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REVISTA “NA CUIA”: EXPERIENCIAS E CONSTRUCOES
INDEPENDENTES E ALTERNATIVAS DO JORNALISMO CULTURAL

Manuela do Corral Vieira®

Matheus Botelho Braga®

RESUMO: A revista “Na Cuia” ¢ uma revista cultural online fora das grandes editoras e produzida por
alunos da graduacdo em Comunicacdo Social da Universidade Federal do Para (UFPA). Uma publicacéo
online e independente, que busca ampliar olhares, debates e divulgacGes no ambito cultural. A presente
pesquisa busca compreender, a luz dos conceitos de midia radical alternativa e de contrainformacéo, sem
deixar de situar o ambiente digital no qual ela esté inserida, os objetivos e a forma como a revista constroi
0 seu contetdo, bem como as formas de divulgacdo deste, a partir de experiéncias do jornalismo
independente, pensadas a partir das influéncias do social e do cultural na construgdo e vivéncia desta
comunicagdo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Social. Jornalismo Alternativo. Contra-informagdo. Jornalismo
Cultural. Midias digitais.

ABSTRACT: “Na Cuia” magazine is an online cultural magazine outside the major publishing houses
and produced by undergraduate students in Social Communication at the Federal University of Para
(UFPA). An online and independent publication, which seeks to broaden views, debates and
dissemination in the cultural sphere. The present research seeks to understand, in the light of the concepts
of alternative radical media and counterintelligence, without neglecting to situate the digital environment
in which it is inserted, the objectives and the way the magazine constructs its content, as well as the forms
of its dissemination, from experiences of independent journalism thought from the influences of social
and cultural in the construction and experience of this communication.

KEYWORDS: Social Communication. Alternative Journalism. Counter-information. Cultural
Journalism. Digital media.
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Introducéo

Na construcdo de uma sociedade democrética é fundamental o direito a informacéo
e isso implica no acesso a diversidade de opinibes e pensamentos, bem como na
fiscalizacdo para a garantia deste direito. Trazer um contraponto aos veiculos/empresas
que “tratam a informacdo como mais um produto vendavel dentro da l6gica do
capitalismo” (POSSEBON, 2011: 02), ou seja, fazer oposi¢do a grande midia, ao papel
que ela ocupa na sociedade e a forma como ela, muitas vezes, desvaloriza as pautas dos
movimentos sociais, assim Possebon (2011) classifica esta comunica¢do como

alternativa.

Uma outra proposta de categorizacao é trazida por John Downing, a qual se intitula
“midia radical alternativa”, abordagem que o autor, em seu livro “Midia Radical:
rebeldia nas comunica¢bes e movimentos sociais” (2002), utiliza para as mais diversas
manifestacdes da comunicagao de linha contra-hegemonica. Partindo deste pressuposto
é que a comunicacdo alternativa se torna uma ferramenta imprescindivel para a

sociedade.

A comunicacéo alternativa é entendida como um instrumento politico presente
nas sociedades ndo somente sob regimes ditatoriais, tendo como principal
objetivo o enriquecimento da esfera publica com a apresentacdo de diferentes
pontos de vista, fomentando analises criticas sobre a realidade e propondo
outros modelos de producdo de gestdo dos meios de comunicagao.
(POSSEBON, 2011: 02)

Neste sentido, Downing afirma que midia se trata de um conceito amplo, que inclui
todas as formas possiveis de manifestagdo cultural. “O espectro total da midia radical
nas culturas modernas inclui uma vasta gama de atividades, desde o teatro de rua e 0s
murais até a dancga e a masica, e ndo apenas 0s usos radicais das tecnologias de radio,
video, imprensa e internet” (DOWNING, 2002: 39). Downing propde a idéia de uma
midia radical, contra-hegemonica, buscando evitar reduzir o termo “comunicacdo” ao
que circula sob forma dominante nas empresas midiaticas, e ainda, uma redefinigéo e
uma reorientacdo dos processos comunicativos. Com esta linha de pensamento que

prosseguiremos na discussao. Sobre o papel da midia radical, o autor afirma:
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A midia radical tem a misséo ndo apenas de fornecer ao publico os fatos que lhe
sdo negados, mas também pesquisar novas formas de desenvolver uma
perspectiva de questionamento do processo hegemdnico e fortalecer o
sentimento de confianca do publico em seu poder de engendrar mudancas
construtivas. (DOWNING, 2002: 50)

Com esse olhar para o fortalecimento do publico como protagonista e agente
enunciador, que divulga, constréi e compartilha contetido, é que as midias alternativas
se voltam, tendo em sua préxis um modelo de contra-informacdo. A acepg¢do contra-
hegeménica de contra-informacao “vem sendo construida, historicamente, no interior de
praticas de comunicacdo e de militdncia politica de resisténcia” (AGUIAR, 2010: 04).
Portanto, “0 fundamental é a compreensdo de como 0s meios de comunica¢do podem
ser utilizados para o estabelecimento de uma nova hegemonia, uma contra-hegemonia”
(SILVA, 1982: 13).

E este pablico, que também é consumidor de informacdes e conteudos midiaticos,
estd imerso na cultura da convergéncia, onde a “midia corporativa e midia alternativa se
cruzam, onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de
maneiras imprevisiveis” (JENKINS, 2009: 29). Esta convergéncia ndo deve ser
compreendida somente como um processo tecnoldgico, mas também, e principalmente,
como uma transformagédo cultural, conforme ressalta o autor Henry Jenkins (2009).
Assim, a medida que novas tecnologias reduziram os custos de producéo e distribuigédo
da informacdo, também deram maior protagonismo para o consumidor nas decisdes a
respeito do proprio consumo desses conteudos, até se apropriando deles, customizando-
os e redistribuindo-os. Esse poder de decisdo, que o consumidor possui na cultura da
convergéncia, ¢ o que Downing chama de audiéncia ativa: “Uma audiéncia que elabora
e molda os produtos da midia, e ndo apenas absorve passivamente suas mensagens”
(DOWNING, 2002: 38). Entretanto, a audiéncia ainda serve ao mundo empresarial
como denominacdo especifica de grupos de espectadores, leitores e ouvintes, e apesar
de considerarem as audiéncias como ativas, trabalham no sentido de que ‘““as audiéncias
estdo ai para ser persuadidas e seduzidas — se necessario, por meio de sofisticados
métodos de baixo impacto que ndo insultam suas inteligéncias -, mas ndo para que se
lhe concedam poderes” (DOWNING, 2002: 39).
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Afinal, as corporacBes também procuram compreender as dinamicas dos
consumidores de seus produtos, e com as novas tecnologias midiaticas, os conteudos
tem a possibilidade de fluirem por varios canais e de diversas formas. Deste modo, o
que estabeleceu condicdes para a convergéncia também contribuiu para as corporacées
formarem os seus conglomerados. “A convergéncia, como podemos ver, ¢ tanto um
processo corporativo, de cima para baixo, quanto um processo de consumidor, de baixo

para cima. A convergéncia corporativa coexiste com a convergéncia alternativa”

(JENKINS, 2009: 46).

Dessa forma, o presente artigo pretende analisar a experiéncia da revista Na Cuia,
uma revista de cultura fora das grandes editoras e produzida por alunos da graduagéo
em Comunicacdo Social da Universidade Federal do Para (UFPA). Uma publicacédo
online e independente, que busca ampliar olhares, debates e divulgacGes no ambito
cultural, observada a luz do conceito de midia radical alternativa e de contra-
informacdo, sem deixar de situar o ambiente digital qual ela esta inserida.

Utilizando a etnografia como recorte metodoldgico, a partir das contribuices
advindas do trabalho de campo, materializadas em um total de seis interlocutores, entre
integrantes e ex-integrantes da equipe editorial da revista, em um roteiro
semiestruturado que compreendia questdes a respeito do processo de produgdo de uma
revista no ambiente digital, o surgimento, foco e direcionamento da revista e, ainda, 0s
desafios enfrentados pelos integrantes do projeto e perspectivas sobre o futuro da

revista.

As falas desta parte do trabalho de campo com os interlocutores aconteceram no
ambiente da Universidade Federal do Para (UFPA) e em outro local da cidade de Belém
(PA), o Parque da Residéncia, atual sede da Secretaria de Cultura do Governo do Estado
do Pard (SECULT/PA), onde um dos interlocutores trabalha, no momento em que esta
pesquisa aconteceu. Os sujeitos apresentavam diversidade de atuacdo na revista,
intencional a realizacdo desta pesquisa, desta maneira, buscando-se compreender 0s
processos de producdo do conteddo, primeiramente, de forma geral, assinalando as
experiéncias coletivas em torno do projeto, bem como o seu produto: a revista e as

formas de divulgacdo da mesma em diferentes plataformas no ambiente digital. Em
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segundo, observando as funcOes exercidas por cada interlocutor e a forma como eles

viam estes processos e influenciavam nele.

Quadro 1: Interlocutores

Nome® Idade Situagdo atual com a | Fungdo exercida ou que
revista Na Cuia exerceu na revista Na
Cuia
Ana Paula 26 Integrante Repdrter
Lorena 21 Ex-integrante Design e Diagramagao
Juliana 21 Ex-integrante Repérter e Editora-chefe
Madylene 24 Integrante Reporter e Fotdgrafa
Mariana 21 Ex-integrante Planejamento e Social
Media
Vitoria 21 Integrante Reporter e Editora-chefe

Apesar da diversidade de suas performances, 0s entrevistados compartilharam
algumas caracteristicas. Todos possuem uma relacdo emocional e afetiva com a Na
Cuia, cada um a sua maneira, em diferentes graus. Para Juliana, ha um sentimento
maternal, como se fosse 0 que a interlocutora classificou “como um filho”. Para Vitoria
ha uma relacdo de afeto, principalmente pelos ideais que o projeto representa; ja para
Mariana o sentimento esta ligado a pertenca pelo projeto ter sido criado pelo grupo de
estudantes qual ela fazia parte. Madylene destacou que, através da experiéncia na revista
Na Cuia, fez muitos amigos e com eles aprendeu uma nova dinamica de trabalho em
que o lago afetivo trazia mais consciéncia do que estava fazendo e da responsabilidade

para com as pessoas que trabalhavam naquilo.

Dos seis interlocutores, somente Ana Paula ndo participou da criagdo do projeto.
Ela ingressou pouco antes da revista completar um ano de atividades e disse ter muita
admiracdo pela Na Cuia, mesmo antes de entrar, ja que ela era leitora da publicacéo.
Segundo Lorena, a relacdo com a revista era muito prazerosa, pois via uma

oportunidade profissional de exercer o que gostava, no caso, o design e a diagramagéo

® Todos os nomes foram autorizados pelos interlocutores para divulgacao nesta pesquisa.
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da revista. Esta visdo de experiéncia profissional é partilhada por todos os
interlocutores. Mesmo ndo havendo remuneracdo, o desejo de ser independente era
forte, conforme ressaltou Mariana: “uma experiéncia para testar a nossa iniciativa, uma
coisa independente”. Essa independéncia era movida pelo impeto de produzir conteudo,
para além do que era feito dentro de sala de aula, como ressalta a Juliana: “a gente
sentia que ndo produzia muito no laboratoério [atividade na graduacdo], entdo a gente
comecgou porque queriamos produzir mais contetdo”. O objetivo era aprender todas as

funcBes do jornalismo e buscou-se este aprendizado na pratica.

Neste aspecto, 0s processos de produgéo de pauta, apuracdo da informacdo, escolha
dos entrevistados, até a confeccdo das matérias, revisdo e publicacdo da revista foram
norteados pelo intuito do aprendizado e experimentacdo das formas que isso
aconteceria. Visto que todos ainda sdo estudantes e que o aprendizado é uma constante
na rotina, desde o inicio do projeto até o momento da producdo deste artigo, ha uma
flexibilidade que permitiu e ainda permite este processo de experimentacdo, 0 que
possibilita também abordar tematicas que ndo seriam abordadas na academia, como

ressalta Vitoria:

A gente ndo tem um compromisso com patrocinadores ou com uma linha
editorial guiada por certos interesses econdémicos, entdo o nosso diferencial é
essa flexibilidade e também a possibilidade de falar sobre assuntos que a gente
nao falaria nas matérias da faculdade, por exemplo.

Por fim, os principais eixos de estudo da comunicagdo que esta pesquisa se centrou
foram a influéncia do digital, praticas de midia alternativa e convergente, experiéncias
de contra-informac&o e as vivéncias do jornalismo cultural. Dessa forma, os objetivos e
a forma como a revista abordava e ainda constréi o seu contetdo ndo se constituem em
algo pétreo, mas passivo de mudancas e experiéncias, algumas das quais abordaremos

no decorrer desta pesquisa.

Comunicacéo e cultura: uma cuia independente
A Na Cuia é uma revista cultural online, criada por um grupo de estudantes, entéo,
recém-ingressos, do curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Jornalismo da

Faculdade de Comunicacgédo da Universidade Federal do Para (Facom/UFPA), no ano de
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2014. O projeto surgiu dos interesses em comum na area cultural partilhado pelos
integrantes do grupo, como ressalta Mariana, “a ideia era fazer uma coisa diferente e
que valorizasse a cultura local porque a gente nédo via isso aqui [nos outros veiculos de
comunicac¢do]”. Porém, conforme o projeto foi ganhando dimensdo, estudantes de
Publicidade e Propaganda, e estudantes de Jornalismo de outras turmas, ingressaram no
projeto em &reas diversas como planejamento, social media, diagramacéo e design. O

nome foi proposto em referéncia ao objeto “Cuia”, da cultura paraense e amazonida®.

Foram seis meses de preparacdo e experimentacao até lancar a primeira edi¢do da
Na Cuia, em janeiro de 2015. Nas primeiras reunides de pauta, onde decide-se 0s
assuntos abordados em cada edicdo, a proposta era fazer coberturas jornalisticas de
eventos e manifestaces culturais através de sites de redes sociais, e trazer destas
atividades contetdos para as edi¢cdes da revista. As atividades realizadas através da Na
Cuia eram ainda complementares a préatica de algumas das disciplinas da Faculdade de
Comunicacdo da Universidade Federal do Pard (Facom/UFPA), como de Introdugéo ao
Jornalismo e laboratério de Jornalismo Impresso |, as quais os estudantes da equipe da

Na Cuia estavam cursando naquele periodo.

Durante estes processos, era consenso utilizar o ciberespaco como meio de
disseminacdo do contetido, conforme explica Vitéria: “isso se deu primeiramente por
uma questdo financeira mesmo, e também porque para as publicacdes independentes a
internet € um espaco muito importante, por possibilitar divulgar um contetudo de forma
gratuita e ter um alcance maior também”. Assim, foram criados os perfis nos Sites de
redes sociais: Facebook®, Instagram®, Twitter’, Flickr® e Youblisher®, objetivando
buscar a construcdo do dialogo com o publico e refletindo sobre o processo de

* As populagdes ribeirinhas locais usam as cuias para pegar 4gua do rio, tomar banho, cozinhar, consumir
liquidos e outros alimentos. Esta ideia de que a cuia pode comportar diversas coisas é ligada ao
conhecimento e informacdo divulgados na revista. Recentemente, Os Modos de Fazer Cuias do Baixo
Amazonas  transformado em patriménio  cultural imaterial do Brasil (Fonte:
http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/1055/ Acesso em 01/02/2017).

> www.facebook.com/nacuia Acesso em 01/02/2017.

® www.instagram.com/revistanacuia Acesso em 01/02/2017.

" https://twitter.com/revistanacuia Acesso em 01/02/2017.

® Hoje, esta plataforma encontra-se inativa. Foi utilizada até a 11° edi¢do como repositério de imagens
das matérias.

° Foi feita a mudanca desta plataforma para outra, chamada ISSU, a partir da segunda edicgao da revista.
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aprendizagem do proprio fazer jornalistico. Além disso, estas plataformas também
foram escolhidas porque elas podem ser utilizadas tanto através de computadores
quanto de smartphones'®, possibilitando maior interacdo do publico nas coberturas,
utilizando o jornalismo movel. O autor Fernando Firmino da Silva (2015) emprega o

conceito de jornalismo mével buscando delimitar o fenémeno:

Enquanto constru¢do de um jornalismo baseado numa nova dindmica
caracterizada pelo uso das tecnologias méveis e do processo de convergéncia,
numa acepcdo multidimensional (...). Deste modo, essa conjuntura afeta as
estruturas da redagdo, as rotinas de produgdo e a forma de distribuicéo
multiplataforma e por multitelas. (SILVA, 2015: 11)

Assim, este formato de jornalismo busca estar articulado as necessidades do
publico consumidor de informacgdes/noticias em tempo real, ou seja, demanda
atualizagBes mais constantes, pressionando a producdo dos veiculos de comunicacao e
exigindo maior rapidez, o que reflete nas rotinas de producdo dos reporteres em campo
“no processo de apuracao, edi¢do e compartilhamento de contetidos por redes méveis ou
telematicas [0] que elevou o trabalho a condi¢do multitarefa e polivalente, entre outros
fatores que também contribuiram para o processo como a convergéncia” (SILVA, 2015:
10).

Outro fator comum entre os integrantes era a busca por aperfeicoar o
aprendizado e, para, aléem disso, experimentar e, de fato, cumprir com o papel social do
jornalismo, desfazendo a mentalidade da educacéo restrita a preparacao para o mercado

de trabalho. Guareschi e Biz (2005) refor¢cam esse entendimento quando destacam:

O ensino ndo pode ser reduzido a um simples processo de treinamento, um
aprendizado que se exaure precocemente. A constatacdo sobre a necessidade de
transformar a educacdo num processo de libertacdo, de visdo critica da
realidade, esta associada a questdo da cidadania, entendida ndo como um estado
natural, mas uma conquista e compromisso historico. (GUARESCHI; BIZ,
2005: 31).

De acordo com os dados da 272 Pesquisa Anual de Administracéo e Uso de Tecnologia da Informagéo
nas Empresas, realizada pela Fundacdo Getllio Vargas de Sao Paulo (FGV-SP), o nimero de
smartphones em uso no Brasil chega a 168 milhdes.

http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2016/04/1761310-numero-de-smartphones-em-uso-no-brasil-
chega-a-168-milhoes-diz-estudo.shtml. Acesso em 08/02/2017.
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Como primeira atividade da revista Na Cuia, decidiu-se realizar a cobertura
jornalistica da | Virada Cultural de Belém (Figura 02), evento que reuniu programacdes
em diversos espacos publicos e privados da cidade, durante os dias 13 e 14 de dezembro
de 2014, incluindo artistas nacionais e locais das mais variadas linguagens: musica,
artes visuais, teatro, dancga, gastronomia, arte urbana, entre outras. Por ser um evento
inovador na cidade e ofertar tantas op¢Oes de atividades culturais — além de ndo ter tido
muito espaco na midia tradicional —, a equipe da Na Cuia enxergou a possibilidade de
exercitar uma cobertura jornalistica em tempo real através de seus perfis nas redes
sociais. Além disso, esta cobertura teve um espaco garantido na primeira edicdo da

revista (Figura 01), com textos de cada repdrter relatando o que viu e como foi esta
experiéncia.

Figura 01- 1° Edigéo da revista Na Cuia — Janeiro de 2015

MA b@ll—\

RETROSPECTIVA DA
EPOCA DE o - VRADA CULTURAL
: PARAENSE

JURACI
SIQUEIRA

A SUA OBRA DESCCRPO B

COM A PALAVRA: DONA ONETE £ \ESTRE LUOA‘!
BRAGANCA DO GRUPO SANCART

Fonte: Revista Na Cuia. Acesso em 25/01/2017
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Figura 02 - Matéria da revista Na Cuia sobre a | Virada Cultural de Belém — PA

NA VIRA
CULTURAIl

EM BELEM, A VIRADA CULTURAL ACONTECEU
NOS DIAS 13 E # DE DEZEMBRO. FOI O PRIMEIRO
EVENTO DESSE TIPO GUE A CIDADE SEDIOU. A
EQUIPE DA NA CUIA ESTEVE LA, PARTICIPOU DE
E DE SHOWS, OFICINAS,

ENTRE OUTRAS ATIVIDADES. AGUL CADA UM
CONTA SUA EXPERIENCIA NO EVENTO.

Fonte: Revista Na Cuia. Acesso em 25/01/2017

A partir do langamento da primeira edi¢do, a Na Cuia continuou com o modelo de
coberturas jornalisticas por meio dos seus perfis nas redes sociais, utilizando o
Instagram e o Twitter como principais meios de divulgacdo do acontecimento em tempo
real, buscando um efeito de instantaneidade da noticia, no que se trata de manifestacdes
culturais, e atender a dinamica dos seguidores da revista nestas plataformas, pautada
pela rapidez e pela mobilidade destes consumidores. “A mobilidade do consumidor de
informacdes passa a ser um aspecto a considerar porque este demanda atualizacdes mais
constantes, pressionando a producdo do local ou sistemas de alerta instantdneos como 0s
de redes sociais moveis a exemplo do Twitter, Facebook e Instagram”. (SILVA, 2015:
13). Exemplo disto foi a cobertura do movimento de ocupagéo da sede administrativa
do Ministério da Cultura — Regional Norte (Figura 03), em Belém, no periodo de maio a
junho de 2016, quando o entdo presidente interino Michel Temer extinguiu a pasta de
Cultura na reforma nos ministérios de seu governo. A equipe da revista esteve presente

nas manifestacdes, nos debates e palestras promovidos pelo comando da Ocupagéo.
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Figura 03 — Twitter — Cobertura ocupagdo MinC Belém

Revista Na Cuia 1
Batuque aqui na Gov. José Malcher, na frente do MinC. Os membros
da ocupacéo acabaram de ler a carta de ontem (17).

Fonte: Twitter Revista Na Cuia. Acesso em 01/02/2017

E importante assinalar o papel das redes sociais moveis na prética jornalistica,
potencializando e expandindo as funcGes e rotinas do reporter em campo. Além de
contribuir, como desdobramento do jornalismo de proximidade, com uma relacdo mais
interativa com o publico com pautas sendo construidas através da mobilidade do
reporter na busca por atualizagdes em tempo real no acompanhamento de
manifestacdes, como foi 0 caso da ocupacao do MinC em Belém. Este tipo de cobertura
contribui para a visibilidade do perfil da revista nas redes, que como todo veiculo de
comunicacdo, precisa conquistar pablico e construir seu capital social e, assim,
maximizar seu contetdo. Portanto, “o uso dos sites de redes sociais para a construcdo
do capital social é eficiente e modificador para influenciar os valores mais direcionados
a construgdo ¢ a manuten¢ao da rede dos individuos” (RECUERO, 2009: 115).

No que se refere a divulgacdo das edi¢bGes, o Facebook é o principal meio de
trafego para a plataforma onde a revista é originalmente hospedada, no caso, hoje, na
plataforma gratuita 1SSU**. Dessa forma, o Facebook é a primeira rede onde o link de
acesso a edigdo é publicado e essa divulgacdo consiste no compartilhamento no perfil
pessoal da rede social Facebook de cada integrante e em grupos do Facebook,
previamente selecionados pelos integrantes, nos quais ha o debate sobre cultura,
comunicacdo, Amazonia, artes e politicas publicas. Esta divulgacdo nas redes socais €

importante ndo apenas para promover o contetdo da Na Cuia, mas também para

" https://issuu.com/nacuia Acesso em 01/02/2017
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impulsionar o acesso a pagina da revista, uma vez que, a partir do compartilnamento, as
leituras sdo redirecionadas a plataforma ISSU, onde as revistas estdo hospedadas.
Recuero (2014) destaca a importancia da ferramenta “compartilhar” como forma de
construir capital social através da cessdo da informagao para a rede. “O
compartilhamento também pode legitimar e reforcar a face, na medida em que contribui
para a reputagdo do compartilhado e valoriza a informacdo que foi originalmente
publicada” (RECUERO, 2014: 120).

Para Henry Jenkins (2009), a circulacdo de conteudos feita por meio de diferentes
sistemas midiaticos, depende fortemente da participacdo ativa dos consumidores, ja que
estes tém 0 comportamento migratdrio ¢ “vdo a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam” (JENKINS, 2009: 29). Por isso, ¢
imprescindivel adotar estratégias que 0s engajem e maximize o capital social, buscando
na interacdo a fidelidade do publico. Hoje a Na Cuia utiliza, além das redes sociais
anteriormente mencionadas, a plataforma para videos Youtube'? que suporta os
conteddos audiovisuais incorporados nas matérias das edi¢des, tornando-se uma

|13

publicacdo multimidia; e um site institucional™ que abriga todas as plataformas

utilizadas para divulgacdo online, como uma vitrine das atividades da Na Cuia.

E importante ressaltar que, até os dias atuais, a Na Cuia funciona totalmente
independente de patrocinios ou de publicidade. Este foi um dos fatores que determinou
a escolha de uma publicacdo online, além de viabilizar a continuidade do projeto, ndo
obtendo custos de impressdo ou distribuicdo de material fisico, em detrimento do que
seria necessario para Vviabilizar uma publicacdo impressa, por exemplo. Esta
independéncia em relacédo aos custeios da revista também se reflete na periodicidade de
publicacdo das edi¢Oes da Na Cuia. Inicialmente, a revista era publicada mensalmente,
porém, apOs o primeiro ano de vigéncia do projeto, no ano de 2015, essa regularidade
foi interrompida devido a outras atividades assumidas pelos integrantes do projeto, tanto

de cunho pessoal quanto profissional.

12 https://www.youtube.com/channel/UChulpn0JcVpp3xfZRLXeSiA.Acesso em 01/02/2017

13 \www.nacuia.com.br. Acesso em 20/12/2016
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Processos editoriais: nuances e experimentacoes

Deve-se ponderar que, na comunicagdo alternativa, o termo “alternativo” ¢
empregado no sentido que ndo se trata de “uma alternativa aos media como tais, mas
enquanto instrumentos do poder” (BRINBERG, 1987: 19-20), bem como esta
“apresenta-se numa enorme variedade de formatos” (DOWNING, 2002, p.29). Contudo,
0 intuito de trazer um jornalismo cultural com uma abordagem diferenciada das midias
tradicionais era marcante nos direcionamentos de cada pergunta e de cada linha tracada

nas matérias, como afirma Juliana:

A forma como a gente enxerga a cultura, nfo é so arte. E manifestagio
cultural; é a forma que as pessoas interagem, a forma que as pessoas
se relacionam com aquilo que elas vivem. Eu lembro da edicdo sobre
cultura de rua', que a gente ndo queria falar so sobre 0 que sdo 0s
carrinhos de lanche, e sim as histérias que as pessoas tem com aquilo
e como isso € recorrente numa Amaz6nia urbana.

Assim, a linha editorial da revista Na Cuia busca um jornalismo cultural
diferenciado, procurando exibir realidades culturais diversas, como relata Juliana:
“existe uma necessidade da gente visualizar a cultura como parte da nossa vida e ndo s
para turista ver”. Daniel Piza (2003), ressalta o papel que o jornalismo cultural tem para
com a sociedade de “orientar e incomodar” (PIZA, 2003: 116-117), desse modo, a
revista permite ampliar olhares, abordar discussfes e teméaticas que nem sempre sdo
exploradas pelos veiculos de comunicagdo locais ou apresentados da mesma maneira.
Na pratica, pensa-se esta abordagem desde a reunido de pauta, decidindo-se o tema de
cada edicdo. As pautas se apresentam no decorrer das discussdes, onde todos sdo
sujeitos ativos, expdem as suas visdes de mundo e compartilham o0s seus

conhecimentos. Vitdria explica, em sua fala, sobre este processo:

A gente sempre tenta buscar nas pautas dessas edi¢des teméaticas uma
raiz historica, ter entrevistas com pessoas que estudam esses assuntos,
ter entrevistas também com pessoas que tem uma outra visao sobre
esse assunto, uma visdo menos hegeménica. A gente tenta também
nunca dissociar cultura da sociedade, de pertencimento, identidade, de

14 Esta foi a segunda edicdo da revista Na Cuia com matérias sobre food trucks e as comidas de rua, 0s
blocos de carnaval de rua, as batalhas de rap em Belém, entre outras.
https://issuu.com/nacuia/docs/segundaedi onacuia. Acesso em 20/12/2016

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 07 Volume 01 Edigdo 15 Janeiro-Junho de 2017
Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020

88


https://issuu.com/nacuia/docs/segundaedi____onacuia

revista,

terjor

politica e cidadania. Entdo, qualquer que seja 0 tema a gente busca
trazer algum tipo de profundidade para falar sobre ele.

Considerando-se que 0 jornalismo cultural tem em sua esséncia uma “critica
informativa” (PIZA, 2003: 32), as reportagens da Na Cuia utilizam dessa abordagem do
jornalismo de profundidade como ferramenta para compreensdo da complexidade das
tematicas, buscando um cuidado e maior sensibilidade ao tratar das diversas vozes,
principalmente das minorias, e ndo apenas falando do que ja é pautado pela midia,
conforme relata Lorena: “A gente ia muito por esse viés de falar, ndo algo novo, porque
0 novo ja ta acontecendo ali, mas falar algo que precisava, talvez, de uma ajuda para
reverberar mais”. Sobre esta questdo, Downing (2002) ratifica que a midia radical
alternativa frequentemente tenta ser “mais sensivel do que a midia convencional as
vozes e aspiracbes dos excluidos. Muitas vezes, tem estreita relacdo com algum
movimento social em andamento e, portanto, expressa com muita espontaneidade os
pontos de vista e opinides que ndo encontram espago ou sdo ridicularizados na midia
oficial” (DOWNING, 2002: 81).

Contudo, para além de a¢des que visam pluralizar as vozes do debate publico, a
contra-informacdo é um ato cultural, que busca uma visdo de mundo diferenciada
daquela “vendida” pelo discurso dominante, ou seja, por meio da transformacgéo
cultural, uma emancipacdo da sociedade. Victor Flusser (1982) vé a contra-informacéo
como a nova forma do sistema de informacdo, bem como, um novo ato cultural:
“informar é dar forma, e dar forma, seja de coisas, pensamentos, emocGes, é por
definicdo cultura. A informacdo é, portanto, criacdo cultural, a contra-informacéo, nova
criagéo cultural” (FLUSSER, 1982: 160).

Deste modo, 0s meios de comunicacdo também sdo meios de producdo, capazes de
fomentar a interacdo dos participantes do processo de comunicacao, buscando em cada
receptor, um emissor em potencial. Assim, para além de trazer uma critica as midias
tradicionais, a revista busca a construgdo de discursos proprios das pessoas que vivem a

sua realidade/contexto social.
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Considerac0es Finais

Foram como receptores/consumidores de contetdo da midia, tanto tradicional
quanto alternativa, que os integrantes da revista Na Cuia se uniram para produzir o
préprio contetdo. Algo que abrangesse as visdes e formatos que eles ndo conseguiam
ver nos veiculos de comunicagdo atuais, que tinham contato. Se eles sabiam a forma do
que iriam criar? Ficou provado que ndo. Contudo, através do processo este grupo de
estudantes teve a oportunidade de experimentar diversas narrativas, abordagens e
tematicas até chegar no que foi apresentado ao longo do presente texto. Entretanto, o
que estd aqui ndo é um ponto final e, talvez, ndo haja este ponto, visto que ha
flexibilidade na forma de producgdo dos contetdos e a linha editorial da revista ndo se

constitui em algo pétreo.

Algumas diretrizes da construcdo da Na Cuia se mostraram como prioridade no
desenvolvimento das pautas e do estilo de cobertura realizada, como a democratizagédo
da informacéo e a valorizacdo da propria cultura, bem como, apresentar ao publico
consumidor/audiéncia ativa um conteddo independente das amarras do poder
econémico, constituindo-se como uma alternativa aos produtos e veiculos midiaticos
hegemonicos locais, utilizando também o ciberespaco como meio de divulgacdo desse
trabalho feito de forma totalmente independente.

E fato que esta midia alternativa ndo alcanca o publico/audiéncia ativa da mesma
forma e nem com as mesmas dimensdes da midia tradicional, por isso a Na Cuia possui
importantes desafios para o futuro como continuar publicando e procurando melhorar as
estratégias de dialogo com o seu publico leitor, mas também dialogar com novos
publicos, e, conforme destacado em uma das falas da pesquisa de campo aqui realizada:

“ndo apenas ser mais uma voz, falando um mesmo discurso e zero polifonia”.
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