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INTERATIVIDADE E DOIT YOURSELF:
APOSTAS ONLINE DA TV COMERCIAL NO BRASIL SAO VELHAS
CONHECIDAS DAS TVS ALTERNATIVAS

Stella Borzild

No livro A terceira onda Alvin Toffler projeta a sociedade do século XXI e
descreve uma de suas bases, a infosfera, comojuntme “canais de comunicacéo
distribuidores de mensagens individuais e em mg3sdfler, 1980, 48). Pode-se dizer
gue a infosfera da ultima década conta com um elenmderoso: a internet. Através
da web é possivel compartilhar imagens, videos sicasl e interagir com pessoas de
distintos lugares. A televisdo comercial brasilejemtendida neste ensaio como a
televisédo privada com fins lucrativos) percebewtepcial de audiéncia do novo meio e
reforgou os intercambios multidiaticos nos Ultinaoss.

Os portais das emissoras de TV e o0s sites depsegsamas foram os pontos de
partida. Com eles, surgiram novas formas de apgdim do publico, mesmo de troca
de conteudo. Saltaram, da tela do computador péetaala TV, videos populares na
internet e videos produzidos por telespectadoresor@ato virtual contribuiu para o
aparecimento de estruturas diferenciadas de comalto

A férmula do sucessde videos na web ainda € uma incognita. Muitososao
motivos que levam, diariamente, milhares de pesaaa®ssarem plataformas como o
YouTube ou a repassarem emails com links audiogigoachamado marketing viral).
O amadorismo (tomado nesta reflexdo como o us@aecas ndo profissionais, sem

conotacao negativa) pode ser uma das chaves d@guemRebobine, por favoffilme

! Estudante de jornalismo na Eca/Usp.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 01 Volume 01 Edigdo 00 Agosto-Dezembro de 2009

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@revista.

Iter jor

escrito e dirigido por Michel Gondry em 2008, vesdcaseiras de classicos de
Hollywood tornam-se populares em uma cidade polbréNava Jersey dos anos 80.
Improviso, humor e criatividade marcam as relegusan VHS produzidas pelos
personagens de Jack Black e Mos Def, como é pobssissistir na pagina

http://www.youtube.com/watch?v=7_As38alTY4.

Tais caracteristicas também sdo encontradas enosvidie grande acesso no
YouTube. Regravacdes feitas por fas de campedesidiéncia do cinema e da TV
(como Star Wars Matrix e a séridLosf), séries originais de baixo orcamento e covers
diversos de videoclipes e can¢cdes pop rendem reghaalgumas vezes, milhdes - de
exibicbes. Jaw Knee Yeah é exemplo disso. Entrpaaddias musicais acusticas do
jovem de Los Angeles mais acessadas na rede dst@ancadCrank That(do rapper
Soulja Boy), que, até junho deste ano, tinha sigi@mais de quatro milhdes de vezes.
Ja sua versao paRiece of Mede Britney Spears, passava de um milhdo de acesso
caso de outros trés clipes do musico. Os cendio®s comodos de sua casa (quarto,
sala e banheiro) e os objetos utilizados sdo daronéstO acesso para a cangao € o
http://www.youtube.com/watch?v=2BvjBO7DzjA. 2

Ficcionais ou musicais, essas producdes tém emroomestiloDo It Yourself
(ou Faca Vocé Mesmpnascido da contracultura dos anos 70. As af@iespraticas do
termo variam de utensilios do lar e métodos declegem até a moda e a musica. A
aparéncia nao profissional das producdes DIY réimele-muitas vezes a denominacao
“amadora”.

Profissional e amador, no entanto, ndo sdo exmsss$compativeis e
excludentes. Desde que foi lancadlaRevolucdo Pro-Amobra em que os jornalistas
Charles Leadbeater e Paul Miller abordam a conweigéde praticas profissionais e
amadoras na ciéncia, educacgdo e politica, produttgenidia souberam como aplica-
las no ramo do entretenimento e da informagédoc8eeou ndo um culto exagerado ao
amadorismo hoje em dia € outra questdo. O quensidera aqui € o recernpeo-amna
televisdo brasileira.

O Domingéao do Faustada Rede Globo (programa semanal levado ao ar desde
1989) estreou 0 quadi@aragem do Faustdaeste ano. Trata-se de uma competicao

entre artistas novos que parte da exibicdo de sidawviados pela internet - em geral
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caseiros, improvisados e de todo tipo de musiqguiial com doses de humor). Toda

semana, a producdo escolhe cinco clipes que sevaolds ao ar no programa. O
publico vota pelo site no de sua preferéncia. Assgntacdes dos vencedores s&o Vvivo
na televisao.

A banda ganhadora de junho de 2009 @@ Seminovgse o clipe que Ihes
garantiu a vitoria é o da musiéscolha ja seu nerdque trata de forma divertida da
forma como jovens estudiosos se véem e séo vistas pulheres. O video foi gravado
com a ajuda de amigos da banda e traz personaggds expondo-se diante de
webcams (a letra da cancdo seria um desabafo)mQlidoclipe € exemplo do humor
amador que faz sucesso no YouTube. O video pode assistido em
http://www.youtube.com/watch?v=QqZ3PNU7V2g.

O FantasticqQ da mesma emissora, também percebeu o potensigdrdducdes
amadoras. O quadidem com tudoapresentado pela humorista Regina Casé, tem a
proposta de mostrar, semanalmente, tendénciasnddit¢a social variada, como moda,
futebol, internet, masica, cinema, entre outrosn doco em popularidade. Para tanto,
conta com a colaboracdo dos telespectadores, quanervideos caseiros (muitos ;
humoristicos) com comentarios sobre o tema do anogr Trata-se de uma forma de
ouvir o publico e mostrar os bastidores da audééfoina espécie de “contra tendéncia”
da televisao tradicional, que sempre se focou astidores da propria TV). Os videos
eleitos que ndo séo exibidos no quadro vao patagodo programa.

Outra emissora que demonstrou interesse pelasgiresilDIY online € a MTV.

O Portal MTV, que vai ao ar de segunda a sexta-feira a meia;rinteiro dedicado a
gravacfes amadoras da web. A sévlarcos Paulo, o Darth Vader brasileiro
produzida apenas com cenarios e bonecos Lego,ammstitidiano do protagonista em
um bairro pobre e suas desventuras na conquistaal@mada Tiffany. Comentarios
escrachados sobre os personagens (como o ninfdeg@ado, os policiais e traficantes)
dao um tom humoristico a producéao.

O humor também € conseguido na séré Tosco que traz releituras de
acontecimentos relacionados a MTV e ao universaqalu®©s cendrios sdo domesticos,
0s atores usam fantasias improvisadas para impgeesentadores e artistas e sao

freqUentes piadas sobre eles. Tem-se, assim, urddigpala propria emissora e seus
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convidados.

Flagrantes cotidianos

Além das produgdes improvisadas ao e®itolt Yourself(por vezes com doses
de humor), sdo bastante acessados no YouTube videosostram cenas cotidianas
captadas por celular e outras cameras portateiste®ss variam de situacdes
engracadas a acidentes, de desastres ambien&i®ar@ances artisticas como shows e
concertos, entre outros. Em comum, h& o registremdmento (o testemunho ocular),
impossivel de ser repetido (possivel gracas aatkle combinacdes de espaco, tempo,
angulo da camera e habilidade do cinegrafista ocabi

Antoni Roig, professor da Universitat Oberta dealiatya (UOC), analisa um
desses videos no artigBroducete a ti mismo! Television, internet y lacegencia de
la "cultura de clip, publicado em 2006 no livrba television no lo filmgorganizado
pelo coletivo espanhol de cultura audiovisual coperanea ZEMOS98). O caso em
questao &he Bus Unclecaptado por celular em um 6nibus de Hong Konggésaanos.
O “protagonista” da historia € um homem de meiadédgue se irrita profundamente ,
com o jovem do assento traseiro porque este Ihe eel fale mais baixo ao telefone. O
gue se vé, em suma, € 0 estresse rotineiro daslagrametropoles, que beira o
tragicomico. “Nao, ndo esta tudo bem!”, “Eu estoh presséo, vocé esta sob pressao!”
sdo algumas das frases mais impactantes da gravam@o € possivel conferir em
http://www.youtube.com/watch?v=RSHziqJWYcM

Como demonstra Roig, ela se tornou um fendmenoatiadi naquele ano
(passou os cinco milhdes de acessos). Transformsmnloor Chang, seu protagonista,
em astro do dia para noite e inspirou girias easreadolescentes, parddias na web
(inclusive politicas) e o video promocional da ctlra da Copa do Mundo feita pela
TVB, uma das maiores cadeias televisivas de HonggKo

O sucesso na web de captacdes cotidianas em ¢anuias amadoras também
despertou o interesse da TV comercial brasileicas Programas servem de exemplo. O
Fantastico da Rede Globo, também aposta na forca da weluadrq esportivdBola
Cheia, Bola Murchgno ar desde 2008). Os telespectadores enviams/iegogadas

esportivas admiraveis ou ruins captadas em campefrdea, quadras de escolas e de
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condominios, sitios, pracas e outros locais denselo social. Ocorre uma eleicdo

semanal no decorrer do programa dos melhores esdamces.

O reality showA Fazendada Rede Record, é outro programa que aproveitou o
interesse despertado por flagrantes corriqueiros. dhamadas televisivas que
precederam sua estréia em maio de 2009 traziarosviflee circulavam pela internet de
possiveis participantes do jogo (todos slwow businesdrasileiro). Gravadas em
condicbes amadoras, as cenas (de curta duracadjawaws vultos dos famosos em
estacionamentos, academias de ginastica, lanclsonetére outros lugares, sendo
possivel apenas a identificagdo de partes do compma do rosto - 0 que aticava a
curiosidade do publico. Tinha-se a sensacdo dadasgpem” da vida alheia (préxima
ao voyeurismo) — “espionagem” esta que, desde ersoh\das tecnologias digitais e de
equipamentos portateis de captacao, realiza-seutiante pela web (que diga o senhor
Chang).

Enquanto isso, nas midias ndo comerciais...

Como foi abordado na primeira parte, a TV comeroiakileira aproximou-se g
da internet na ultima década em estratégias parergar a audiéncia e contatar o
publico. As produgcbes amadoras em video (corrigeeima web) foram uma das
alavancas desse processo, por caracteristicaslagmriadentre as quais se destacam o
estiloDo It Yourself(por vezes, com doses de humor) e os flagrantelasws.

Um fato que geralmente passa despercebido € gedipssde produgdo néo é
inédito na televisdo. Os meios alternativos ha diEsarecorrem a gravacdes
improvisadas e ao testemunho ocular amador paendaser programas audiovisuais
gue conectam a comunidade na qual eles estdodosefComunidade”, neste caso, é
entendida como grupo de pessoas com interessesnspm@o necessariamente
correspondente a um espaco fisico (como um bairoma cidade).

Esclarecer o conceito de “alternativo” utilizadstegeensaio pode ser proveitoso
para as proximas analises. Por um principio deiddige, toma-se como “televisao
alternativa” a TV que nao € comercial, publica duaativa (os modelos padronizados).
O professor John D. H. Downing, da Southern llgnOniversity nos Estados Unidos,

aponta caracteristicas Uteis dos meios alternatieds/ro Midia radical: Rebeldia nas
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comunicac¢des e movimentos soci@802). Conta Downing que a midia alternativa se
inter-relaciona com movimentos sociais e tem o @dp de veiculacdo de contra-

informacéo frente a midia e ao poder publico estaltns. Dada sua origem popular e
seu atendimento a grupos sociais especificos, ar@ofaltam-lhe recursos materiais e

surge-lhe a necessidade de explorar a criativiadato ao formato de seus conteldos.

Tal criatividade diante da falta de recursos raseth inovacdes (como o0 uso de
técnicas DIY e os flagrantes audiovisuais), nogorigesde as primeiras guerrilhas
televisivas (grupos de produtores de video da aoultiura formados nos anos 60 e 70).
A TVTV de Sao Francisco (EUA) foi um desses primgircoletivos alternativos.
Composto por designers, atores, videoastas e taseasgrupo desenvolveu entre 1972
e 1976 documentarios sobre o meio “TV’American Way Of Lifeeventos politicos,
entre outros temas (sempre com abordagem critica).

Four More Years o documentério da TVTV sobre a convencdo do dRarti
Republicano em 1972 (periodo de reeleicdo do gmEsidente Richard Nixon), relne
caracteristicas destacaveis das productes da dpuca.elas, o ritmo agil de gravacéo
(proporcionado pela “‘camera na mao”), a captacdodearacdes e imagens de g
“dentro” das manifestacdes publicas, entrevistgganisadas e cessdo do microfone a
pessoas sem voz nos grandes canais de televisao.

O que cabe observar a respeitd-der More Year® que a equipe de producéo
acompanhou o Partido Republicano em sua base,ouastrpreparativos da convencao
e entrevistou ativistas na execucdo de seus afazmubticos (incluindo alguns
manifestantes contrarios a Nixon). Essa proximidadenada a técnica envolvente da
“camera na mao”, da-nos a sensacao de “espionagerafn evento cuja apresentacao
midiatica convencional é sempre pomposa. Pelasdeda TVTV, entramos nos
bastidores da reeleicdo de um dos presidentes podsicos dos Estados Unidos e
captamos angulos unicos (por vezes desfocadosnddbo®, devido ao calor dos
acontecimentos). Entre eles, se destacam: a cleil@es no final da convencéao, a
corrida dos escoteiros para chegar a tempo aoeeemtjueda de ativistas que gritavam
“Stop the war” durante a fala de Nixon. O video aestlisponivel em
http://www.youtube.com/watch?v=3fXkuyWBF8Y

Também € destacavel desde os primordios dos gmpdslevisdes e videos
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alternativos o desenvolvimento do estilo It Yourself A Paper Tiger TV, da ilha de

Manhattan em Nova York, é um coletivo de atividlasareas variadas que driblou a
falta de recursos com humor. Os programas trardsitsemanalmente por cabo
tratavam, no comecgo (o inicio dos anos 80), deurbst criticas dos meios de
comunicacdo e chegam hoje a mini-documentariosbate® sobre novas midias e
movimentos sociais. Técnicas caseiras de prodeofog o uso de cartazes de cartolina
escritos a mao, enquadramento dos bastidores, @ais&e maquilagem nos
participantes e figurino casual, marcaram as fimgrupo. Com isso, a PTTV queria
mostrar ao publico de casa que ele também podersengolver seus proprios
programas e que a televisdo poderia ser desnastffic Confira em
http://www.youtube.com/watch?v=d7QOIIR1YBQ

Avancando 20 anos, a TV Lata de Salvador, no Brasimbém lanca méo de
métodos DIY para produzir seus videos na comunidadalagados (transmitidos por
um canal local e pela internet). Os jovens queqyam do projeto (que conta com o
apoio da ONG espanhola Neokinok.tv) realizam tefgis, reportagens, mini-
documentarios e shows com seus recursos locais) cenmarios, roupas e objetos - ate 5
atores. Em um curto projeto de teledramaturgia rxgatal, os jovens do grupo
incorporaram personagens de uma histéria romanfcéoco era relacdo entre dois
moradores do bairro que, secretamente, estavamessgeElos um no outro. As cenas
mostravam seus encontros pelas ruas de Alagadsgueandes rotineiras, como a volta
do supermercado e a ida a escola, bem como emosvemnunitarios (como festas e
cineclubes). Comparando-se com produgdes jovertsiste elevado da TV comercial
brasileira, comdalhacaq da Rede Globo (série sobre a rotina de alunasdeolégio
de classe média alta no Rio de Janeiro), a exp@i@a TV Lata pode parecer mais
original a sua audiéncia.

Algo que deve ser destacado nos casos citados agimaalto grau de
interatividade dos coletivos de midia alternati8au contato com o publico € muito
mais préximo pelo fato de terem fortes relacdes seus grupos de base - sejam eles as
guerrilhas televisivas da contracultura, os movimersociais de Nova York ou a
comunidade de Alagados, em Salvador. Nesses amdetivrelacdo “emissor-receptor”

passa por uma simbiose e a prépria audiéncia prozhieddo. Por isso, também, pode-
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se dizer que as novidades da TV comercial brasijletacionadas a maior participacao

e aproximacdo dos telespectadores através do uvideanos sdo uma realidade em

projetos da midia alternativa.

MTV na Rua: uma releitura comercial das TVs de rua

Merece destaque neste estudo sobre a interatevel@Do It Yourselftelevisivo
(caracteristico dos meios alternativos) em ascensd&omeios comerciais brasileiros
(gracas, sobretudo, a internet) o caso do progendTV na Ruada MTV Brasil.
Levado ao ar desde marco de 2008, o programa apaesepor Penélope Nova
percorre espacos publicos de diversas cidades @ateansmissdo ao vivo de
comentéarios e debates dos principais temas doAdiparticipacdo do audiéncia é
fundamental. Seja presencialmente, por telefongeda internet, ela opina sobre as
noticias do dia (de politica, cultura, esportesuros assuntos) e compete em jogos
musicais e de entretenimento - como o karaoké pap @ncursoTatoo Tosca
(destinado a eleger a tatuagem mais estranha dul)Biaestaca-se no programa o
quadroChora!!l, no qual o participante tem 30 segundos paramesidobre qualquer g
assunto. A diversidade de temas abordados nesskoquaomo 0S baixos salarios
femininos, brigas na escola, filas em reparticdddigas e a desconsideracdo por parte
dos adultos das opinides de seus filhos - reflat@iverso do jovem brasileiro que se
relaciona com a MTV.

E interessante observar que o programa comeca isisdaetarde, horario
tradicionalmente nobre na grade da MTV Brasil +anat preenchido pel®isk MTV,
carro-chefe da emissora entre 1990 e 2006 futmparade diario de videoclipes
escolhidos pela audiéncia, com informacdes do muiadmusica). Nota-se, assim, sua
projecdo dentro do canal e a aposta realizada pdiEV. Veja em
http://www.youtube.com/watch?v=-qoNunSysGE

O formato itinerante dMTV na Ruabem como seu alto grau de interatividade
com o publico, remete as televisbes de rua. A psoi@ Cicilia Peruzzo, da
Universidade Metodista de Sao Paulo, assim aselaescro artigorV Comunitéria no
Brasil: Aspectos Histéricos

S&o realizacbes em video produzidas com a padéipala populacdo e
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transmitidas em espacos publicos abertos (pragaasg ou fechados (postos de salde,

creches, escolas, centros comunitarios, associagddoairro, sindicato, ginasios
esportivos, hospitais etc.) destinados a recepgi@tiva (Peruzzo, 2000:6).

A professora comenta que as TVs de rua (geralmegdgdas a movimentos
sociais) inovam a linguagem televisiva, em relagdelevisdo tradicional (com humor,
musica e expressdes populares), e trabalham ‘ia @&@am as tematicas, preocupacoes,
realidades e valores de cada lugar” (Peruzzo, 2@D0A TV Viva, de Olinda (surgida
em 1984), é exemplo disso. Ligada a ONG Centrou@llt_uiz Freire (CCLP), a TV
interage com a populagéo local na busca pela delraicdo do “fazer televisivo” e
pela projecdo das pautas de interesse da comunidadsite do CCLP (acessado em
junho de 2009) estdo descritas as primeiras agbgaugo:

Convidavamos as pessoas para que saissem de easeitassem nha praca
publica para que, ao receberem informagcdo de ummeimaque |Ihes dizia respeito,
melhorassem sua comunicacao e pudessem, elasagtaprar novas a¢des no plano da
cultura, da acéo social, da economia solidaridutdapolitica.

Iniciativas como a TV Viva, pelo fato de nao terpraocupacdes comerciais (e g
sim educativas, culturais e comunitarias), sdo @spade maior experimentacao
televisiva. Embora MTV na Ruanove a televisdo comercial com seu formato ao viv
e de alta participacédo dos espectadores (presemi®scasa), nota-se que a estrutura do
programa segue o padrédo de blocos tematicos, cad@am suas limitacdes temporais.
Tem-se a livre expressao do pensamento do pulleagsa e do local da transmissao),
semelhante as ac¢des das TVs de rua. Porém, el@ demtro dos minutos reservados a
cada quadro. Assim, ha o levantamento de uma diegls de assuntos de interesse da
audiéncia, mas sem um aprofundamento de algumatigse

Contudo, ndo deixa de ser interessante a busca T4 pbr um formato
televisivo de interagdo ao vivo em tempos em qgue/acomercial pouco se arrisca
nesse segmento, dadas as possiveis surpresas Gss da; publico. Mesmo que
“cronometrada”, existe a participacao dos espectzdam tempo real.

Percebe-se que o programa tem o desafio de busctaspgovens e quadros de
interesse nacional, ja que é transmitido para toBeasil (a um publico essencialmente

jovem ou de interesse jovem). O quadaioo Toscapor exemplo, parte do principio
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de que os espectadores estdo familiarizados com réicg da tatuagem,
independentemente de classes sociais ou regidEmaizc Notamos, nesse ponto, certa
“vantagem” das TVs alternativas. Como elas abrangemos menores, torna-se mais
facil o estabelecimento de temas comuns, bem cema@ofundamento e debate. Para
aTV Vivade Olinda, por exemplo, pode nao ter grande regsém um concurso sobre
tatuagens estranhas, mas pode ser bem recebidoonourso sobre as melhores
coreografias de frevo do carnaval da cidade.

N&o desmerecendo todas as potencialidades dos deeamsnunicagdo de massa
nacionais, a regionalizacdo do conteudo televigaoece, em certo sentido, uma
alternativa para a aproximagéo da audiéncia e nraenagédo do publico com 0s meios.
A televisdo exerce grande fascinio sobre os tet¢speres desde o seu surgimento.
Participar de seus programas sempre foi sinbnimeedenhecimento e admiracao.
Como meio audiovisual sincronizado, a televisgomofencialmente, formadora de redes
e executora da conectividade - cada vez mais pgeesensociedade contemporanea
desde o advento dos meios digitais. Quem nao gestarestar conectado? Quem nao
gostaria que a TV mostrasse assuntos de seusss#ergarticulares? Quem néo
gostaria que a “caixa magica” de informacdo e &mmmento tocasse, diretamente,
suas vidas? Esses sao alguns dos desafios do ‘damiéovisual” do século XXI,

encarados de diferentes formas pela TV comercagilieira.
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