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TEXTO 1: O jornalismo alternativo na contemporaneidade

Dennis de Oliveira

Para conceituar jornalismo alternativo, partimesathumas premissas contextuais

a respeito dgrnalismq particularmente aquelas que articulam a atividamhe a aventura
da modernidade.

“O jornalismo é a sintese do espirito moderno: zioa(a “verdade”, a
transparéncia) impondo-se diante da tradicho obstista, 0
questionamento de todas as autoridades, a criiqaolitica e a confianca
irrestrita no progresso, no aperfeicoamento cootitda espécie. Mas por
incorporar tdo energicamente esse espirito, elevisedrfao quando
balancaram os alicerces da modernidade (faléncidistirso humanista
depois de Auschwitz e Hiroshima) e desorientadoiguasta (0 “progresso
do homem”) comecou a perder tereno diante da seduediatica irracional

e magica (TV) e da hegemonia das técnicas do fim sdoulo.”
(MARCONDES FILHO, 2000: p. 9)

Durante certo tempo, o que entendia-se por jamalialternativo eram praticas e

experiéncias jornalisticas que, ao perceberem rafigiéncias de exercer a atividade

dentro destas premissas do espirito moderno —cplarimente nos valores éticos — em———

funcdo de poderes discricionarios, autoritarismerimo nos sistemas de comunicacéao,
entre outros, buscaram resgatar este “espirito’oetros espacos. Esta foi a tbnica, por
exemplo, da experiéncia da imprensa alternativsilbia nos anos 70, erigida em fungao
da censura da ditadura militar 1964/85.

Pela definicdo acima exposta, fica claro que jsme combina com democracia,
um nao vive sem o outro, conforme afirma Bucci (@0Diante disto, 0 que motiva a
pratica do jornalismo alternativo édamocraciano seu sentido mais radical, em todos os
aspectos, referenciada no ideal utdpico de pleeadade do lluminismo.

O fim da Guerra Fria simbolizada pela queda do dVide Berlim em 1989
transformou o modelo de sociedade liberal comodigmsa Unico. E por isto que lanni
chama a atual globalizagdo como um novo proceseitizaiorio centrado em trés
aspectos: democracia representativa, economia deadte e neoliberalismo (Estado

minimo, desregulamentacéo e livre fluxo no mercadadial).

! Professor da Escola de Comunicagdes e Artes da W&Rlider do Grupo de Pesquisa de Jornalismo
Popular e Alternativo (Alterjor). E-mail: dennigdlisp.br



A América Latina, depois de passar décadas suttaseth regimes ditatorias
sustentados pela geopolitica dos Estados Unidaspcatatiza suas sociedades dentro
destes paradigmas. Assim, se ndo ha hoje climdqgigpara golpes de Estado, rupturas
com uma normatividade institucional e controle dgrensa, porém os desconfortos e
insatisfac6es permanecem. A consolidacdo dos rediberais-democraticos na América
Latina longe estéo de apontar perspectivas de gawmautonoma dos sujeitos.

Diante disto, dois aspectos precisam ser consldsra

Primeiro, a transfiguracéo silenciosa da sociedade em merch cidaddo em
consumidor e da ideologia em mercadoria, procestsoo®nduzido pelo que Otavio lanni
(1999) chama derincipe eletrénico (a midia)Ao vislumbrar o seu leitor, espectador ou
ouvinte como mero consumidor e todo o tecido samaio mercado, o discurso midiatico
hegemonico consolida a idéia de que a Unica ptidsite de exercicio da cidadania €
dentro do terreno do consumo, o que significa gtedéeito ndo esta ao alcance de todos,
muito menos em sociedades como as latino-americanascadas por brutais
concentracdes de riqueza.

Segundo,o que Bauman (2007) chama de modernidade liquidaada, entre
outros, pelo divorcio entre poder e politica e pefponsabilizacdo individual de eventuais 6
problemas e fracassos que, na maioria, sdo caisrigiocial e coletivamente. Bauman
chama a atenc¢édo para a dissolucao do conce#sfdea publicacomo locus principal para
o debate, para a acao do sujeito-em-emancipacao.

O resultado disto € um mero cenario onde perfocemiao expostas e refletidas
espetacularmente e o jornalismo ndo consegue m alé meros registros destas
exposicoes. Uma sensacaondesmicede um teatro que eternamente repete a peca€ o qu
resulta nos receptores destes discursos. Dai, ,eat@iesconforto e a lacuna que é a
condicao objetiva para o surgimento do jornalistter@ativo.

O cenario atual, porém, comporta aspectos qued@dmecessariamente negativos.
Um deles é o surgimento de novpsotagonismos midiaticosTobias Peucer (2000),
considerado o autor da primeira tese doutoral deajsmo, afirma que o jornalismo
cumpre a funcdo de atender a demanda por “novitjades particularidade do ser
humano moderno. Este monopdlio da novidade foiigendelo jornalista. A disseminacao
e popularizacao de tecnologias de informagéo e nmagio, como as cameras em celular,
a internet e as redes sociais, entre outros, parque a grande massa da populacéo, leiga

nesta atividade de producao da informacédo, pastasdem a produzi-la. Assim, temos



uma situacdo em que h4 uma perda da aura do gmmabu da producdo da informacao.
O aventureiro da modernidade ja ndo tem mais tiredade para exclusivamente exercer
a funcéo deatekepping

Outro fator importante € o aumento da visibilidate outras perspectivas de
humanizagédo, aquilo que a Unesco tem chamadbveesidade culturalSe, de um lado,
h& um processo civilizatorio das forcas capitaistancedoras da Guerra Fria, ha também
a emergéncia de formatacdes socio-culturais quecrayg/confrontam com esta ordem
hegemadnica global.

Desta situagdo, construimos as seguintes persgegtara as praticas jornalisticas
alternativas na contemporaneidade:
1°. O jornalismo alternativo busca construir um#aga@ emissor/receptor fora do
parametro Unico do consumismo. Chris Atton (20@8¢de a idéia de que o jornalismo
alternativo reconstréi uma relagdo com o outro mentle uma dimensédo de
intersubjetividade, procurando romper com a logie@bijetificacdo inerente a idéia de que
0 receptor & meramente um consumidor;
2°. Ao se pensar em intersubjetividade, a emergéma novas perspectivas de
humanizagcdo passam a ter relevancia. Isto implaleyar em consideracdo tanto as 7
chamadas minorias (no sentido dado por Muniz S¢20€5), dendo ter voz publica
reconhecid® como engajamentos sociais ndo necessariameniteadas por interesses da
realpolitik.
3°. A critica ao projeto hegemonico ndo se da desdrum parametro de projeto, mas o
que Bauman chama deatopia iconoclasta(cf. Oliveira, 2009), aquela que age pelo
procedimento daadicalidade (pegar as coisas pela raiz e pelos seus fundas)entda
destruicao criadora;
3°. Com isto, o jornalismo alternativo aponta paraonstrucdo de umesfera publica

alternativaem que a diversidade cultural, politica, ideolageja a tdnica. Neste sentido,

2 O conceito degatekeepersintetiza o nivel de poder que os comandos das;@edados periédicos
jornalisticos tem na definicdo do que é ou naoci@tiO inicio das investigacdes acerca do "Gatek&ep
remonta a 1949, quando David Manning White da Usidade de Boston pediu a alguns editores que
guardassem todas as cépias chegadas da Assoadiassd Pnited Press e International News Servicarder

o periodo de uma semana, para depois justificarsnaaeleccdo de noticias para os seus jornaisditar

foi dado o nome de "Mr. Gates". Um terco das ve@edes rejeitou histdrias por ndo crer que elasefos
verdadeiras. Dois tercos das vezes, rejeitou-aggmter suficiente espaco no jornal, ou por j&seolhido
histérias semelhantes para inserir na publicacadedi@®r confessou ter algumas opinides pessoais que
influenciavam as suas decisdes, tais como cergpceitos ou preferéncias, para além de certosefat
que normalmente determinam a seleccdo do gateke¥perMauro WOLF,Teorias da comunicacéo
Lisboa: Presenca, 2001



0S novos protagonismos midiaticos, ao contrarieatealgo que retira a legitimidade e o
monopolio da novidade, é potencializador desta esfera publica.

Jornalismo alternativo € uma praxis, por isto s@alefine apenas e tdo somente
pela sua expressao formal, Conforme afirma Att@®%2, jornalismo alternativo se define

tanto pelgorocessaomo pelgroduto.
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TEXTO 2: O jornalista alternativo
Luciano Victor Barros Malufy

O repodrter sugeria as pautas da reconstrucaontaesz criatividade, a casa aberta,
0 papo na calcada, os limpos ambientes em verdgyues para beber e nadar, o valor do
trabalho e outros vicios saudaveis quando se falgemte(s). Logo percebeu que seria
dificil propor novidades. Precisava do emprego. doapossivel, sempre fazia matérias
qgue o modificavam. Nelas, reconstruia 0 mundo peksjue enxergava nas falas e nas
acOes do cotidiano. Algumas entravam no jornal @cép, muitas chegavam pelos canais
de jornalistas alternativos que, como ele, tinhaitnos assuntos para dividir.

Os tradicionalistas

Duas correntes de pensamento parecem predominaedasdes e na academia
quando assunto € a condicdo operacional do jommaligrasileiro. A primeira corrente
festeja a grande imprensa, com seus atores mané&ehdgemonia pela padronizagéo, e a
segunda denuncia ou se coloca na posicao laterhlt@lgoor espacos, conquista que a
legitima diante da corrente anterior. Uma oferecque “o publico quer” e a outra
determina o que “o0 povo precisa”.

Ambas mantém o discurso da imposi¢cdo, como se $80@& nao escolhessem,
pensassem e questionassem o pacote de informafgiesidas como noticias. Mesmo
assim, predominam nas escolas pela tradicdo, gsende exemplos e questionamentos.
Conservam os debates e os textos pela semelhanggassado e presente.

Os atores

O ensino do jornalismo é, geralmente, construiddfactme o modelo instituido
pelas empresas tradicionais e com apelo comessatjo notéria a influéncia tanto nos
alunos quanto nos professores. Frases como “Ondé trabalha?” e “Quem vocé
conhece?” sdo destinadas aos docentes, sendo répg@ena empresa de renome mais
valorizada que os estudos ou o planejamento pedagog

Muitas faculdades ainda preferem um ator a um psofede jornalismo. O aluno
sai feliz com a receita de bolo e tudo bem. A egRpera criativa é esquecida, sendo a
critica diante do fazer um atributo ou delirio pagsro dos professores das disciplinas

como as relacionadas as teorias da comunicacaceflexa é a atual condicdo do

® Professor da Escola de Comunicagdes e Artes daeUilEr do Grupo de Pesquisa de Jornalismo Popular
Alternativo (Alterjor). E-mail: lumaluly@usp.br



jornalismo determinado pela semelhanca do contelgelo plagio e vulgarizacdo do
formato. O emprego j4 ndo é mais de quem repomrs, de quem copia, senda a funcéo
destinada ao custo do sujeito mais barato.

Da mesma forma, o paralelo da oposicdo € dominadiw giscurso do contra,
fomentado por instituicbes e personagens solidiisapela bandeira da democracia na
comunicacao. Conquistam espagos, sem saber amagufazer com eles. Observam nos
excluidos uma forma de impor idéias e modelos. Sfommam os fracos em celebridades
por possuir alguns momentos frenéticos de liberdade
As tecnologias

A televisdo de qualidade, o culto ao impressoietexnet de todos € o discurso
pronto dos estudiosos que optaram por esqueceragugrandes corporacdes ainda
dominam o jornalismo brasileiro, dizendo que tudadou com o digital e com as
pequenas conquistas como as das radios comunitarias

As facilidades modificaram as ac¢fes dos jornalisgae preferem a distancia ao
contato e a convivéncia. Ficam sentados com sengiscdtelefone e internet) como
observadores do mundo. Justificam a preguica pmltemporaneo ao utilizarem palavras
de impacto como interatividade, convergéncia eagutxcentricidades. Do literario advém 10
0s bons contadores, mas é pela reportagem queasa@malistas. Ir a campo virou um
sacrilégio, com jornais sendo produzidos em gabimet

O que sobra é uma pequena parcela de jornalidtisados, com boas intencdes,
gue néo diferenciam o analdgico do digital. SGcpes cansadas da imprensa com cara de
juri privado, baseada na credibilidade imposta getxemplos constituidos pelas
celebridades e pelos especialistas. Fogem do mhumdinalertam os futuros repérteres
sobre a possibilidade do diferente, que buscamglisidade a origem do jornalismo para
todos.

Os alternativos estado presentes nas duas corr@sgegn como ficam escondidos,
espalhados. Utilizam a internet assim como as-fig@sete, os murais, os radios amadores
e 0 video. Fazem da peca o movimento em busca igmatidade, e do corpo, o
instrumento da reportagem. Cameras, gravadorefornels e papéis reproduzem o mesmo
gue o grito e a mimica.

Os jornalistas
Independentes no sentido de questionar o por ga@essoas morarem ainda em

favelas sem saneamento basico, das esperas entalsogpiblicos, da qualidade de



trabalho, da falta de fiscalizacdo, da escola sadat pela ignorancia de numeros que
falseiam a desmotivacdo dos professores e aluaadegbnestidade entre os politicos, dos
assuntos tragicos dos jornais que substituem agpadamorte.

Originais por combater o falso discurso do polimeate correto que padroniza por
enxergar sempre o0 ser escroto e ndo humano. Seanagam é vista com desprezo, para o
alternativo € a possibilidade de revelar o cotidialos que trabalham, estudam e se
divertem. O jornalismo caracterizado pela rotina dae fazem a sua parte, algo que os
reporteres ultimamente esquecerem em troca dadeaida

Criativos pela variedade de pautas diversificadas \gplorizam a multiplicidade,
com o0 conjunto possibilitando a escolha, sem detama preferéncia na mesma direcéo,
condicdo que limita a cobertura jornalistica. Qrumaento da noticia como processo de
transformacao da linha editorial, condicionandoemgamento plural como as politicas,
economias, ciéncias, tecnologias, culturas.

Os alternativos

Alimentados por desafios, surgem a cada dia osaljstas facilitadores, que
transformam as personagens em sujeitos, os olgetas;0es, materializando os sonhos e
pensamentos que estdo ocultos. Toleram sem deterouiem estd com a razdo. Diante 11
das propostas individuais ou coletivas, valem atmas transmitidas pelos internautas
assim como o barulho dos alto-falantes. A novidadecaracteristica dos que margeiam o
ja instituido.

La vém esses loucos querendo fazer o comum. Gaebartempo correndo atras
de noticias que confortam, enobrecem e modificaio. Gatos porque estdo presentes.
Multiplicam-se porque sdo anonimos. Nao desejameseelas, nem fazer nome. Estao
aqui para divulgar o que, para alguns, € apenasrfiup e batido. A virtude é a
honestidade e néo o dinheiro no bolso.

Querem ser chamados de jornalistas pelas repostatgas de fora. Nao precisam
mais repetir o que a cegueira ja disse. Prefereglarea realidade do mundo imperfeito.
Tornam-se romanticos e lunaticos por transgredpaokoes.

Mas como é dificil correr atras da verdade! Queoawir elogios, como se tudo
estivesse perfeito. Mentem uns aos outros como drégiico de impossibilitar acessos. Se
falar do poder é noticia, entdo a informacao éadegs. Sobra ao excluido a alternativa do

jornalismo.



Ajuda

Como comunicador, transmite o direito de aprendeassunto desconhecido.
Compartilha a honestidade ao revelar as (in)difexenPergunta por que foi ser jornalista.
Fica desempregado, arranja bicos, retorna comireagssinada, cada hora € um obstaculo
ao profissional que se sente amador pela inconata8abe inglés, computacao, Ié um
livro por més, passou por varias redacoes, temgsoeros de portugués, até ja lecionou
em colégios e faculdades, mas continua inconstante.

Segue na luta. Percebe que tem muito a dizer eracefr. Precisa compatrtilhar as
angustias e alegrias. Se a tragédia ndo € detetapw@ numeros, cada um tem o mesmo
valor. A m&o coga, as pernas esquentam, a cabeglade Sai cassando matérias. “Falem
comigo, eu sou o jornalista de plantao”.

Quer ouvir e conhecer as varias maneiras de vagsim como deseja ampliar os
canais de comunicagdo. Sabe que o contato aindanélrer ferramenta para o bom
jornalista. Nos rostos, os semblantes do destin® @ jornalista cabe revelar. E a
profissdo que escolheu, que o alimenta assim conestoi. Busca de novo uma outra
oportunidade revelada pelo alternativo, fato delseoilo que existe nos lugares e é

perceptivel nas nossas histérias, agora tradueidasoticias. 12
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Terca-feira - 8 de dezembro de 2009 (14 h) — Joriemo, politica e fatos histéricos

14h-15h - Aula 1: Retratos do jornalismo e da polita
Eduardo Gros$i

Anos 1950 a 64. Talvez nunca, na historia, o Btastha passado por um ambiente
politico tdo conturbado em meio a um periodo desaftvestimentos econémicos. Volta de
Getulio Vargas a presidéncia, seguida pelo suicilimeaca de golpe militar, eleicdo de
Juscelino Kubistchek e Jodo Goulart, eleicdo eneaide Janio Quadros, governo Joao
Goulart e golpe de 1964. O periodo democratico aptecedeu a ditadura militar foi
marcado pela sucessdo de vérias forcas politicasirggirumentalizaram os meios de
comunicacao para propagar suas mensagens.

Este ensaio tem 0 objetivo de apresentar a coigdiitldo ambiente politico de
1950 a 1960 e debater a acdo do jornalismo alteonat popular por meio de pecas
publicitarias produzidas para a campanha presidedei Janio Quadros em 1960. O autor
deste texto escreveu a dissertacdo de mestrad@s8odura e o Voto: publicidade eleitoral
de Janio Quadros para a campanha presidencialedg, iefendida em 2001 no programa
de po6s-graduacdo em Comunicacdo Social da Uniegisi¥etodista de S&o Paulo, sob 13
orientacéo do professor dr. Adolpho Queiroz.

A dissertacao teve o objetivo de analisar a camganésidencial janista e resgatar
as pecas publicitarias do politico. Em meio ao nadtele pesquisado ha uma grande
quantidade de textos com influéncia da linguagderrativa e popular, criando interfaces
com o jornalismo produzido sob estes géneros. ¥ariansagens de conteudo politico-
ideoldgico sdo veiculadas com o propésito de pdiseaconquistar os eleitores.

N&o temos a pretensdo de afirmar que os contelta®gpektas publicitarias séo
jornalismo alternativo e popular em sua esséncias ueremos produzir elementos
comparativos com a comunicac¢ao popular, no senégdobservar a orientacdo ideoldgica
do material pesquisado e associar ao contextaquoéitsocial. Se o jornalismo alternativo
e popular atinge o publico marginalizado, o matelgapesquisa captado também esta em
consonancia com este publico.

E importante lembrar que se tratando de meios daigizacdo a midia massiva
com maior poder de penetracdo era o radio, pold acibava de ser inaugurada. A midia

* Eduardo Grossi é jornalista, mestre em ComunicaBédoial e professor de jornalismo, ambos na
Universidade Metodista de S&o Paulo - e.grossi@iweica.com.br



impressa também tinha bastante influéncia no melitiqgp, com destaque para os jornais
do grupo Associados (que também editava a revist@r@eiro, de forte abrangéncia
nacional), jornais O Globo, Jornal do Brasil, Triauda Imprensa, Ultima Hora e O Estado
de S. Paulo.

Mas e a imprensa alternativa e popular? Nao fizeestgdos diretos sobre os
veiculos editados com este carater no periodosaitiali S6 que a partir dos levantamentos
descobrimos vérios panfletos, cartilhas e publieacue eram editados por entidades
sindicais, trabalhistas ou mesmo por grupos pogsilamom forte conteudo sobre a
dicotomia capitalismo x socialismo, expressadalan@politico pela Guerra Fria. Nao se
tratava apenas de discutir a questdo no ambitesgatd de poder entre EUA e URSS, mas
propagar mensagens carregadas de preconceito,ismmalhumor, ironia entremeadas
pelas posicoes politicas dos grupos eleitorais.

As publicacdes imbuidas de um jornalismo mais @opubmecaram a ganhar
corpo a partir do governo de Getulio Vargas quea @ampliar a visibilidade politica,
durante o Estado Novo passou a impulsionar seso@ais ligados ao trabalhismo. Entre
as acOes promovidas por Vargas estao a criacad BqArartido Trabalhista Brasileiro), o
aumento de 100 % no salario minimo e a criacdo 8& @Companhia Siderargica 14
Nacional) e da Petrobras. O surgimento das lidasanesta area fez com que publicacdes
em defesa de interesses nacionalistas fossem dlisslan. A politica de urbanizacéo
também contribui para impulsionar o trabalhismas pofenémeno do éxodo rural fez com
que a area urbana dos municipios se intensifiqaasse absorver 0os novos trabalhadores
gue deixavam o campo em busca de emprego nas asbeicconstituiam um novo
estamento social: a classe média.

Baseados em Skidmore (1979) listamos trés tiposeddéncias politicas com
influéncia entre os anos 1950 e 1964: os desemuehtistas-nacionalistas, 0s
nacionalistas-radicais e 0s neoliberais, que exrénfluéncias tanto na midia tradicional
como na alternativa. Numa analise mais reducignistayrupos politicos eram taxados de
“entreguistas” e “nacionalistas”.

A Guerra Fria influenciava todas as correntes ipalt Partidos com tendéncias
mais a esquerda se encaixavam entre os naciosalistaneoliberais defendiam o Estado
minimo e eram representados pelos setores maigedadie os partidos de centro

alinhavam-se ao chamado desenvolvimentismo.



A volta de Getulio Vargas em 1950 é marcada popariodo de aumento no custo
de vida. Em 1951, o indice sobe 11% e, em 1958 paka 21% sobre o ano anterior
(apud Skidmore). Mesmo sendo eleito com expres&itacdo, Vargas comecou a perder a
popularidade a partir da disparada dos indicenftigcéo. A oposicéo, tendo na lideranca o
jornalista Carlos Lacerda da UDN (Unido Democrahiegional), aproveitou para atacar o
governo com o objetivo de ganhar a presidéncigleagdes de 1954.

Desgastado politicamente, Getulio Vargas se depame/er a popularidade se
esvair. O suicidio do presidente promove uma comgedial no pais. Neste momento, as
forcas militares preparam-se para tomar o poder@apoio da UDN, que com o episddio
também perde prestigio politico. O vice-preside@tfé Filho, que havia assumido
interinamente, consegue manter a legalidade pl@cn o apoio do marechal Henrique
Teixeira Lott, entdo ministro da Guerra, que atotaeeas fileiras militares para garantir as
eleicbes presidenciais de 1954, em que Juscelirmtdthek e Jodo Goulart foram os
eleitos.

Skidmore relata que o governo Kubitschek adota potitica desenvolvimentista e
passa a priorizar investimentos industriais e obrasliticas sociais e de distribuicdo de
renda. Em vez de procurar o combate a inflacdo,ga%rinveste na industria 15
automobilistica, alavancando a regido metropolitdeaSao Paulo governada por Janio
Quadros. A construgdo de Brasilia também foi pramta, envolvendo altos recursos do
orcamento publico.

Pressionado pela alta da inflagdo, e consequenterdencusto de vida, JK chega
ao final do mandato com pouca for¢a politica. Aposb marechal Lott para a sua
sucessao, mas adota a estratégia de ndo deixacgpaGbhpoio ao militar. A UDN, que
teria como candidato natural o jornalista Carlosetda, vé perspectivas mais amplas na
formacdo de uma coligacao politica em favor deocJ@nuiadros, um nome que surgia com
forca nacional a partir da visibilidade administratadquirida no governo de Séao Paulo.

Janio derrota os adversarios nas eleicbes de 1@®0ampla votacdo. A partir
daqui faremos uma analise da comunicacao poputampada na publicidade eleitoral do
candidato. A pesquisa para a dissertacdo de mestatfassoura e o Voto” foi feita a
partir da captacdo das pecas janistas, incluindtogede jornais da época, cartilhas
eleitorais, manifestos e outros géneros de matertle campanha eleitoral. N&o

localizamos nenhuma publicacdo da campanha dosszalves.



Na imprensa tradicional da época havia “simpatiaf pm candidato escolhido,
como € o caso da revista O Cruzeiro, que posicikseomais favoravelmente ao marechal
Lott. No caso do material de campanha, textos cons wfanistas sempre imbuiam
mensagens acompanhados dos simbolos de campami@. Q@adros imortalizou a
vassoura, simbolo que nasce no Estado de Sdo @disdwalmente invade o pais. Lott,
usava o simbolo da espada, em alusédo a sua ligagd@as Forcas Armadas, e também a
torre de petrdleo, simbolizando a luta pelo nadisme.

Em trecho de jornal da cidade de Volta Redonda-djo (nome nao estava
identificado mas data de 2/10/1960), um artigonaski pelo colunista Wilson Montemor
descrevia Janio Quadros de forma mitologica. “Emmh@ivisdo, aparecia uma figura
estranha de feiticeira, em que se reconhecia faniteno semblante de V. Exa., em habito
comum a imagem lendaria, montado sobre a indetdctiassoura que se tornou, mais
tarde, o seu simbolo preferido! (...)". Podemosanptlo texto o apoio ao candidato, com
0 consentimento do jornal, mas a linguagem estaiiabde um tom literario, infantil, sem
a preocupacdo de uma mensagem mais objetiva, rcdcatexto jornalistico. Nao foi toda
a imprensa que adotou uma linguagem mais emoocgpapular. Outros veiculos usaram
textos mais prolixos e lacidos na andlise das ostancias politicas em torno do pleito 16
eleitoral.

Para mostrar a forca da comunicagao popular, separ&rechos de dois materiais
com linguagem irdnicas e componentes de humor.dmomum panfleto assinado por F.
R. Corréa, filiado a UDN em Arapongas-PR, relaidesperta Brasileiro — Nao te deixes
mais iludir por esta casta de mistificadores, geenvexplorando a tua boa fé. Nao
representes mais o papel de palerma, simplériénimg, bobo, tolo e bocé. (...)".

Outro panfleto (sem identificacdo de data, autediacal) usa a base textual de uma
bula de medicamento: “Vassouricilina — O principib/o deste produto € vitamina JQ
100% pura, associada a extratos, igualmente fatéeslementos anti-demagdgicos. (...)"

Os materiais de campanha eleitoral em tom pop@daraddimensdo da paixao dos
eleitores pela imagem de Janio Quadros e sua wvasddas o tom ufanista da populacéo
acabou por se perder durante 0 mandato do patiigmesidéncia. Janio renunciou apenas
sete meses apods a posse e trouxe novamente ailpzsstbda instauracdo de um governo
militar, interrompendo definitivamente o periodomberatico.

O sucessor legal de Janio, o vice-presidente Jo@ita, tinha muitas resisténcias

entre os militares, o que reforcava a promocao rda ditadura exercida pelas Focas



Armadas. De inicio, Goulart foi impedido de exeroegoverno, mas apdés um plebiscito
em que a populacdo decidiu manter o regime pres@lesta em detrimento do
parlamentarista o politico gaucho assumiu a presidé seu governo foi derrubado pelo
golpe militar de 31 de Marco de 1964.
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15h15-16h15 - Aula 2: Experiéncias historicas do fjpalismo alternativo
Eliza Bachega Casadei

Parece ser um consenso entre os pesquisadoresdefgtie a imprensa alternativa
surge concomitantemente a imprensa oficial e, coohmca Woitowicz (2009), “ao longo
da historia do Brasil, os meios de comunicacéoa pé&m de reafirmar valores e idéias
hegemonicas que marcaram a sociedade em difegmteas, também atuaram na criagao
de espacos de contestacdo”. E neste sentido geenpsdoosicionar 0s jornais e pasquins
que conclamavam a independéncia do pais como ustasdarimeiras manifestacdes, em
territério nacional, de um jornalismo nado oficialieg se aproxima de uma esfera
contestadora tipica do jornalismo alternativo.

A pesquisadora Susan Herbst (1994) trabalha mesmaoacnocéo da existéncia de
umaesfera publica paralelgue seria constituida por arenas de discussodisgribriadas
por grupo marginais como forma de dar vazdo as gpiagdes. Esses espacos ou foruns
seriam criados, normalmente, a partir de uma relagdoposicdo em relacdo as grandes
midias e teriam, como objetivo mais geral, a ir@rge suas reivindicacdes e agendas
sociais em uma esfera publica mais ampla (que edesringiria aos membros destes 18
grupos).

Em algumas épocas, no entanto, este movimento aec@p de uma série de
veiculos noticiosos que se posicionam como altewste que adotam uma postura
diferenciada € mais intenso do que em outros. Us mhyiodos de efervescéncia da
imprensa alternativa se da durante a década dell®@@Dem que tanto no Brasil quanto
no resto do mundo comegam a surgir uma seérie desiados.

Mundialmente, estes jornais refletiam o clima ejpago de contestacao criado pela
contracultura, pelo movimento anti-guerra, pelsuegimento do movimento feminista,
entre outros. De acordo com David Armstrong (19B1), “a midia alternativa teve um
papel crucial nos movimentos por mudancas na AméEta era o arauto que anunciava
novas idéias”.

Este movimento foi facilitado pelas novas tecn@egile impressao que, além de
baratearem a producdo do jornal, ndo exigiam uma dedobra tdo especializada. “A
revolucdo da impressaaffset tornou possivel que quase todos pudessem prodozir
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jornal. Na metade da década de 60, com alguns pad@ares, um pote de cola, uma
maquina de escrever e alguns voluntérios paraescas histdrias, algumas centenas de
copias de um jornal tabloiadgfsetpoderiam ser impressas” (ARMSTRONG, 1981: 32).

No Brasil ele foi fomentado, principalmente, poraumta contra a ditadura militar.
Segundo Kucinski (1991) surgiram no Brasil, no gawide 1964 a 1980, algo em torno de
150 periédicos, relacionados as mais diversas tei® Eram jornais politicos, satiricos,
feministas, ecoldgicos, culturais que tinham umeaepem comum: a OpoSiGao ao governo
militar. De acordo com o autor, grande parte destgsulos continha “quatro dos
significados essenciais dessa imprensa: o de algp rfio esta ligado a politicas
dominantes; o de uma opg¢do entre duas coisas geaipente excludentes; o de Unica
saida para uma situacao dificil e finalmente, ejdedas geracdes dos anos 60 e 70, de
protagonizar as transformacgdes sociais que pregavam

Herdeiros dos primeiros jornais alternativos dautBXIX°®, os jornais alternativos
brasileiros da década de 1970 conheceram umateegao posta entre movimentos que
lutavam por demandas de redistribuicdo e outros i@vam por questdes de
reconhecimento.

Como um exemplo desta tensdo, podemos citar que pnoeiros jornais 19
feministas, publicados na década de 1970, as peksredistribuicdo sdo tidas como o
referencial a ser tomado e como elemento insepal@gedemais problemas vividos pelas
mulheres em sociedade. Essa perspectiva é depgarigrande medida, da aproximacao
existente entre 0s movimentos feministas e os grdpoesquerda tradicionais. Os jornais,
portanto, refletiam esse arranjo de poder existentee 0s dois movimentos e, enquanto
agentes sociais, estimulavam um apagamento dadeifes que delimitavam as
especificidades de homens e mulheres, voltandoeste sentido, para uma luta de carater
mais humanistico.

Alguns jornais como, por exemplo,Mulherio, comegam a marcar uma ruptura

neste sentido, pois, a partir de um afastamente estgrupos de esquerda tradicionais e o

® Segundo Kucinski (1991: XXI), “apesar de complemdfendmeno alternativo teve contornos nitidos no
tempo, como outros surtos da histéria do nossoafiemo, entre 0os quais 0S pasquins irreverentes e
panfletarios do periodo da Regéncia, que atingiewoapogeu em 1830 com cerca de cinquenta titubos e
dos jornais anarquistas de operarios, meio séapoid (1808-1920), com quase quatrocentos titilos.

trés casos, pequenos jornais sem fins mercantidupidos precariamente, as vezes por um homenostm ¢
eram muitos pasquins, dirigiam-se a sociedade eladses subalternas criticando o Estado e propondo
mudancas. A imprensa alternativa dos anos 70 padéista, no seu conjunto, como sucessora da iregren
panfletaria dos pasquins e da imprensa anarquastyngéo social de criagdo de um espaco publftExce
contra-hegeménico”.



movimento feminista, as questdes de género passdmeiamaior importancia, realocando
a luta para as reivindicagfes ligadas ao reconkton A caracteristica principal deste
tipo de demanda é a tentativa de valorizacado a@llte um grupo tido como inferior na
sociedade. Se até 1984ulherio apoiava esta valorizacao a partir de acfes afivast
depois deste periodo, o enfoque passou a ser m@wstanovimentacbes de carater
transformativo.
A atuacdo dos jornais alternativos em alguns maoosedta historia foi fundamental

para a circulacéo de informacdes pouco debatidasteibuiu mesmo para a formacgéo de

uma esfera publica mais plural.
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16h30-17h30 - Aula 3: Retorica e vanguarda politicao jornalismo alternativo
Rafael Duarte Oliveira Venancio

O leitor desavisado, influenciado por um senso ¢onmode acreditar que quando
falamos deretorica no ambito do jornalismo, estaremos falando de puda¢ao,
enganacao e mentiras praticadas pelas midias didgsiade. Essa ndo é a concepcéo de
retérica utilizada aqui, muito menos o objetivoptlesente trabalho.

Ora, a retorica nasce na cidade-Estado grega deuSa, na Antiguidade. Nessa
cidade, na Sicilia do segundo quarto do século Z.ahouve um golpe de estado que
derrubou o tirano Trasibulo. Assim, na data de 4%, conta a tradicdo que o0 golpe
produzira uma democracia com muitos litigios, esp@ente aqueles que buscavam
recuperar terras desapropriadas pela tirania antekssim, segundo George Kennedy
(1963, p. 26), Corax ou Tisias ambos — como prioseietores — “comecaram a ensinar
uma técnica de retorica juridica para aqueles desanados em discursar em publico”
para que eles pudessem falar e se defender empaoa $em advogados.

Em seu livroRetérica depois de uma discussao inicial sobre a natwazatorica,
Aristételes a define como a faculdade de descobrineios de persuasao em cada assunt®@i
Ele, entdo, comeca a distinguir dois tipos de moedtificial e inartificial. Enquanto as
provas inartificiais/nao-artisticas, sdo aquelas existem fora do universo do texto — algo
que poderiamos chamar de “fatos” —, as provasicaaisf/artisticas sdo “as provas
fornecidas pelo discurso [e] se distinguem emdsggcies: umas residem no carater moral
do orador, outras, nas disposi¢cdes que se criacaouvinte; outras, no préprio discurso,
pelo que ele demonstra ou parece demonstrar” (AGQTELES, 2005, p. 33). Elas
recebem, respectivamente, os nomestdes pathoselogos

Interessante notar que, mesmo com o advento daglipas influenciadas pelos
Estudos Culturais, a Comunicacdo Social ndo séas outrora ocupado pela Retorica.
Tal como qualquer manual de retérica indica, oqipel ator de uma oracédo é o juiz, a
audiéncia para quem vocé dirige a palavra. Naoteexisna técnica de comunicacao
persuasiva que seja 100% eficaz.

Dessa forma, apesar de ser anterior aos Meios deudcacdo de Massa, a
Retorica possibilita ao conceito de massificacddagusda Comunicac¢do Social que ndo

sucumbe as dinamicas do receptor pregadas peloddssCulturais. Se nos atentarmos
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bem, além de ser a “dona” da cadeira da Comunic8géml — que agora é ocupada pela
midia —, a Retorica enquanto ambito de linguagempsexima muito das aspiracées dos
conceitos de linguagem trabalhados por diversasesit

Deixando claro que acreditamos a Retdrica enqudotma primeira de
Comunicagdo Social, falta esclarecer o que € oeitnae vanguarda politica que
mencionamos. Ora, 0S jornais, que se veem ceovatchdogs acreditam que sao
representantes localizados na linha de frentedke dcsociedade. No entanto, eles estdo na
linha de frente de sua linha editorial, ou sejes elefendem, tal como um céo-de-guarda, a
sua visdo de mundo e seus anseios de sociedade futu

Comentadores leninistas, como Lars T. Lih, acreditgue a concepcdo da
vanguarda para Lenin eQue fazer?- que, por sua vez, € crucial para uma concepcao
leninista de jornalismo — estava altamente infligter pelas ideias de Karl Kautsky. Dessa
forma, o pensamento de Kautsky sobre a relacdo alSimnocracia-vanguarda-
proletariado — ou seja, Sistema Politico-Partidas€¢ — pode ser esquematizado em
“circulos de consciéncia”, conforme reflexdo fepialo proprio Lih. Neles, classes
laboriosas, proletariado, movimento dos trabalhesler Social-democracia seriam circulos
concéntricos, onde os “membros dos circulos extxieempre terdo menos consciéncia,22
ou seja, menos visdo de sua posi¢cdo dentro delassecde seus interesses bésicos e,
assim, da sua missao histérica.” (LIH, 2008, p. 77)

Esses circulos, “vistos no decorrer do tempo, ha tendéncia na qual os circulos
internos, mais conscientes, se expandem. Sociabclaeia se torna uma maior e maior
porcdo do movimento dos trabalhadores, enquantewnmento dos trabalhadores vira
uma por¢cdo maior e maior de todo o proletariadoliMie, todos os circulos viram um
anico circulo de consciéncia completa” (LIH, 20p877).

Dessa forma, a vanguarda — ou movimento dos tratbaths, que é a expressao
que Lih utiliza — se torna a forga que “puxa” ai8bdemocracia para o exterior, tomando
os demais circulos. E a vanguarda que leva a meisé@a de mundo (Social-democracia)
para seus representados e aqueles que ainda m@mssderam representados. Sera que
podemos pensar em algo semelhante para os jor8ais? equivalente jornalistico para
“movimento dos trabalhadores” — ou “vanguarda” -eaquema de Lih-Kautsky é o jornal,

a linha editorial é a “Social-democracia”. AssirRr6letariado” é o leitorado ou os leitores

“representados” pelo jornal e “Classes Laboriogaa’sociedade. Nesse esquema, o jornal



puxa os anseios da sua linha editorial para oslog@xternos na busca que tudo seja um
anico circulo.

Nos jornais — sejam fragmentados ou um uUnico O@ficial tal como Lenin
propde —, a linha editorial era a busca pela Sa@aiocracia e a prépria publicacdo em si
se misturava com a vanguarda dos trabalhadoresurfargornal da vanguarda para o
proletariado, seu leitorado, ou para um conjuntmori@so — ou, de acordo com as
tendéncias internacionalistas da Social-democrpeia@ toda uma sociedade — que viraria
proletariado. Igual a Lenin, Kautsky (1971, p. 18&ymava que o jornal deveria existir
antes do Partido, onde ele fundaria a sua basa #ar “a imprensa livre se faz
especialmente necesséria pelo desenvolvimento dakermos meios de comunicagao.
Agora € possivel para o capitalista importar fuievgs dos distritos mais distantes. Caso
os trabalhadores ndo formem um sindicato naciamalaté mesmo internacional, eles
estardo impotentes. Mas isso nao pode ser feitmsgnda da imprensa”.

A principal forma desse jornais se sustenatrem amqupraticas de linguagem, de
acordo com o escopo do presente trabalho, € o aifRetbrica, especialmente dthos
Entdo, entramos aqui ao que Barthes (1970, p. &firthava ser a referéncia “ao que o
publico cré que os outros tém em mente”, ou sejathos O @éhos é uma das trés 23
categorias — as outras sendgose o pathos— que Aristételes utilizou para dividir os
meios discursivos para influenciar um publico-alEntretanto se @athosé voltado para
o auditério, cethosé voltado para o orador. Enquaigéhnégle é o que permite ao orador
parecer ‘digno de fé’, mostrar-se fidedigno” (CHABBEAU, 2006, p. 113).

Ora, muito da eficacia dos discursos depende ndaitimteracdo entréaquilo que
quero sere daquilo que o publico acha que sod propria invocacdo de umthosde
credibilidade é chamar, “uma construcéo sobre uibua. E um construto em virtude da
maneira pela qual o sujeito encena sua identidmderdiva. E um atributo em virtude da
identidade social que o sujeito possui e que depeaaadmesmo tempo, de seu estatuto e da
maneira como o publico o percebe” (CHARAUDEAU, 20p6136). E dessa forma que

.....

busca se alternativa tanto em conteddo como emaform
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Quarta-feira - 9 de dezembro de 2009 (14 h) — Jaalismo alternativo e diversidade

14h-15h - Aula 1: Comunicagéo alternativa e diverdiade cultural no Brasil
Wilton Garcid

Entre varias possibilidades, buscar alternativaas @ desenvolvimento eficaz da
informacdo implica recorrer ao desdobramento ddicar&omunicacional. Alternar é
ressaltar tracos singularizantes de alteridade feredica inscritos na sociedade
contemporanea.

Por um lado, esta busca por alternativas ocorrec@oso de estratégias, atentas as
atualizacbes da informacdo. Por outro, o estatidocdmunicacdo elege variaveis
tecnoldgicas e conceituais que somam fatores desdiies naturezas. Como sintese, penso
a diversidade cultural/sexual no pais como extessarco interdisciplinar entre objetos e
contextos.

Para além da coluna GLS na revista Folha de Sdlo Ba Jornal o Tempo, trata-se
de uma logica que observa a estratificacdo dedaties profissionais da comunicacao
(jornalista, radialista, reporter, publicitario etbem como os diferentes suportes/veiculos
(ornal, radio, televisdo, internet etc), além daguagem (jornalistica, radiofbnica, 25
televisiva, publicitaria etc). Esse panorama t@@acomplexo, do ponto de vista da
representacdo e sua compreensdo técnica, vistodgque expressar a veiculagédo
“adequada” de uma informacgéo que se atualiza pél&ip manifestacdo enunciativa.

Ou seja, a ideia de comunicacdo alternativa, nestgunto operacional, requer
despertar o/a leitor/a avaliar as instancias reptasionais que transversalizam a
diversidade de formas e temas veiculados pela/dadje. Ao conseguir acompanhar os
entrecruzamentos que associam e somam a comunicagéa informacéo, destaca-se a
qualidade inventiva dos cédigos digitais, os gimementam este debate.

Neste bojo, a comunicacao alternativa procura eaplas brechas, as falhas, no
sistema. S&o alternancias capazes de abrir, cedxplerar “novos/outros” espacos,
conforme sua natureza instavel se instaura. Portartuacdo dessa dinamica alternativa

nao seria fora do sistema, mas propriamente nele.

8 Pesquisador, poés-doutor em Multimeios IA-Unicamppmfessor em Pés- Graduagdo na UBC —
wgarcia@usp.br



Como proposicdo metaférica, € preciso reconhecersistema para conseguir
implodi-lo. Neste caso, a estratégia € agir dedésse sistema como forma de conhecer
suas condi¢Oes adaptativas, na expectativa deaaplia propria artimanha.

Entre o popular e o alternativo na comunicacaotertnporanea, nota-se uma
equacao de fatores que na alternancia permiteradente outras/novas possibilidades,
talvez, ndo inscritas diretamente no sistema. Tatda excecdamquela que conduz um
diferencial e nem sempre se coloca como proemiaénalusiva. A diversidade cultural
(sexual, étnica e religiosa) no pais, entéo, tategb parasair do armario

A comunicagdo alternativa, neste caso, toca as#aolule vozes esquecidas e/ou
impedidas de fala perante os desafios sociocudtuggioliticos em combate ao sistema
hegemonico. Uma acao inclusiva, aqui, requer qorgti@ participe de acordo com o quem
tem para oferecer ao mundo e ndo o que o mundgadésssa seria uma outra logica
alternativa!

Alternativas da Diversidade

Longe do escopo da chamada "grande midia" e de inddpendente ao mercado
empresarial e governamental, Alex Acioli (acioli@ép.gov.br) torna-se uma referéncia
de jornalista peculiar com uma nocéo de comunicat@onativa eficiente. Embora ndo 26
necessariamente, muitas vezes o jornalismo alieonexiste para apoiar vozes excluidas
da periferia — longe do centro do sistema.

De forma exemplar, Acioli € um profissional da ni@ique lida com o jornalismo
de modo invertido, pois trabalha garimpando infaydeson line (na Internet) sobre a
diversidade cultural (sexual, étnica e religiosa) Brasil. Mais que isso, seu foco de
interesse estd marcado, eminentemente, por esteirmate lidar com a diversidade
cultural brasileira. Portanto, evidencia-se nesiaadtiva sua preocupacao sociocultural e
politica.

Quase que diariamente, Acioli seleciona e (re)distr por e-mails — noticias dos
principais veiculos de informagdo sobre essa doemle cultural (sexual, étnica e
religiosa) brasileira, tanto da "grande midia" qoate pequenos jornais, blogs etc a fim de
coletar informacfes que em muitas ocasides pregsamais e melhor veiculadas, porque
séo relevantes e isso é de interesse da sociedade.

Ao clipar as informacgdes, escolhe, ajusta, realiatida, comenta, informa.

E uma espécie de assessoria de imprensa ao a¥essta acdo vislumbra um

posicionamento profissional e politico impactapi@que estabelece sua visdo de mundo.



Notadamente, ele promove um tipo de jornalismorradtevo, capaz de lidar com os
residuos da noticia, mas que ao ser (re)enfoctslfaasuscita "novos/outros" debates, que
se expandem, reverberam...

Vale destacar que qualquer expectativa de jornalialternativo pode ou néo ser
comercial. O interesse de distribuicdo “eficaz’ndéicia ndo implica diretamente a acertos
comerciais (anuncios, matérias pagas), que ativaincalacdo da informacado atrelada a
compra e/ou a venda de produtos e/ou servicos.élsto interesse mercadologico de
consumo.

Essa préatica de jornalismo alternativo, que utiraails, muitas vezes, passa a
existir como agao colaborativa de compartilhar nmiacdes. Ou seja, trata-se de propor
eixos cooperativos da/na comunicacdo contemporfaea,(re)cobrir fatos e informacdes
ignorados ou negligenciados pela "grande midia".vBialade, seria a ideia de chamar
atencdo da massa (critica) para a relevancia dasteomplexos (polémicos), por vezes
esquecidos e/ou camuflados pela “grande impreqs&”pode ter interesses escusos.

Para além de uma dinamica denunciativa, a arti@alaas noticias promove o
acesso a informacéo de qualidade, em que o puidissa ler, opinar, tomar posicdo. Isto
€, equaciona-se a mediagao dos valores populatey@ativos.

Pronto, o lugar da diversidade cultural (sexutijca e religiosa) no pais toma
conta da cena, hoje, quando a comunicacao altesnapreende a (re)significacdo da
informacé&o estimulada para ser repensada. A re&flex@ido, pode ser atualizada.

Assim se refazem posicionamentos conceituais &agitdiante das mazelas do
mundo. Essa reiteracdo, de "mexer no bau", evgoassaibilidade de retratar a noticia,
como quem lida com a sedimentacao (mais detalltedmformacao. Drag queens, boates,
baladas sdo mais que babados e badalos marcadfestde midiaticos para serem noticia.
Pensar o Jornalismo hoje

De modo geral, as caracteristicas do jornalismalmnte envolvem categorias
como: periodicidade, atualidade, universalidade @altipicidade. Ao elencar tais
categorias, destacam-se imagens e textos comotsuwgemoticia. Aqui, localiza-se um
territdrio embrionario de inferéncias (inter)suljas, em que o codigo jornalistico opera
uma meta institucional (uma voz social) diante deerdos campos de cultura e
conhecimento.

Se a funcdo desse codigo jornalistico, srittu senspé informar e em conjunto

constitui o valor da noticia, a acdo jornalistiqgzera-se como qualidade sintética de



objetivacbes da informacdo. A artimanha desse od0digoabita eixos
emblematicos/simbdlicos de relatos, depoimentoseesta e informacdes de fontes, as
quais legitimam a dinamica alternativa do processounicacional contemporaneo.

Ou seja, o jornalismo recorta — de modo objetivairs registro enfatico das
atividades humanas, em que busca orientar, entieterpretar e informar os fatos e sua
amplitude de interesse econdmico-politico e sodio@l. Essa objetividade estratifica-se
com as entrelinhas que surgem aberturas, ao gavduatiar da diversidade.

Embora nem sempre ambos os lados dos envolvidosinean reportagem, por
exemplo, conseguem falar com a mesma disposicéenga e espaco. Sabe-se que pode
haver tendéncias que quebram a imparcialidade maljpmo sobre a noticia. Eis, ai, 0
surgimento de elementos (inter)subjetivos — aqueles alteram, de modo fecundo, os
direcionamentos e as consequentes resultantesathsgqs jornalisticos.

Neste ponto, quanto maior a possibilidade de fleddnle e deslocamento de um
jornalismo alternativo melhor torna-se a qualidadentiva das coisas representadas no
mundo, uma vez que o registro jornalistico paseapsar com mais precisdo as nuancas
dos fatos, que se traduzem em noticia.

Da veiculagdo da informacgédo distribuida ao aguctonéo/a leitor/a, o jornalismo 28
deve explorar a instantaneidade imediata da infgiimaHoje, o profissional da noticia
observa a velocidade necessaria ao texto e a imdgato do ponto de vista da
criacado/producdo quanto da veiculacao/recepgidimal a informacédo acaba tendo a
necessidade de alcancar resultados instantaneesliatos. Como diz a maxima do

jornalismo: “Nada mais ultrapassado que o jornarem!”

15h15-16h15 - Aula 2: Reporter Eros

Valmir Costd
A pesquisaREPORTER EROS procura mostrar como 0 sexo era tratado a pautir d
periodo de surgimento do jornalismo impresso camilizacéo do invento de Gutenberg
no século XVII. O trabalho expde alguns aspectoslueionarios da histdria da
sexualidade e como 0 sexo comecgou a se insinuanpransa. I1sso, sempre do ponto de
vista dos publicos masculino, feminino e homosseXterifica-se, entdo, o aparecimento

de revistas para cada um desses segmentos, tanEstaalos Unidos como no Brasil.

°® Jornalista, doutor em Ciéncias da Comunicacdo MHEGA-USP e professor na UniNove -
vccosta@uol.com.br



Em ambito nacional, focaliza-se a chegada do jmmal impresso nos tempos da
Colbnia, em 1808, e como era a sexualidade do pma&ileiro naquela época. Pontua-se,
porém, o aparecimento de revistas que tém o saro poincipal tematica. Por exemplo, a
revista masculin® Rio Nu (1898) — a mais famosa da épo8al e Pimenta(1899),0
Nabo (1900), Esta Bom, Deixa...(1902), entre outras publica¢cdes. Aquela era aapoc
eufemistica do sexo. A época das "revistas galaresio os magazines eram chamados.
A pesquisa comenta também o desaparecimento dessstas com a Revolucao de 30 de
Getulio Vargas e do aparecimento clandestinoGhiscismosde Carlos Zéfiro.

Além disso, mostra o reaparecimento das revistasufinas na década de 60 com
a Fairplay (1966),Ele Ela (1969),Homem (1975) — que em 1978 passa aRlayboy,
entre outras. Nessa época, porém, a censura roitewrolava a exposicédo do nu feminino.
Estipulava, entdo, que s6 um seio pudesse apare@Tsaio de nu fotografico. O trabalho
pontua também o surgimento de temas erotizadomde @ara as mulheres com a revista
Capricho, em 1952, e a primeira matéria sobre sexdCtamdia, em 1963, para mulheres
e a primeira revista para tratar mais especificaeneriema sexo ainda para mulheres com
a revistaNova, em 1973.

A pesquisa Mostra ainda o surgimentoQt@una do Meio — primeira coluna gay 29
num jornal diario — oUltima Hora, de S&o Paulo, em 1976, do primeiro jornal,
o Lampido, em 1978, e da primeira revista gaySaiGeneris em 1995, entre outras
revistas para homossexuais masculinos que surggrammeados dos anos 90, como
Bananaloca (abr/1997) — posteriorment®8 Magazine (set/1997),Homens (jun/1997),
entre outras. Ademais, a pesquisa mostra o surgpnaenoutras revistas, comdr&ayqgirl
brasileira, em 1985, e mtima, em 1999, com o nu masculino em prol do prazer da
mulher, entre outras para o género masculino, mfame o homossexual.

REPORTER EROS faz ainda uma discussdo de género envolvendo culiras
feminino e homossexual. Este ultimo é apontado éambomo um componente formador
de género, uma vez que o0 género se constréi comasosociais e 0s homossexuais tém
suas peculiaridades, assim como 0s géneros maseufaminino. Além disso, a pesquisa
discute e aponta conceitos diferenciais een@ismoe pornografiae se essas revistas
podem ser consideradas jornalisticas.

Para mostracomoo sexo € tratado no jornalismo de acordo com diqgmibu a
orientacdo sexual do leitofREPORTER EROS analisa as revistadlova e Intima

(femininas)Sexy e Playboy (masculinas) &uiGenerise G Magazine (gays), publicadas



entre os anos de 1995 e 1999. As analises procorastrar a forma, os conceitos, 0s
valores e os tipos de comportamento que as revisteetam ou transmitem para cada
publico, ou seja, como 0 HRORTEREROS' escreve nas paginas dessas revistas.

1. Tipologias do Jornalismo Erético

O signotipologia tem o significado de estudo dos diversos modosspgl@is as
linguas podem diferir umas das outras. No sentidlgognalismo, varios ingredientes
fazem com que sua tipologia se diferencie pelovsénr de contetudo e de abordagem de
um determinado assunto. Nessa logica, com divesmgeudos jornalisticos em
determinadas éareas, foram criados tipos [signosg qgperam na abordagem e na
segmentacéo jornalistica. E também o que (Bourdi@®4) chama de “campo”, que ele
classifica a “marca” imposta pelos mecanismos decampo jornalistico submetido as
exigéncias dos mercados [anunciantes e leitores].

Para o autor, 0s mecanismos de que o campo jdic@lés “o lugar” e os efeitos
gue eles exercem sobre outros campos sao deteosirmad sua intensidade e em sua
orientacdo pelaestrutura que o caracteriza. Tomemos outros campos dos quais
jornalismo [enquanto outro campo] se debruca compodiferentes “estruturas” de
abordagem com suas tipologias. Como exemplo temjsenalismo que trata de ciéncia 30
[cientifico], de esporte [esportivo], economia [e8mico], policia [policial], cultura
[cultural], politica [politico] etc. O campo jornglico também se debruca no campo da
sexualidade. Entéo, por que nao classificar o jmma que atua no campo do sexo?

Bourdieu (1994) afirma que a marca do campo josheti sobre campos de
producao cultural se exerce pela intervencdo dodupores culturais situados em um lugar
incerto entre o campo jornalistico e 0os campos cigpEados. “O campo jornalistico
realmente detém, além da critica da representagdaexpectativas do maior nimero a
operar na construcdo da demagogia comercial dopaogsiem 0s meios de se interpor
entre os produtores culturais”. Consideremos raprésentacdes socidigio sexo nas
publicacdes jornalisticas como uma expectativa pglddicos aos quais elas se dirigem
[masculino, feminino, homossexual]. Bourdieu (19942 que tais representacfes das
expectativas, ao serem publicadas, séo licitadagigmadas. “Todas as vezes que pela
virtude Unica da publicac&o, como divulgacéo inglao ratificacdo e oficializagcéo, fazem
aticar ou mobilizar pulsdes”.

Assim, ja que ha tantas publicacfes pautadas na $exo, por que ndo ha uma

confirmacdo deste campo? Porque ha um tabu neste farnalistico que atua nas



variantes das orientacdes sexuais em torno dosdestisatarios. Mas qual seria a melhor
circunscricdo de campo dessa area jornalisticamdlismo Sexual’? Ora, alguns podem
achar estranha esta classificacdo, mas é porqa&aa “sexual’ remete a algo pesado,
cheio de tabu, como por exempl@ssédio sexugl “turismo sexud| “abuso sexual
Raras sdo as vezes nas quais a adjetivacdo “sexeatipregada de forma positiva, como
“simbolo sexud] por exemplo. Mas qual seria a nomenclatura radequada? A melhor
classificacéo seriaJornalismo Eroético” porque o erotismo € o campo no qual o sexo é
permitido. Agora, vamos tentar elaborar uma tertomgia para a circunscricdo deste
campo como uma area de estudo como Jdamalismo Erético com suas estruturas
diversas.

Além do mais, apontar como 0s signos se articulassan area jornalistica de
atuacdo. Ja o significado é a idéia que a palavoaaena mente do falante [emissor]
agueles que estdo ouvindo [receptor]. Muito emba@noJornalismo Erético tenha um
referentecom significado facilmente decodificado, ele nfera na realidade do mundo de
forma precisa, mas sob o signo das convencdeslmeai® instituidas. Uma vez que o
referenteé a “coisa” ao qual o significante se refere, arfigreal na realidade do mundo.
Porém, ha no sistema linguistico termos néo ratacios a este campo jornalistico, mas ao31
veiculo que melhor se adequou este fazer jormadistou seja, o formato revista. Os
magazines com este viés ganharam os nomes deasetdst género alegre ou livig
“galantes, “de mulher peladae, mais recente, defoticas.

Vale salientar que estas circunscricbes de camgemvguara publicacdes
“masculina5— um termo cunhado para o erotismo masculino s@nificado de §exd.
Este termo é filtrado na relacdo de poder e difgagdo em relagédo ao publico feminino e
ao gay. Enfim, a linguagem do sexo no jornalisnortaar o sistema de preconceito e,
talvez, um puritanismo em tratar este campo enquahtMas como operam estes signos?
De antemao, eles séo déixis ou termos vazios gyetan na lingua e alavancam todo um
processo de construcéo da fala.

Estas déixis podem séremporal [conjugacdo verbal]Pessoal[pronomes] e
Espacial[local], pois os signos interagem, sobretudo, egna® sociais e religiosas. “Eis
por que dei pesa com todo 0 seu peso antes mesmo que saijaai@so seu objeto e em
que se possa jamais sabé-lo exatamente. E estquiids® que torna as revolugbes
possiveis”, Deleuze (1998). E “um valor em si mesrapio de sentido e suscetivel de

receber qualquer sentido, cuja Unica funcdo € phegruma distancia entre o significante



e o significado” Deleuze (1998). Isso vale tantoapeste tipo de jornalismo pautado no
sexo e nas tipologias a que ele se destina, ouaseg@ientacdes sexuais do seu publico.
1.1. Jornalismo erético entre a sexualidade e o géno

Para verificarmos como se opera a construcadodoalismo Erético, precisamos
recorrer as relagbes de sexo (masculino e femingna)as relacbes de género que
consideram os signos em relacdo ao sexo bioloégiesdulino e feminino) em convencdes
sociais (signos enquanto simbolos). Enfim, signosrustados na cultura. Segundo
(Greimas, 1973), perceber é apreender difereng¢es @oistermos objetopelos aspectos
conjuntivos e disjuntivos. Com a conjunc¢éo e digfim constitui-se uma relagdo em uma
espacialidadecomum onde se articulam os pélos opostos criandigraficacdo. Nessa

concepcao, vejamos a relacao no quadrado logisemintico proposto pelo teorico:

Sexualidade(identidade de género)

Masculino Feminino 32
G Lésbica
Nao-femini Nao-masculino

Neutro (assexualidade)

Greimas e Deleuze dizem que a significacdo depdaden processoonjuntivoe
disjuntivq e de contrariedades Para (Deleuze, 1998:53), as sérmgnificante e
significadasdo formadas por um excesso e por uma falta. 8egele, o que esta em

excesso naeérie significante2 uma tasa vazig um lugar sem ocupante, em constante



deslocamento e em falta Bérie significadaE o que ocorre com este campo jornalistico
do sexo. Utilizando o quadrado greimasiano, oudpgées podem ser criadas em torno dos
semas [unidades minima de significaddoineme mulher. Se partirmos do eixo semantico
da sexualidade, a lésbica e o gay operam no ema@rgeo dasexualidadecomo algo
diferente do masculino e do feminino. Dai, a op&wagos signos como as classificando
como revistasnasculinasfemininas gayse para o publicésbica

1.2 Da pornografia ao erotismo

O termopornografiaadvém do gregpornographos que significa escritos sobre
prostitutas. No sentido mais amplo, € aquilo qua @gluz quando deveria ser escondido.
Ja oerotismotem um valor expositivo positivado pela socied&@i¢éermo surgiu no século
XIX, também derivado do gredgeéros (Lapeiz e Moraes, 1984). Goldenson & Anderson
(1989) afirmam que a palavra pornografia € origin@o grego gorne = prostituta e
graphein =escrever) material erdtico explicito, apresentdeldorma escrita ou ilustrada,
com proposito expresso de excitar sexualmente @atifazer a curiosidade ou interesse
sexual.

Foucault (1984) assinala que a palaseaualidadégambém advém do século XIX,
num remanejamento vocabular (signico). Os estudosammliticos freudianos também 33
contribuiram para a atuacdo do signo sexualidadeegado de todo um valor discursivo.
Ja o termmbscenp segundo Havellock Ellis, segue a mesma linhaataggrafia — uma
corruptela do vocabulecena.Seu significado literal € “fora de cena”, istoaguilo que
nao se apresenta normalmente na cena. Analiddistiaria da Sexualidadede Foucault,
essa diferenciacdo vem de longe e pode ser acoemtamia literatura. Sé ndo tinhamos as
midias expandidas como hoje.

Nessa perspectiva, identificamos o primeiro ternoeita para oJornalismo
Erdtico dirigido ao homem, tratado de forma eufemisticaralgastas masculinasNum
segundo momento esta o segundo tipdatnalismo Erotico para a mulher, o devistas
femininas Esta terminologia ndo é empregada na série migdd para o tema sexo.
Apenas assuntos sobmeoda estética casae comportamentoO significante empregado
nas revistas femininas, que tratam de sexo, énm sgmportamentoNeste caso, na visdo
peirciana, um indice dpuritanismo O terceiro tipo do jornalismo erético, Revistas
Gays

Apesar de nao ter nenhum significante direto anifsigdo sexo, as revistas gays

tém o significado direto ao sexo. Nao enquaetdticas como as masculinas, mas



pornogréficas Essa construcao imaginéria que liga o gay a jgoafia remete ao conceito
grego do termo. Enfim, aquilo que deveria estaomdido, mas que vem a tona. E nesse
pensamento de oposicoes que egp@raografiae oerotismq estruturados numa relacao
de poder. Esse modo de interdicao reverbera tambgornalismo.
1.3 O jornalismo erotico e seus tipos

No quadrado greimasiano da sexualidade (identidedgénero), encontramos 0s
semasmasculino e feminino, lésbica e gay. Cada qualanperformance de género e de
forma isolada. Nado séo nas relacbes de géneroeqastisdam as relacdes entre 0s sexos.
Esse primeiro recorte aponta os primeiros tiposJdmalismo Erético. No entanto,
podemos desdobrar esse primeiro recorde com sshpooutro recorte por unaeixis
temporal em torno do sexo, que se configura na esfera femirNa masculina, ela
também funciona como um indice pedere desaber que influencia os outros géneros.
Para especificar essa tipologia, podemos recosnelacdes basicas do sisterda acordo
com Saussure, 0 eixo paradigmatico [selecao] etagnatico [ordenacédo linear].
A
Paradigma (lingua/selecao)
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»
|

Sintagma (ordenacéao linear/discurso)

A nocao desistemasaussuriano € um conjunto de elementos que terdesuncao
pela relacdo mantida entre os elementos que compbesistemd’ As relacbes de
mecanismos e relacdes estruturais do sistema sditedenca e oposicédo. Para Saussure, 0
valor de um signo € valer por tudo aquilo que éle é. “Na lingua, tudo € negativo; na
lingua s6 ha diferencas.” Vejamos, porém, alguamehtos que compdem o sistema na
relagédo de género no jornalismo erotico:

1. Jornalismo Erotico masculino— homem adulto» erotismo;

2. Jornalismo Erético feminino — menina pubere (ninfeta), mulher adulta—
erotismo;

3. Jornalismo Erdético gay - homossexual adulte. erotismo;

190 que Saussure chama de sistema, os estrutigaliiachamar de “estrutura”. Estrutura para Saessio
0s mecanismos da lingua.



4. Jornalismo Erotico Iésbico» homossexual adulta erotismo.

Observamos que cada signo tem valor especificogaaa tipo de publico. Na sua
concepgao dealor, Saussure afirma que um termo resulta da presgatro. “Valor
ndo esta no objeto que o designa, mas na reddad®es entre 0s signos”. Esses signos
relacionados no topico acima formam o discurso Jdonalismo Erético no eixo
sintagmatico. E na cadeia do sintagma que, segBadssure, possui outro valor, que é o
lugar que a palavra pode ocupar. Logo, 0s sigamoismoe pornografia ocupam esse
lugar no discurso destas publicagbes. Seguinddude®struturalista de Deleuze, estes
tipos pertencem tanto a série significante commmrifcada e ndo para de circular entre
elas, pois, como vimos, o0 conceito de erotismoraqgrafia € ténue.

Na consideragéo de Deleuze, estes elementos tém papriedade o fato de estar
sempre deslocado com relagdo a si mesmo, de estaild seu proprio lugar. “Ele aparece
em uma Sseérie como um excesso, mas com a condicapatecer a0 mesmo tempo na
outra como uma falta. Mas se o0 excesso em umala tié casa vazia e se é falta na outra
é a titulo de um ocupante sem casa. Ele €, ao mesnpo,palavra e objetd Deleuze
(1998) Na falta de uma terminologia, percebemos a semilmse signos pelo que
Deleuze chama de estrutura sem série. Ele desguevedo ha estrutura seasa vaziao 35
que faz tudo funcionar.

Quando Deleuze trata a série significante e sigadfh no “problematico”, aponta
gue essa problematica estd no conjunto de sindaties de cada série da estrutura. “A
singularidade é essencialmente pré-individual, pegssoal, aconceitual” Deleuze (1998).
Percebe-se essa relacdo de atrito em conceituamdéornalismo Erodtico para esses
determinados publicos, pois cada qual possui singsilaridades, suas estruturas como
abaliza Bourdieu sobre o campo jornalistico. Naetat, em torno do uso dos prazeres
sexuais na dobradinhpornografia/erotismp o sistema se monta e desmonta, como
considera 0 estruturalismo. Para os estruturalistes um paradoxo nas relacdes
assimétricas num sistema. Estas relacdes estdoesempmatrito e que se desmontam. Aqui
€ a “casa vazia’”.

Podemos apontar os paradoxos da primeira concejmdornalismo Erotico na
esfera masculina, dornalismo Erético masculino - homem adulto- erotismo. Este
discurso masculino se constréi em torno da imagamualher. No conceito peirciano, ele

opera enquanto “simbolo” de masculinidade, virdidaE numa relagdo de negacéo e

! Na concepcéo peirciana, o signo em relacdo cohjetaoé oreferentefaquilo a que o signo se refere].



afirmacao que a imagem do macho se constroi. Néagagem feminina no sentido de nao
ser ou parecer com aquela mulher, mas deseja-lendmto, esse discurso do jornalismo
erético feminino considera déixis temporal(conjugacao verbal). Isso no sentido do
presente e do futuro. O segundo tipo Jomalismo Erdético feminino — menina pubere
(ninfeta) » mulher adulta(solteira/casada erotismo.

Diferente do jornalismo erdtico masculino, que m@nsidera o adolescente, a
imprensa feminina do sexo prepara a ninfeta (memireere) ao sexo. Exemplo disso séo
as revistagaprichq Todateere Atrevida entre outras. A existéncia de publicacdes sobre
sexo para meninas adolescentes e a inexisténaldieacées para os garotos mostra o
signo “poder” em constante semiose. Ele € um indiee concepcdo de Peirce,
evidenciando a permissividade masculina ao sex® dgsconsidera a duvida, a incerteza
do jovem em assuntos de sexo e também a relagiodeo-saberOu seja, 0 homem sabe
tudo sobre sexo. Logo, ndo necessita de publicagbadolescéncia.

Ainda nadéixis temporal o jornalismo erotico femininatua na fase adulta da
mulher nas vertentes da mulher solteira e da mukssda. Como exemplos desses casos,
podemos citar a revistdova[mulher solteira] e &€laudia[mulher casada ou separada em
busca de um novo amor]. Como a déixis discursigates@nos vazios que o sujeito adota 36
na lingua para um processo de construcdo da fallisaurso do jornalismo erdtico
feminino considera tambémdgixis Pessoal(pronomes: Eu, Vocé, etc.)dgixis espacial
(local: aqui, ali, etc.). Vai depender de onde @itm esteja na acao discursiva. Logo, 0
discurso das revistas para a mulher solteira € imgigvo no tratamento do sexo, mas que
se preocupa em satisfazer as necessidades sewup&adiro. Discurso que inexiste no
jornalismo erdgtico masculino, que leva em contanap® prazer do leitor.

Quando a leitora se posta no ambito da mulher aaszsl assuntos sobre sexo
tratam da estabilidade do relacionamento. Enfimhgen outra roupagem. Tentativas de
lancar revistas com apelo ao nu masculino paralaemnéo vingaram. Alguns exemplos
s&o as revistaPlaygirl (1985), com nu frontal masculino, iatima (1999), que exibia
pélos pubianos e dorsos nus e, depois, 0 nu freraétima & Pessoal(1999), que ja na
estréia exibia o nu frontal masculino. Todas nadmam@um mais de um ano. O préprio
discurso masculino em relagéo a mulher ndo fazaqumreste sistema se desmonte. Por sua
vez, o terceiro tipo do jornalismo erético que &oonalismo erético gay - homossexual

adulto - erotismo.



Para que este tipo de jornalismo fosse aceitodoessario recorrer ao campo do
erotismosoft para desvincular a imagem do homossexual da paf@gVale ressaltar
que tal classificacdo como “erotismo” € vinculado “éazer jornalistico” deste tipo de
revistas, pois geralmente, na esfera social eJamssonsideradas pornograficas. O marco
dessa linha discursiva foi o surgimento da revi&tEGenerisem 1995. Muito embora
tivesse um cunho mais militante, aproximando-seutds® da revista norte-americana
Advocate e tratar o universo gay no ambito do comportamentda cultura (cinema,
musica, teatro, moda), ela foi encarada como poéaficg. Nas prateleiras das bancas de
revista, a&SuiGenerira colocada ao lado de revistas de $exdcore.

Sendo assim, 8uiGenerigreferiu aderir a sensualidade das fotos sem aoetu
frontal. Com o surgimento de revistas con® &agazinee mesmo d&lomensem junho
de 1997, o sistema do jornalismo militante e prditiente correto das revistas gays ruiu.
Foi substituido por outro discurso, que tem naige&ddo nu masculino com pénis ereto
seu maior fildo de mercado. O uso dos prazeressfeiaemasculina e homossexual é
equivalente. O que muda é o objeto de desejo. Netsgdo com o objeto [referente],
enquanto um deseja 0 sexo oposto o0 outro desepsmmsexo. Nesta relacdo de poder e
inferioridade, arma-se a pecha da pornografia enotdos gays, abalizada pelo jornalismo 37
erético gay que descobriu a formula do sucessaudies homens da midia em nome de
uma erética homossexual. Assim, colocar 0 uso dagepes dos gays no campo do
Jornalismo Erotico.

Como o machismo domina a esfera feminina, algunsehs se predispbem a posar
nus para revistas gays, cultuando um narcisismesaattibuido apenas as mulheres. Ao
expor o corpo, 0 homem pode se mostrar poderos®spa nudez é um simbolo de éxito,
saude, forca e virilidade. Chegou-se, praticameademesmo patamar das mulheres que
tiram a roupa nos magazines masculinos. A socieds#ista restringiu a sexualidade
feminina e sufocou a expressividade corporal mastuComo diz o proveérbio, o feitico
virou contra o feiticeiro. Dai vem a importancia dmy para essa mudanca do
heterossexual masculino, pois 0s gays sao os jpaiscconsumidores derotismoou da
pornografiafeitos com o corpo do homem. E a légica da demandim procura; do desejo
de ver e querer ser visto.

Esse comportamento dos homens que tiram a roupms én@mossexuais que 0s
véem despidos transfere as imagenpataografiapara oerotismq instaurando uma nova

pratica no nucleo masculino, independente da @géiot sexual. Ainda assim, ainda recai



no publico discriminado, a pecha de pornografia.uRe déixis negativa e uma positiva,
que depende de onde esta o sujeito da acads N&gazine majoritariamente, os que
posam em suas paginas se dizem heterossexuais @essalientam que ndo tém
preconceito com gays. Se existe uma predisposigtrdssexual a se despir neste tipo de
jornalismo erdético, o sistema torna-se invalido.

Isso no sentido de transferénciapdenografiapara cerotismo Tudo vai depender
do lugar que o sujeito (homossexual e heterosseaocape na acao discursiva. Atualmente
o mercado editorial brasileiro conta com quatroasorevistas para o publico gay. Trata-se
da revistalunior (2007),DOM [De Outro Modo](2007) eAimé (2008). Todas sem num
masculino em um contraponto com o modelo de suads$é Magazine, que atravessou
uma década nas bancas, e é detentora do titulercde revista gay em maior tempo de
circulacéo no Brasil.

O quarto tipo € o daJornalismo erotico lésbico -~ homossexual adultas
erotismo. Por enquanto, ele ndo opera no mercado editmaaileiro, mas € operante em
paises como nos Estados Unidos, Inglaterra, eniteoso Ndo podemos avaliar a
existéncia dessas revistas no Brasil, mas o sear legn branco. Principalmente pelo
lancamento da primeira revista lésbica lancada rasiBem nivel nacional. Trata-se do 38
magazineEntre Ellass que teve seu primeiro e Unico niumero nas bantasarco de
2008.

A principal causa é que o mercado de consumo brasihinda ndo descobriu o
publico Iésbico como poder de consumo, de valognmAto mais, a sociedade falocratica
nao consegue ‘sexualizar’ a relacédo lésbica. Acteg gor desejarem o0 mesmo objeto de
prazer do homem heterossexual, seus desejos s&aleqtes aos masculinos. Uma poeira
encobre o elemento crucial da sexualidade humamaseas diversos signos que negam e

afirmam a todo tempo, ou seja, a casa vazia.
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16h30-17h30 - Aula 3: Jornalismo popular e movimens sociais
Anna Flavia Feldman®

Durante a Revolugdo Industrial no século XVIII, ide&va-se previamente o
conceito de Sociedade de Massa, uma migfagioforca de trabalho rural européia em
direcdo as cidades que se encontravam sob domipamtesso de industrializacdo. O
desenvolvimento das técnicas no contexto hist@ameldgico corroborou a segmentacao 39
da escala de producé&o industrial, iniciando assipnocesso de conversao da cultura em
mercadoria e, consequentemente, nas formas de @aAQEO.

No final do século XIX e inicio do XX, a Ameérica tira passou por
procedimentos de modernizacao, tais como a imigraegansao do capitalismo, difusao
em massa da escola, transportes, imprensa, telacmagdes, industrializacdo, cujas
consequéncias ndo foram democraticas a todas eslades estabelecidas no continente.
Nesse interim, a implantacdo da industria cultalcontinente também corroborou a
pratica do sistema dos meios, acompanhada peldsnéms da urbanizacdo e da
transformacao do sistema de estratificacdo sammah, a expansdo das classes operérias e
das classes médias, entre outros fatores. Densse dmntexto foram redefinidos antigos
meios, como 0 cinema, a imprensa, o radio, e dinacios as tendéncias, como a televisao

e 0 marketing.

12 pyblicitaria, jornalista e Mestre em Ciéncias dan@nicacdo pela ECA-USP - annafeldmann@usp.br

3 Tais migrantes passaram a criar uma arte prépwanada popular, e a0 mesmo tempo passaram a
consumir em grande escala os produtos industriaisiderados inferiores as criacdes da cultura artdade
elite. Este processo foi denominado como cultusate de massa e, para se referir aos meios tedrmdig
capazes de transmitir a mesma informacéo para sio pablico, cunhou-se a expressédo “comunicagdo de
massa”.



Porém, atrelado a tantas assimilacbes globais molteggicas no campo das
comunicacdes a América Latina conta desde o finaé&tulo passado com a ascenséo de
diversos movimentos sociais originados como cootrap as aceleradas politicas
neoliberais vivenciadas nas Ultimas décadas da&aedbrupos organizados que se
manifestam desde as mais distantes zonas ruraés aandes metrépoles da regido, cada
um com suas propostas, estratégias e métodos ri@srede atuacdo, porém com
caracteristicas de combate e taticas de comunicagdo similares.

O carater antisistemicdé uma das caracteristicas gerais destes novosnaatads,
pois definem-se como organizagdes horizontaisamisim-se, mesmo que parcialmente,
de partidos politicos e sindicatos, o que gera anteito de “autonomia”, através do qual
criam “acBes coletivas®, visando uma livre determinacdo de questdes detigol S&o
movimentos que néo pretendem tomar o poder, bud@ogar de baixo para cima e para
Isso utilizam-se dos novos meios de comunicagao.

O uso de novas tecnologias de comunicacgdo, a mg@gse criar outros veiculos
informativos como formas de acdo na construcdo &mprego da arquitetura de redes
informéaticas™® por meio do uso da internet tém sido notavel nas agdes.

Devido ao fato de que os meios massivos da grandé méao difundem as 40
demandas dos setores populares e criminalizamagdas - como parte do controle social,
e tdo pouco representam seus interesses, a neckssig comunicar suas lutas é
praticamente indissociavel das demandas de reocagdo dos mesmos. Neste sentido “os
meios de comunicacdo imp&em sua légica na constugdealidade politicamenté” As
lutas sociais tomam novos campos de acdo, criandosnespagcos e novas geografias
virtuais. Os meios alternativos surgem como recointento da sua identidade, como
formas novas de integracao.

A delimitacdo da comunicacdo alternativa esbarra mmoitos conceitos e
terminologias como midia radical, imprensa popuigidia ndo-hegemonica, entre outros.
Mas importa analisar as esferas nas quais se earach a empregabilidade do termo

alternativo no campo da informacédo; primeiramenteno algo que néo esta ligado a

Término proposto pelo historiado Immanuel Wallierte

Término proposto pelo sociélogo frances Alain Edine.

Castells, Manuel,a era de la informacion, economia sociedad y calt&l poder de la identidadvol.

11, Siglo XXI, 2004, p.132.

" Jairo Ferreira e Eduardo Vizer (org), Midia e nmoentos socias, Linguagens e coletivos em agéo, Ed.
Paulus, Sao Paulo, 2007, p. 206.



politicas dominantes, segundo o que seria uma opglie duas coisas reciprocamente
excludentes e/ou, por fim, um desejo de protagomzadancas sociais.

Segundo KUCINSKI (2003), “A imprensa alternativagu da articulacéo de suas
forcas igualmente compulsivas: o desejo das esgsi@te protagonizar as transformacoes
que propunham e a busca por jornalistas e intelesgtde espacos alternativos a grande
imprensa e a universidade.”

Um dos movimentos que se caracterizou pioneiro peto midiatico e oportuno
destas novas vias de comunicacdo foEjército Zapatista de Liberacion Nacional
(EZLN), no México, chamado por Manuel Castells cgrimeiro movimento de guerrilha
informacionat® Ao utilizar a internet como uma ferramenta de tearérestrito, gerou-se
um “outro tempo”, no qual a informacéo é imediaturilia a comunicacao das demandas
do movimento.

A partir do uso dos meios de comunicagdo “altevoati € possivel 0 movimento
social divulgar idéias, expandir suas lutas e olgstrumo a outros publicos, outros
setores, objetivando integrar, promover e alcaregnhecimento e legitimidade publica.

Os meios alternativos ndo tém o mesmo poder deocatdria, sdo mais limitados
e restritos na sua circulacdo. Muitas vezes naeeldmrados por intelectuais, jornalistas 41
ou universitarios, mas pressupde um publico quearizg seus préprios veiculos.
Substituem-se assim 0s conceitos de publico, empmcte leitor pelo termo que
DOWNING (2002) chama de audiéncia ativa, uma magsalitativa de pessoas que
mantém uma relacdo dindmica com os movimentosispc@nstruindo de maneira geral
toda uma esfera publica alternativa. Neste cont&xito os movimentos sociais como a
comunicacao alternativa superam os interessesdasvda midia e pretendem, por meio de
dispositivos que operam e recriam 0S meios e ostegeociais, retirar o triste fardo de

sua caracterizacdo meramente mercadolégica.

Sugestodes de leitura:

Aguirre Rojas, CarlosAmérica Latina en la encrucijada. Los movimientosiales y la
muerte de la politica modern&ontrahistorias, México, 2005.

Borja, JordiMovimientos Sociales UrbandSiap — Planteos, Buenos Aires, 1975.
Calderon, Fernando G. (Compiladdchs Movimientos Sociales ante la crjisii ACSO,
Buenos Aires, 1986.

Castells, ManuelD poder da identidadé/olumen Il, Paz e Terra, Sao Paulo, 1999.pag 97.



Castells, Manuell.a era de la informacién, economia sociedad y caltil poder de la
identidad,Vol. IlI, Siglo XXI, 2004.

Downing, Jonh D.H, Midia Radical: rebeldia nas camacdes e movimentos sociais,
Editora Senac, Séo Paulo, 2002.

Ferreira, Jairo e Vizer, Eduardo (OrgV)idia e movimentos sociai®aulus, Sdo Paulo,
2007.

Gloria Gohn, MariaMovimentos Sociais no inicio do Século XXdzes, S&o Paulo, 2003.
Kucinski, Bernardo, Jornalistas e revolucionariuss tempos da imprensa alternativa, S&o
Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, 2003.

Touraine, AlainPalavra e Sangud;rajetéria Cultural, Unicamp, Sao Paulo, 1989.
Wallerstein, Immanuel, Historia y dilemas de los Movimientos Antisistérgico
Contrahistorias, México, 2008.

Zibechi, Raul Autonomias y emancipaciones. América Latina enmientq Bajo Tierra,
México D.F, 2008.

42



Quinta-feira -10 de dezembro de 2009 (14 h) — Riad alternativas no Brasil

14h-15h - Aula 1: A radiorreportagem e a cultura doouvir
Marcelo Cardos®’

Introducao

Ao sintonizar as emissoras mais tradicionais déojarnalismo da cidad® de Sao
Paulo para uma escuta mais atenta, pode se pergebetrabalham com programacao
semelhanté¢ e que um dos formatos recorrentes é a reportagemprogramacdes das
emissoras referidas pouco apresentam reportagemside folego, aquelas em que o reporter
tem a oportunidade de ir a campo, apurar os fatwsmais rigor e profundidade.

Tornou-se comum reporteres utilizarem recursosnolégicos, como gravacgdes
telefonicas a partir do estddio da emissora, quamealizam entrevistas, editadas
posteriormente para originar as reportagens. Naqusestiona a legitimidade do trabalho
jornalistico, mas a qualidade que pode alcancar.sunoma desta combinagdo de fatores
pode ser observado durante a veiculagéo de repogatenominadas ‘especiais’. 43

E interessante ressaltar que a nomenclatura ‘e$peEmete, por meio de raciocinie———
l6gico, a ideia sobre um produto melhor trabalhamogual o tema sera explorado com mais
profundidade e cuidado. Como sistematicamente situpidas dentro de estudios, com raras
excecOes, as fontes que testemunharam ou opinarara e fato estdo longe dali, mas a
distancia é reduzida pela utilizacdo do telefone permite gravar os depoimentos a serem
usados na montagem da reportagem.

Ora, se o reporter esta do outro lado da lintraatee ‘refém’ de uma situacdo que nao
Ihe permitird captar nada, além da voz do entradistque entra pelo bocal do aparelho.
Talvez, por obra do acaso, obtenha algum som amebiemitido por descuido de um
desavisado. Supomos também que quem concede unmeéepm — mesmo pelo telefone
celular — procura se ‘refugiar de sons que prejuem tal processo. Muitas vezes isso €

solicitado pelo préprio reporter.

9Jornalista, professor Unisa e mestrando Facasmedeso_marcelo22@yahoo.com.br

20 CBN (AM/FM), Rede Eldorado (AM), Bandeirantes (AM) e Jovem Pan (AM).

“IA programacdo das emissoras pode ser verificadal toti parcialmente nos seguintes enderecos
consultados:http://cbn.globoradio.globo.com/home¥HEohtm, http://radiobandeirantes.com.br/,
http://int.territorioeldorado.limao.com.br/eldoraddodios!programas.action?editoria=AM,
http://jovempan.uol.com.br/.



Tem-se a partir dai uma entrevista menos humaamizadis técnica, conceitual, onde
desfilam indices estatisticos sem a oportunidadentie narracdo mais longa ou detalhada do
protagonista, como defende Medina (2003). A auaby@da a necessidade de o jornalista se
reencontrar presencialmente com os fatos cotidipacs narra-los com mais vida e emocao,
estabelecendo uma ponte cognitiva com o seu publico

Compartilha-se da opinido critica de Balsebre @Q20Quando observa que o0s
profissionais atuantes neste meio de comunicac@alegram formatos uniformes de
programacao noticiosa e musical. O autor afirmafgli@ empenho daqueles que produzem o
contetdo e programas radiofénicos. Para ele, ngweseupam com a “funcdo expressiva e
estética do meio” (Balsebre, 2000:¥3Quando se trata do género jornalismo, privilegia
velocidade, o furo (jargdo que no jornalismo sigaifquem dara primeiro a informacéo
importante). Segundo Balsebre (2000:15), “esta epgéo exclusivamente funcionalista
impede que se desenvolva uma categoria de an&diseexpressiva e criadora na definicdo do
radio” *

N&o é a intencdo do autor deste texto discutimosvos que levam a formacdo deste
cenario. Pretende-se dialogar sobre saidas pasgbaea a quebra deste paradigma, um
modelo de jornalismo que vem impedindo cada ves maé o profissional da noticia ente
em contato com o fato concreto e ndo midiatizadmac@ aquele observado a partir da
Internet ou do telefone. O jornalista precisa semér, tocar, ouvir, pisar no barro, cheirar o
ambiente, conversar com quem viu ou, pelo menas, qwem faz parte do cenario, enfim,
usar 0s seus sentidos para compor as representaggesentadas da realidade que seréo
levadas ao ouvinte.

Ouvindo Imagens

No radio a cenario apontado prejudica a propgasagem emitida pelos jornalistas e a
incompreensao pode ser fatal, fazer com que o taufiqque desatento, deixando o “estado de
escutar” (Prado, 1989:39) o que obrigara o jorteabsrecuperar a atencdo do mesmo para nao
perdé-lo.

Ao utilizar adequadamente a linguagem radioféfli@a jornalista tem a chance de
despertar mais a atencédo do ouvinte, de convidadma quase vivéncia, a uma experiéncia

sonora que poderd lhe dar chance até de se dasligaentaneamente da realidade. Para isso,

2241 ] la funcién expresiva y estética del médio.”

23 “Esta concepcion exclusivamente funcionalista depilesarrollar uma categoria de analisis mas éxargs
creadora em la definicion de la radio”.
4 Segundo Armand Balsebre (2000), os elementos gued@em a linguagem radiofénica sdo a palavras, os
efeitos sonoros, a musica e o siléncio.



€ necessario entrar em contato com as fontes, sE®a®e que tém historias para contar. No
radio é preciso colher vozes e sons para compaisagem sonofada matéria ser trabalhada.
Dai a importancia de se compreender o que sendeadCultura do Ouvir’, aqui

abordada por meio de experiéncias ligadasadiumradio. As pesquisas em torno desta area
vém crescendo no Brasil nos ultimos dez anos. Mérshs formas de se falar da Cultura do
Ouvir e sua relacdo com os meios de comunicacaoepatagem radiofonica, por exemplo,
pode se explorar paisagens sonoras, narrativas,,&mtre outros aspectos. Pode se estimular
a mente do ouvinte, facilitando a apreensédo da agens, seja por processos racionalmente
compreensiveis ou nao.

Meditsch (2001) auxilia a entender como o ouvilgdeixar apenas de ser a percepcao
de sons, por meio do aparelho auditivo, e que redsformados em informacdes codificadas

pelo cérebro:

A atividade cognitiva do receptor em relacdo armiacéo radiofénica comeca
na percepcdo, e o discurso do radio € percebida peticdo. Toda a
maquinacao eletrénica e a mediacdo humana envslvidasua producdo e
expressas na sua forma chega ao ouvinte como wtprestritamente sonoro.
E com esse contelido sonoro que o sujeito da rezspgilaciona para extrair
um significado, atribuindo-lhe um sentido (Medits201:255). 45

Segundo o autor, portanto, o ouvinte também reaghensagem do radio ‘percebendo-
a’. Do contrario, a mensagem oral pode simplesmsnt®mportar como palavras lancadas ao
vento: perdem-se sem sentido. Isso pode ocorrguppcomo € de conhecimento comum, o
ouvinte desenvolve, ao mesmo tempo, uma outradatieéi enquanto o som sai do radio, seja
do aparelho ou mesmo pela Internet.

De acordo com Meditsch (2001:251) é neste instami@ue a comunicacdo nao verbal
se torna mais importante. A masica, os efeitos m@® siléncio, ruidos, podem ser grandes
aliados do emissor para ndo deixar o seu ouvintéssanciar do que € emitido.

Uma vez sintonizado na emissora e disposto a eeéeformacdes jornalisticas ou de
entretenimento, cabe aos produtores das mesmaf/@mvo o0 ouvinte, evitando que a sua
atencao se disperse. Devem ter em mente que osapmendidos pelo ouvinte entrardo em
dialogo com as experiéncias de vida, com emoc@es, @s cinco sentidos que provocam

sensagoOes e atravessam todo o corpo.

% O pesquisador e misico canadense Murray Schaifeguiem utilizou o termacacoustic ecology que
podemos chamar em portugués de ‘paisagem sonora’.



Sob o ponto de vista ontogenético (desenvolvimdatmdividuo a partir da fecundagéo
até a maturidade para a reproducdo) Wulf nos lerdaramportancia que os sons tém na
cognicao:

A partir da idade de quatro meses e meio, um fetapéz de reagir a estimulos
sonoros. Nesse momento, do ponto de vista anatfmidesenvolvimento da
orelha esta completo e o nervo auditivo comec¢anaidnar. O feto ouve a voz
de sua mae, sua respiracao, os barulhos da cificuthy; sangue e da digestao.
Ele percebe de longe as vozes de seu pai e d&$&0s e irmas, assim como
os barulhos agradaveis e perturbadores que saocagerss do exterior dos
guais ele reage. O sentido do ouvido se desenvolr® antes que o sentido
da visdo, e muito antes dos outros sentidos comr@car funcionar (Wulf,
2007).

Tal € a importancia do ouvir na formaconossa propria cultura que Wulf (2007)
afirma que o sentido do ouvido € o sentido so€aluvido percebe os timbres, as tonalidades,
a velocidade e altura das vozes, 0 que permitecameim se identificar ou mesmo ativar
lembrancas sobre épocas vividas, parentes quease,fa terra natal que ficou para tras. Wulf

complementa a ideia ao afirmar:

Da maneira pela qual as palavras nos sdo endessg@dldamos mais que Su#s
significacao; aprendemos alguma coisa sobre odocgtie se exprime ndo em———
palavras, mas na propria enunciacdo. Pelo balanctmbre da voz, de sua
tonalidade, de sua intensidade e de sua articylagdocutor se mostra ao

ouvinte. Esta transmissao tem um aspecto expressweacial (Wulf, 2007).

Conclui-se, portanto, que ao possibilitar o owiescutar as vozes espontaneas dos
depoentes, coletadas loco numa reportagem, por exemplo, permite-se 0 surgimee
sensacdes e vinculos que trazem o ouvinte para mesis da histéria narrada. Em uma
reportagem gravada a partir de um estudio, estulirpode existir, entretanto, o som do
ambiente digital, aquele que passa pela linhadeled, provavelmente ndo sera comparado
aquele cuja sonoridade o reporter captou no pr@pnioiente de origem.

H4, portanto, a possibilidade de se quebrar d paaradigma. As dificuldades a que sdo
submetidos os jornalistas séo fato, entretantoprin@cimento sobre pesquisas e teorias a
respeito do que se abordou neste texto pode auxliprofissional a dialogar com a
criatividade. Utilizar em seus trabalhos elemerjaos permitam o conteudo tocar mais o

ouvinte de modo que ele também ‘sinta’ a informaegéiofonica.
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15h15-16h15 - Aula 2: Novas ondas — o radio como imele mobilizacdo politica
Guilherme J. P. H. e Oliveifa

Nesta breve apresentacdo pretendo me focar emiéxpas e potencialidades do
uso das midias eletrbnicas, o radio em especiatocmeio de mobilizagdo politica e
social. Tomarei duas linhas de experiéncias paeutr essas potencialidades: a primeira
consiste em experiéncias de uso e apropriacdo dasnpela sociedade civil, portanto
consistindo numa acdo comunicacional de um sughitso, embora circunscrito a uma
comunidade, territorial ou ndo. Serdo exemplosd®$ comunitarias surgidas e mantidas
no seio do MST e uma radio constituida e mantiddNera Olinda, interior do Ceara, por
criancas e adolescentes (projeto Casa Grande)yumde diz respeito a atuacdo de um
sujeito social definido na emissdo de um produtowacacional alternativo, e tomaremos
por exemplo o programa Vozes da Terra, do MST,rodfama de indio”, da radio USP, e
0 projeto do Sindicato dos Metalurgicos do ABC padxuirir e produzir para uma
concessao de TV aberta.

Entre o primeiro “tipo” de exemplos, as Radios Caitéwias constituidas pelo
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MS39m sombra de duvidas uma das4s
experiéncias mais difundidas de comunicacdo aligenao pais, e talvez no mundo,
dependendo de como a entendermos. Desde meadoScadadde 1990 uma série de
assentamentos do Movimento realizou experiénciasmessdes de radio, de forma
individual, atingindo uma certa coordenacéo no nd@aécada passada, chegando a algo
em torno de 50 radios, de acordo com militanteddoimento. As experiéncias foram
fomentadas pelos féruns centrais do Movimento, mé@sha registro de compartilhamento
de programacéao, com excec¢ao do programa Vozesrda @ie qual trataremos logo mais.
Aqui entra a questdo do nosso entendimento solaferangéncia da experiéncia. Se é
inegavel que se tratava de uma experiéncia de doagdo dentro de um Movimento, que
por sua vez constitui e entdo também constituia foria rede, com tendéncias a uma
ideologia comum e instituicbes responsaveis por wewa “Cultura Sem Terra”, a
producdo das radios era local, envolvendo os m®mssentados, indiferente de serem
estas pessoas liderancas em seus assentamentogxpien&ncia do final deste periodo,
de 1998 ou 1999 (ha divergéncias quanto a datiseée entdo mantida com regularidade

razoavel, limitada por problemas técnicos, foi aagdsentamento do MST em Itapeva. Um

% Jornalista, pesquisador e mestrando ECA-USP emyeno@gmail.com



assentamento modelo, praticamente a menina dos dihd/lovimento em Sao Paulo, o
assentamento conta com programas de musica e @dubtamgis, transmitidos também
para o perimetro urbano de ltapeva e de um muaigipinho. E importante frisar, porém,
gue somente uma outra radio se mantém ativa hogstaolo, no assentamento de laras, e
as direcOes estadual e nacional ddo conta dasprabtas que a midia enfrenta hoje, com
desgaste, quebra e dificuldades de reposicao aoesniissores. A Unica regido em que ha
presenca forte e difundida de radios do movimenje @& a regido Sul do pais.

O Projeto Casa Grande, de Nova Olinda, Ceara, tAadek aqui pela amplidao e
heterogeneidade que o compde. Nascido da ocupagéanigaria de um casardo na
cidade, depois institucionalizada na figura juddile uma ONG, consistiu nha emissdo de
sinais de radio e de televisdo por criancas e sdettes envolvidos nas atividades de lazer
e educacdo que se desenvolviam no projeto, alguassquais autogestionadas pelos
jovens. Com o fechamento da televisdo comunitasiaaptoridades federais — ha relatos
de que 60% da audiéncia local migrara para a Tyvat@l — a radio se manteve, e se
mantém ainda hoje, como alternativa dos jovens paraxpressarem, tendo, inclusive,
uma “Escola de Comunicacao para jovens do Serdapoio do governo local, estadual e
da UNICEF. E de se refletir acerca da horizontalkdda iniciativa — com microfone livre 49
a qualquer participante do projeto, que fala pareriancas da regiao.

Entre os “emissores alternativos” aqui abordadosx@eriéncia do MST com o
programa Vozes da Terra chama atencdo por condlitué tentativa de articulacdo de
radios através da producdo de um programa ceitalizla instituicdo por elas composta,
com informacgdes locais, quase uma verséao falad@woi@al Sem Terra, midia mais antiga e
mais aberta a participagcdo da base do MovimentbeXgeriéncia se desenvolveu em
periodos esparsos, desde o comec¢o da décadadestmntinuada em 2008, por falta de
condicdes de producéo e distribuicao.

O Programa de indio, exibido de 1986 a 1990 nadRd&P e em outras emissoras
era marcado pela producéo centralizada, em S&oo,Paor uma pequena equipe
jornalistica, sem relacdo direta com entidades gemdstas, mas difundido, e
principalmente retratando costumes e o dia a diagildes por todo pais, além de expondo
idéias, opinibes e noticias. E interessante percebalcance que uma alternativa
jornalistica, em uma concesséo educativa, podegdcacom relatos de comunidades que

ouvem o0 programa até hoje, tendo diversas fitasgkdadas, 0 que € curioso se



considerarmos que seu publico original consistipapulacéo urbana, e na apresentacao, a
essa populacao, da realidade, diversidade e padigenas.

As concessfes de Radio e TV ligadas ao SindicatoMialurgicos do ABC, a
respeito das quais destaco, abaixo, trecho deiamctptado no proprio site da instituicéo,
foram alvo de duras criticas da oposicao, e caomstitcanais ligados a uma instituicdo de
Classe, que por sua vez tem ideologias e objets®sdo dirigida por uma executiva
representativa, mas destinadas a populacdo em geral

E a quarta concessdo que o sindicato recebe dargovA primeira, para a
operacdo de um canal de TV em Mogi das Cruzesgdncedida em 2005 e
aprovada pelo Congresso em 2007. As outras duaggasaaadios. Uma em S&o
Vicente, ja aprovada, e outra em Mogi das Cruzes,ajnda esta sendo avaliada
pelo Congresso. O sinal da TV de Mogi ja esta nodacerca de seis meses, mas
ainda ndo existe uma grade fechada. Produtoradabgao sindicato ja estéo
trabalhando na producédo de conteudo e a expectatjue, dentro de 12 meses, a
programacao esteja definida. As concessdes sé&s feih nome da Fundacéo
Sociedade Comunicagéo, Cultura e Trabalho, querigiddi por um conselho
composto por 40 representantes de diversas caisdigadas a Central Unica dos
Trabalhadores.

Mas... 0 radio?

As cinco experiéncias aqui registradas, assim cdiversas que O curso, e esta
sessdao, tem retratado e discutido, usam do radio eoidia de difusdo. Mas quais séo os
“porqués” do radio ser esta midia, marcada pordti@s alternativas que se constituem
com maior facilidade? Destaco trés fatores queratn atraente a essas iniciativas:

O réadio é um veiculo dalcance praticamente universadois é facil de captar, usa
de um suporte que, com excec¢ao dos surdos, éalessddos, inclusive aos analfabetos,
e € uma midia que ndo exige muito do ouvinte-me&ghoalmente trabalhando com uma
linguagem acessivel a todos os publicos, emboraopse discuta, do ponto de vista
estético, o quanto séo atraentes.

O rédio conta ainda com un@aultura do ouvirarraigada em nossa sociedade, quer
pelas tradicdes negra e indigena, que muito carmbpara tal, quer pela relacéao forte de
Nnosso povo com a musica. Além disso, pesa o fatgedeum “meio quente”, como
classificara MacLuhan, fomentando a reconstru¢cdmdarativas pelo receptor, que monta
sua propria imagem do fato, da noticia, da cena.

Pesa ainda, em favor do radio, dmixo custode producéo e distribuicdo, se
comparado com outras midias, que pode ser consul@dbibliografia da area e em sites
como o da Associacdo Brasileira de Radios ComugstdABRACO). H4 relatos que dao

conta de que é possivel gerenciar emissoras camasitcom um custo inferior a R$
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20.000,00 mensais, recurso que néao é suficiente apmpra de boa parte dos modelos
de céameras televisivas no mercado, e por isso aexigemodelo de negdcios menos
“agressivo”.

As “duas linhas”

A divisdo em duas linhas diz respeito a difereneasda constituicdo politica,
reflexo de suas estruturas institucionais. Simgaliido os modelos institucionais das radios
e programa retratados, percebemos que as duasrpsregperiéncias, ainda que pese um
certo direcionamento, constituido pelo fomento miituicbes ou quadros e instancias
dentro de uma instituicdo (como no caso do MST pana suas radios comunitarias), sédo
reflexo de uma mobilizacdo de um grupo social kigpdr seu modo de vida e territorio,
portanto ligados a uma “Cultura” comum, e que r&Eta®s de um canal de comunicacéo
que reflita esta “Cultura” e suas contradicbeseasidades e manifestacdes. Trabalho, em
minhas pesquisas, com a hipétese de que estasideckes ndo sdo correspondidas pela
midia que chega a estas comunidades, e que sOigpxifo caso houvesse uma
homogeneidade entre emissor e receptor, ndo caondizguando tratamos de uma
hegemonia.

A segunda linha de manifestacdes da conta de m®duwt canais comunicacionais 51
que surgem de, e muitas vezes nas, instituicbeagjugnam grupos néo-hegemonicos na
sociedade, mas que tém sistemas signicos, “Cultpmasassim dizer, bem definidos e
coesos em uma identidade. N&o necessitam, por s&soente de uma comunicacao
interna, auto-centrada e identitaria, mas inclusi@aima comunicacao que faca as vezes
de um sistema cultural contra-hegemonico, e quenaeaifestam de forma politica, no
sentido que marcam posicao e buscam interferiomas como a sociedade os vé e as suas
bandeiras, assim como buscam se posicionar anéeagecimentos da sociedade e as
visdes hegemonicas que marcam posicao nela.

Em suma, enquanto trabalho com a hipétese de guee ggrimeira linha de
veiculos o radio € um meio de expressao e conhatimpolitico a medida que afirma
uma identidade, para a segunda linha trabalho cbip&ese do uso do radio como meio
de divulgacado e disputa de espaco e voz na soegdagortanto de hegemonia, embora
considere que esse uso tende a ir além do propagaadresvalando no participativo, no
horizontal e nas politicas propositivas.
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16h30-17h30 - Aula 3: Direito, liberdade de expreés e radios comunitarias

Eduardo Arient&’

1 — Introducéo
Atualmente, ndo ha como falarmos em liberdaée expressdo sem nos

referirmos as radios comunitarias. As radios cotauas resgatam com muita vivacidade
0 conceito de liberdade de expressao que desejamosazao de ser barata e possuir um
potencial de transformag&o social muito grandetaBtw, torna-se importante, para o
aprofundamento da nossa democracia, ndo apenascinas maleficios da imprensa
comercial, mas também ampliar e disseminar corxeitpraticas de radios comunitarias
de baixa poténcia.
2 — Liberdade de expresséao: dois momentos distintos

Podemos falar que na modernidade a liberdade dessgo possui duas fases
distintas. A primeira delas teve inicio em 1787 prieneira emenda da Constituicdo norte-
americana. Posteriormente, também foi objeto degatedurante a Revolugédo Francesa de
1789.

53

Tempos depois, apdés a Segunda Guerra Mundialeedéide de expressdo mereceu
tratamento de Direito Humano pela ONU. Vale dipaissou a ser considerada um direito
universal, de todos os paises signatarios da Ct&ao Francisco em 1948. Nesse
momento historico surgiu com vigor o conceitodéteito a informacao.

Assim,numa primeira acepc¢ag Liberdade de Expresséo corresponde ao direito
a informacéo. Em termos singelos, direito a informacao significa o direito das pessoa
receberem informacdes para a tomada das decis@migho de atitudes e de politicas
publicas

Assim, a informacao percorre um percurso lineaiditgtional, de um emissor para
varios receptores. Por exemplo, um canal de télevesnite informacdes para todas as
pessoas que o0 sintonizam; ou uma novela que tremsatém de uma narrativa, idéias e
modos de vidaPortanto, podemos dizer que para o funcionamentgrdades empresas
de comunicacao, essa acepcao é suficiente.

Depois disso, no decorrer da década de 1970 e A98RESCO promoveu intensos

e profundos debates sobre a liberdade de exprass@uor do mundo. Reside justamente
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nesse periodo a transformagdo da primeira pargunde fase, digamos assim, de um
conceito de liberdade de expressao.

Como resultado dessas discussdes travadas no amabddNESCO, uma Comissao
formada para estudar o assunto, presidida Sean ridachpresentou, em 1980, um
relatério denominado “Many Voices, One World” que, certa forma, consolidou uma
ampliacdo do conceito de direito a liberdade deregpdo para direito & comunicacdo
Vale destacar que essa distincdo ndo é meramettdecae Ela define importante
mudancas e ampliacdes do sentido desse novo direito

Entdo,numa segunda acepc¢daliberdade de expressaesta associada adireito
a comunicagdo e ocorre, consequentemente, uma significativa etifga préatica e
conceitual. No direito a comunicacao, todas asgassse tornam potenciais emissoras de
informacdes Assim, todos tém o direito de utilizar a televigAoo radio, por exemplo,
para o transmitirem informacdes de seus interesseependentemente de pagaram por
iIssa Os meios de comunicagdo de massa tradicionais, apmt n&o teriam
necessariamente feicdo mercantil.

Desse modo, nessa concepcao de direito a comuajcacdpropria populacao
participa do processo de producdo e transmissamidasiacdes. Asadios comunitérias 54
sdo exemplo do modo como o direito a comunicacée fancionar, assim como blogs e
sites de conteudo colaborativo, nos quais a geStAmis democratica e o conteudo se
pauta muito mais pela utilidade e necessidade tiFrmdimado assunto do que o lucro e a
audiéncia que ele pode gerar.

3 — O direito a comunicagdo no nosso ordenamentorjdico

Muito se questiona se o direito brasileiro de fatmrporou a liberdade de expressao
nessa acepc¢cao mais ampla, de direito a comunicag¢d@penas outorgou um privilégio
informativo as grandes emissoras de radio, teleyib@m como aos grandes jornais e
revistas comerciais do pais.

Concretamente, sabemos que no Brasil impera amiafgio que provem de grandes
empresas de comunicacdo. Todavia, isso ndo sigrgiie nao exista, no nosso direito,
uma abertura para a comunicagao popular.

Em poucas linhas, podemos afirmar, com toda segayaue existe previsao legal
que ampara o direito & comunicacdo tanto na Caitstd Federal de 1988, como também
no Pacto de S&o José da Costa Rica, referendaul@zedil em 1992.



Sucede queanto as faculdades de direito como 0s nossos ralsuainda estéo
amarrados ao conceito de direito a informagéo seja, da atividade cotidiana de grandes
meios de comunicacdo. Embora exista, dentro datalibeasileiro, um grande potencial
para progressao de interpretac@mssos juristas ainda permanecem presos a uma
concepcao mais restrita, associando inexoravelmébézdade de imprensa a atividade
da midia comercial.

Torna-se fundamental, portanto, que haja intenshilixexcdo académica e popular
para que o direito a comunicacao seja mais disg&taino ambito da comunidade juridica,
de modo que as radios comunitarias, por exempfcaraomenos resisténcia ideoldgica e
deixe de ser associada as radios piratas, comeedcegiientemente.

4 — A necessidade democratica de radios comunitasia

Num pais com tantas caréncias materiais, como @@tganeamento basico, com
milhdes de familias que vivem abaixo de padrdesaweeis de dignidade, lutar por radios
comunitarias pode parecer, numa primeira analise,t@ma secundario. Porém, nao
podemos nos esquecer de que as radios comunitiEidmixa poténcia podem servir
justamente como canal de mobilizacdo coletiva paraeivindicacdo de direitos,
transmissdo de informacdes relativas a saude pulstienuseio de alimentos, bem como 55
incentivo a vacinagao infantil.

Portanto, a libertagdo comunicacional ndo podecsesiderada um fim em si
mesma. Ela deve objetivar ser um dos instrumerdgosdraticos de transformacao radical
de nossa sociedade, desafiando os poderes esitdbglgoe engessam 0 avango social e
mantém as desigualdades de renda e de exercidicedes no Brasil.

5 - Concluséo

Impbe-se a comunidade académica, uma defesa iigeats de defesa da
comunicacao popular, alternativa e democraticao pdilemos mais compactuar com uma
estrutura comunicacional arcaica e servil ao pedendémico.

Torna-se necessério entdo criarmos uma trinch@raneios de comunicacdo sem
fins lucrativos nessa terra devastada pela midimeotal, cujos concessionarios
desfrutam, ha décadas, de privilégios e benessgswdono federal.

Para tanto, urge resgatarmos o conceito de daigttumunicacao, ja assegurado pelo
nosso ordenamento juridico, notadamente pela aglpliade redes capilarizadas de

comunicacdo via radios populares comunitarias seam fucrativos. Além disso,



precisamos disseminar esses conceitos para foramui@s das academias, de modo a néao
seguirmos pregando unicamente para aqueles getja@tequizados.

Com efeito, a defesa da comunicacao popular, aligene comunitaria deve ser
considerada nevralgica para o debate da demoajaeialesejamos, com vistas a tentar

sanarmos a grave assimetria informativa vigentgooeedade brasileira.

Sugestdes de Leitura:

FISCHER, DesmondO Direito de Comunicar — expressao, informacaoberilade S&o
Paulo: Editora Brasiliense, 1984

DOWNING, John D. HMidia Radical — Rebeldia nas comunica¢cfes e noSm&mos
sociais Sao Paulo: Ed. Senac, 2002.

FISCHER, DesmondO Direito de Comunicar — expressao, informacaoberilade S&ao

Paulo: Editora Brasiliense, 1984

56



Sexta-feira - 11 de dezembro de 2009 (14 h) — Umtauolhar

13h-14h - Aula 1: O jornalismo nas organizacfes

Sueli Regina Lafrattd

As atividades jornalisticas desenvolvidas por esgseentidades e instituicbes
publicas e privadas sédo consideradas como um gersigdo sistema jornalistico, que se
insere no macrossistema da comunicacéao social.

O jornalismo empresarial € uma especializacdo listia que integra a
comunicacao organizacional (ou institucional, oupoaativa, como preferem alguns
estudiosos), composta ainda pela propaganda ecjulalole e relacfes publicas. Essas trés
areas sao responsaveis pelo conjunto de atividesleégicas, produtos e processos cujo
objetivo é CRIAR, FORTALECER e MANTER a IMAGEM POBVA de uma empresa
ou entidade (ONG's, associa¢fes, sindicatos, 6rgdgsrnamentais, universidades etc.)
junto a seus publicos de interessta¢kholderks

» Consumidores

« Empregados 57
* Formadores de opinido

* Acionistas

» Classe politica e/ou empresarial

» Jornalistas

e Opinido publica

De acordo com pesquisas do professor e tedrico &aial Torquato, as
transformacdes sociais, culturais e econémicagwdaucao industrial da Europa, a partir
de meados do século XVIII, formaram o ambiente f@iopao surgimento do jornalismo
empresarial. Ele explica que o desaparecimento mepuenas inddstrias rurais e
domésticas da Inglaterra, e de outros paises,resoimento das industrias automatizadas
causaram uma ruptura de relacdes pessoais entregadps e empregadores, tornando-as
impessoais e baseadas na divisao do trabalho.

A falta de proximidade com os funcionarios e odietimento dos movimentos

sindicais, que deu origem a imprensa trabalhistdivaram no empresariado a publicacéao

“jornalista, mestre em Ciéncias da Comunicacdofegsora da Uniban - slafratta@terra.com.br.



de jornais internos para orientar e integrar osifumérios ao meio empresarial, além de
responder com versao propria aos argumentos damsgisindical.

A historia registra a publicacdo alerB&rgmannsfreundAmigo dos Mineirgs
como o primeiro jornal dirigido aos funcionariosir§do em julho de 1870 para divertir e
instruir os operarios, era editado pela Direcdoitted das Minas, que representava as
empresas do setor. Portanto, uma entidade e umécagmiim organizacional (ou
institucional). Em 1885, uma empresa norteamericarea Massey Harris Cox — foi a
pioneira do jornalismo empresarial com o jornatindThe Triphammer.

Panorama brasileiro

Dois fatores causaram o retardamento do jornalesmoresarial no Brasil: o atraso
no desenvolvimento da industria (verificado no imicdda década de 1930) e,
conseqguentemente, a lentiddo nos avancos tecnodogas artes graficas e editoriais. Em
1902, o setor grafico norteamericano conseguiaimip?2 mil copias por hora. Enquanto
isso, no Brasil as primeiras rotativas imprimiarerags 15 mil copias.

O Boletim Lightfoi a primeira publicagcdo no ambito empresarial, 925. Porém,

a iniciativa partiu de um grupo de funcionariosuzodl trés anos. Em 1926, a General
Motors do Brasil passou a editar a reviS@neral Motorscom 12 paginas e duas cores 58
(16 X 23 cm), distribuida mensalmente aos funciosaEm 1949, mudou pakdda na
GMB, marcando época por sua qualidade gréafica e editoria

O governo de Juscelino Kubitschek, que tomou pess& 956, incentivou a vinda
das primeiras montadoras de veiculos e a industig@o. O crescimento maior do
jornalismo empresarial se deu na década de 60daroente em empresas multinacionais,
como a NestléAtualidades Nestlé€,962), General Motors do BrasPgnorama,1962) e
Volkswagen do BrasilHamilia VW,1963).

Em 8 de outubro de 1967, surgiu a Aberje - Ass@cdgrasileira dos Editores de
Revistas e Jornais de Empresas, que teve como demsua primeira convencdo a
Comunicacéao Interna. Em 2002, adotou o0 nome declesio Brasileira de Comunicagao
Empresarial. Atualmente, a Aberje reune jornalisasblicitarios, designers,relacdes
publicas, historiadores, antropdlogos e psicologoge outros profissionais do setor.

Nessa época, a maioria dos jornais ou boletins esapais se caracterizava pela
producdo improvisada realizada por funcionarios un@rios que escreviam,
datilografavam, montavam as ilustracbes e imprimi@am mimeografos. Nao havia

planejamento técnico e definicdo de objetivos. Aosicos, 0 jornalismo empresarial



tornou-se uma atividade profissionalizada. Ao ewvplucomunicagcdo empresarial passou a
ser um processo integrado de comunicacdo com @¥sd publicos de interesse da
organizacao para transmitir-lhes um conceito pasgi adequado.

Na década de 90, com a globalizacdo de mercadmzalgacdo econdmica), as
organizacgdes passaram a vivenciar um processaaaelde transformagdes, com grandes
mudancas tecnologicas, flexibilizacdo e reordenai@drabalho e amplos esforcos de
qualidade. No ambiente externo, ha alta competdnde. Nesse cenario, as organizacoes
priorizam as atividades estratégicas numa relagéto-deneficio. Por isso, valoriza-se a
comunicacao empresarial.

Com a ampliagdo da competitividade global e redjcas organizagbes adotaram
novas estratégias em comunicacdo, como a Comuonidagggrada de Marketing, que
reune sinergicamente os quatro tipos de comunia&senvolvidos pelas empresas:

» comunicacao administrativa (que envolve a comuéagaentro da empresa, entre
os diversos departamentos);

» comunicacao interna (voltada aos funcionarios cofinaidade de informa-los
sobre a organizacao e outros assuntos de seussegre

» comunicacgdo institucional (permite a empresa tercomceito favoravel junto a 59
opinido publica, empregando esforcos para obtedilghelade, confianca e
simpatia): usa ferramentas como identidade vismonrketing social, cultural e
esportivo; relacbes publicas, jornalismo, assessoleé imprensa, editoracao
multimidia e propaganda institucional,

» comunicagcdo mercadolégica (divulgacdo de produtEs\ecos): relne ferramentas
como propaganda comercial, promoc¢éo de vendashamising, venda pessoal,
demonstracdo de produtos, exposicoes e feiras c@iser treinamento de
vendedores, assessoria aos clientes, assistérseigepda, SAC.

Atualidade

Considerada como uma ferramenta estratégica parstram uma boa imagem,
fortalecer marcas e dialogar com os publicos, auticacdo organizacional utiliza o
jornalismo impresso e eletrébnico como ferramentasuas estratégias e programas de
relacionamento com os publicos interno e exterreocétegoria midia impressa, 0s canais
adotados sao: boletim, jornal, revista e jornalahulos canais eletronicos, a producéo
jornalistica € encontrada em salas de imprensaaistt newsletter digital, TV e radio

corporativos avebsites



E importante lembrar que uma mesma organizacio pdiar varios tipos de
veiculos, conforme o publico a qual se destinagaaledo-se as caracteristicas de cada
canal as necessidades e objetivos de comunicag@mo (&xemplo, temos a revista
bimestralAtualidades Nestlédirigida aos funcionarios, e a revista trimeshiaktlé com
Vocé distribuida aos consumidores.

Uma ampliacdo do jornalismo empresarial vem seéadasdo nos ultimos anos
com as revistas customizadas (custom publishing)ciizulacdo dirigida, a publicacdo e
remetida a um mailing seleto, em apoio a imagenitucgnal. Tradicionalmente, €
voltada para o segmento de alta renda. Possui &agmo revista propria de grifes que
investem na informacdo de qualidade e na sofistcala marca. E feita sob encomenda
por editoras especializadas, dirigidas a leitoodistscados, com uma visdo de mundo que
combina com a forma de atuacéo da empresa.

A proposta é apresentar reportagens exclusivagjriais mundiais de sucesso,
personalidades de expressédo, comportamento, matl&ac consumo e opinido. Pode usar
um encarte destacavel divulgando os produtos daesapmantendo o conteudo editorial
independente. A empresa master patrocinadora méideire no conteudo editorial, pois o
que Ihe interessa sdo a qualidade da publicacapblao-alvo. Uma parte da tiragem 60
pode ser vendida em bancas estratégicas, em baotwes e aeroportos. Prima pela
elegancia gréfico-editorial, apresentando nomeped® do mercado editorial: colunistas
como Danusa Ledo e Sérgio Augusto, e escritores dodo Ubaldo Ribeiro.

Com circulacdo nacional e periodicidade bimesaalevista Vero AlphaVille, da
AlphaVille Urbanismo e a Editora Lage & Ivanescisargida em outubro de 2005, integra
a estratégia de marketing e é considerada um dosles canais de relacionamento com a
comunidade AlphaVille, sendo distribuida em 33 detade 17 estados brasileiros, e em
Portugal. Possui o total de 116 paginas, do qui 88o reservados a anunciantes, e, ja no
primeiro numero, grifes do mundo corporativo reaeamn seus espacos.

Outros exemplos: Revista Gol (Ed. Trip, 100 milrepéares, desde 2002); Revista
Natura (1,7 milhdes, 2006); Revista Daslu (42 20I00); Audi Magazine (2006, 35 mil),

Revista MIT (Mitsubishi, 80 mil exemplares).
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14h15-15h15 - Aula 20 poder da imagem: reflexdes sobre fotografia e domentério
Vinicius G. P. SouZa

O documentario é um género que tem levantado ssere tido repercussdo cada
vez maiores. Como diz a propaganda do programargamental de incentivo ao género,
DocTV: "Quando a realidade parece ficcdo € horéader documentéarios". E talvez, de
fato, a realidade se pareca cada vez mais conta@ofiEm seu livro “Diante da dor dos
outros”, a ensaista Susan Sontag, que foi companper décadas da famosa fotografa
Annie Leibovitz, cita depoimentos de pessoas g@seguciaram o0s atentados de 11 de
setembro de 2001 nos EUA. Segundo ela, para ositara de perto a queda das Torres
Gémeas, a expressao mais comum nas horas se@ordaésque era que a “cena” “parecia
um filme”. Para Sontag,

“O fluxo incessante de imagens (televisdo, vida@wgma) constitui

0 Nnosso meio circundante, mas quando se trata cdwdex, a
fotografia fere mais fundo. A memodria congela o djoa sua
unidade béasica é a imagem isolada. Numa era solegada de
informacdes, a fotografia oferece um modo rapidamteender algo

e uma forma compacta de memoriza-lo. Cada um destoésa, na
mente, centenas de fotos, que podem ser recuperades
instantaneamente”. (Sontag, Susan. 2003:23)

De fato, nosso imaginario € em grande parte fornpade@ssas imagens-referéncia.

Qualquer nova imagem/informacéo, para ser apreandeve sempre ser ligada ou estar
associada a alguma outra imagem-referéncia ant&doque raramente essas imagens sao
“tomadas” em primeira-mao. Em geral, ndo estansicainente presentes no local e hora
do “acontecimento histérico”, do “fato jornalisticoAs imagens que formam nosso
imaginario nos sdo, portanto, transmitidas por ralgipo de meio, ou, usando um
sinbnimo, midia. Vale aqui a ressalva de que estaimlando de imagem num sentido
muito mais amplo do que simplesmente a imagem lvisua

A rigor, mesmo quando estamos presentes fisicamemtémagem ndo se
“materializa” espontaneamente em nossas menteqrétésa do que o tedrico alemao da
cultura Harry Pross chama de midia primaria: o @dmpmano. Precisamos do olho para
ver, do ouvido para ouvir, da pele para sentiraHnoss, todo suporte fisico para uma
imagem, seja a parede da caverna onde o homentipoidesenhou uma cena de cacga, 0
livro ou jornal de papel com textos e/ou fotos,mee&smo um filme projetado na tela de

cinema, é a chamada midia secundéria. Ja quandgmsagem (ou imagem) necessita de

29 Jornalista, fotégrafo, mestrando Unip e professmvidado Unisa vgpsouza@uol.com.br



equipamentos de codificacdo, transmissdo e decag¢do, como televisdo, telefone, radio
ou internet, falamos de midia terciaria.

De acordo com o tedrico da comunicacao Norval Baide:

“A grande diferenca é apenas dada pelo poder llistrdo e de

penetracdo dos aparatos da midia terciaria, asingqde imagens. As
imagens apresentadas pelos midia contemporaneosnder por

possuir um alto teor de referéncia a outras imageesse referem a
ainda outras, construindo uma “perspectiva em aissegundo E. P.
Canizal. Que se perde em imagens remotas de inggEad@squicios
arqueoldgicos”. (Baitello Jr, Norval. 2005:95)

E nesse meio em que hoje se propaga a culturagieaie transmite as mensagens
Para ele que se cria as imagens. Todo universsapeaglo idiaticamente/imageticamente,
seja “real”, seja ficcional, “vive” nesse caldo. Necéo talvez seja mais facil perceber a
constante repeticio dos mesmos elementos, com nExjweariacdes, reprisando e
resignificando os mitos originais. A luta do benmtta 0 mal de um Darth Vader vestido
em negro contra um Obi Wan Kenobi de claros tongastel. A vinda de um messias
salvador profetizado que nos libertara da opresséms conduzird novamente ao caminho
da divina liberdade no Novo Testamento e em Ma®ixa forca do amor que rompe todas 63
as barreiras até o “viveram felizes para sempretimda Cinderela a qualquer novela de
TV.

No documentario, também lida-se basicamente commemmos elementos, e de
forma muito semelhante. A diferenca € que, teorardm) trata-se da Realidade. Mas qual
realidade? Considerando que nao existe uma “vercgdmmluta’, apenas versoes,
interpretacdes ou pontos de vista sobre um fagarotessor Boris Kossoy definiu dois
niveis de realidade: a primeira realidade, queasarirealidade do fato presenciado
fisicamente com todos os detalhes e caracterisiicaentes a incrivel capacidade de
absorcdo e apreenséo tridimensional da midia pantércorpo humano); e a segunda
realidade, a realidade da representacdo consteutdansmitida/distribuida por meio de
midias mais limitadas (ou menos complexas) comosesundarias bidimensionais
(fotografia e filme) ou unidimensionais (como argace a narracdo oral, “lidas”
linearmente) ou mesmo nulodimensionais por apaseajoe simulam as outras midias.

E essa realidade midiatizada que retorna a midizagpa. Como apregoava Pross:

“Toda comunicacdo humana comeca na midia primagagqual os
participantes individuais se encontrem cara a eanmediatamente
presentes com seu corpo; toda comunicacdo hum&mraae a esse



ponto”. (Pross, Harry. 1972:28)
Ora, como retorna ao corpo, retorna a primeiraidadé, a imagem depende

totalmente ndo somente da segunda realidade, masimda da construcdo do imaginario
individual (e/ou coletivo) da pessoa que recebepreta a mensagem/imagem. E preciso
ter em mente que além dos suportes e linguagats ptéciclo de vida” de uma imagem é
uma longa sequéncia de intermediacdes, apropriaciesipulacdes ideoldgicas.

“A recepgao da imagem subentende os mecanismosnastede

construcdo da interpretacdo, processo esse quénda ha evidéncia
fotogréfica e que € elaborado no imaginario doseptres, em

conformidade com seus repertérios pessoais cudturaeus

conhecimentos, suas concepcdes ideoldgicas/estésicas convicgdes
morais, éticas, religiosas, seus interesses ecaoénprofissionais, seus
mitos. (Kossoy, Boris. 1999:44,45)

A questdo é que por estarmos envoltos desde onma®t nesse universo de
imagens pré-fabricadas, que por sua vez moldam cuo diria Viléem Flusser,
programam) nossa forma de ver o mundo, tendemogeditar que as imagens significam
somente 0 que 0s meios secundarios e terciarioemueue acreditemos que elas
significam. Por definicdo, elas jamais represerdatotalidade de uma primeira realidade,
mas por vezes chegam a refletir “realidades” tatabe diversas até mesmo de seu

referente original. 64

“A atencgdo publica é guiada pelas atencbes da midia seja, de forma
mais categorica, pelas imagens. Quando ha fotos, guerra se torna
“real”. Assim, o protesto contra a Guerra do Viefo& mobilizado por
imagens. O sentimento de que algo tinha de serdeiespeito da guerra da
Bdsnia foi construido a partir das atengfes dosajmtas [...] que
trouxeram imagens de Sarajevo sitiada para o antde milhdes de salas de
estar, noite apos noite, durante mais de trés &sses exemplos ilustram a
influéncia determinante das fotos para definir a gatastrofes e crises nés
prestamos aten¢do, com 0 que nos importamos dinpogue juizos estdo

associados a esses conflitos”. (Sontag, Susan:&003
Concluindo

As imagens exdgenas sem duvida tém o poder deaftoeais” os fatos, ou, em
outras palavras, de trazer para 0 nosso acervaomieformacdes sobre o mundo e a vida
que, se nado fosse por elas, nos seriam desconbe€dgrande perigo, como alertam o0s
filésofos europeus Vilém Flusser e Dietmar Kamgeque na profusdo de imagens da
midia terciaria no universo digital contemporaressas imagens percam sua caracteristica
original de janela através da qual temos acessvasmmundos de conhecimento, para se
tornarem meros espelhos repetidores (ainda que algomas alteracdes pontuais), de

imagens que ja fazem parte de nosso acervo cultdlinvés adquirirmos novos



conceitos que nos abram os horizontes, reforcansspré-conceitos arraigados e
repassadosd infinitum pela indUstria de comunicacdo em massa, cujo iobjeio é

ampliar o conhecimento, mas sim obter lucro. O dwntario ndo pode cair nessa
armadilha fatal. Mas para isso, é fundamental quela@umentaristas compreendam a
natureza das imagens e analisem as intencdesgsodér sua producdo para manter os
olhos sempre abertos e frescos ao novo, buscangwes@ngulos e abordagens diferentes,

ainda que sobre temas bastante conhecidos e @dbalh
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15h30-16h30 - Aula 3: O jornalismo audiovisual commformacao alternativa
Luiza Lusvarght’

Com o advento de novos equipamentos de captacé#al digcameras, celulares
como o Nokia 95 —, e do suporte da WED, que digplma essa producédo alternativa em
canais como o0 You Tube, e ainda dos portais edacias, uma nova geracdo de
realizadores ganha visibilidade. A partir destastatacdo, vamos analisar a trajetéria de
dois grupos que surgiram a partir de um novo momedantro da producao da Retomada,
gue nao se limitou a expandir os limites da prodwdg cinema nacional, uma vez que as
leis de renuncia fiscal beneficiaram diversos seqose organizados em torno de Oscips,
ONGs, associacdes — o0 Nos do Morro Cinema e o gidgado Cinema, criado a partir do
processo de oficinas preparatorias para a prodigdiime Cidade de Deus, que contaram
com a ajuda inestimavel do pessoal do Nos do M@eatro) e da preparadora de atores
Fatima Toledo.

O Grupo Nos do Morro surge a partir da vinda do atiritibano Guti Fraga para o
Rio, no bairro do Vidigal. O bairro ficou famoso micio da década pela luta de seus
moradores contra as tentativas de ocupacdo da Quea,sempre possuiu casarfes 66
pertencentes a familias tradicionais. Na décad@&0d® local foi frequentado por artistas
de televisdo. O grupo resultou do encontro da tuden&uti, considerada a dos cabeludos
do bairro, com a rapaziada da favela, represematiaturma de Luiz Paulo Corréa e
Castro. O periodo de formacao do grupo correspandea época de retrocesso dentro do
teatro brasileiro, na década de 80, quando oslti@dam grupo sdo abandonados em prol
da politica cultural do teatrdo, com pecas levesjétlias, estreladas por atores globais e
pouca experimentacdo. A peca “Encontros”, retratamd realidade dos jovens da
comunidade foi o primeiro trabalho. Mas a consagagm palcos do asfalto viria muito
mais tarde, com “Noites do Vidigal”, em 2002. O ggto que resultou na producao do
curta “Palace 2", do filme “Cidade de Deus’ (20@2)o seriadcCidade dos Homens
rendeu uma enorme projecao ao grupo e seus atorexrrendo para que 0 grupo criasse
até mesmo um departamento de elenco.

O processo de criagdo do grupo lembra em muitofiemias propostas para as
filmagens de Cidade de Deus. O método de trabalbtado pelo grupo, ao Método de

Acdes Fisicas e Andlise Ativa de Konstantin Stamgki. O método de preparacdo de
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Fatima Toledo, atriz e produtora, lembra divergasitas de Stanislavski, mas ndo se
resume a ele. Brecht também integrava as leitwagrupo, que trabalha com o conceito
de atores que sdo multiplicadores, e que por smad&éie aulas e organizam grupos de
trabalho.

O Nucleo de Cinema Nés do Morro surgiria em 199&nglo os diretores Rosane
Svartman e Vinicius Reis realizam o documentarieg@mento - N6s do Morro", com
participacdes especiais de Claudia Abreu e Chiaz Bitrilha sonora da banda Papel de
Seda, formada por integrantes do préprio grupoexascicios, que incluem a producao de
videos, fazem com que o grupo entre em contato a&dimguagem audiovisual. Esse
naturalismo se encontra presente nos document@noduzidos pelo grupo, como
“Hercules”.

A histéria do Nucleo de Cinema esta delineada emomga-metragem, “4 X NOs
do Morro”, uma alusdo parodica a “5 Vezes Favdkitp em 1961, por cinco estudantes
da UNE, e produzido por Cavi Borges, que montoura@ep “Curtas Na Prateleira”,
reunindo as melhores producdes do Nos do Morro. Mdigme de Cavi Borges, um
documentario, na verdade se propfe a falar dadregelo nucleo, mostrar a relagcdo dos
integrantes com a sua comunidade e, ainda, catodaetor-produtor em cena, mostrando 67
0 seu projeto de exibicdo, ao ar livigrive In na Cobal Humait4, onde fica a sua
videolocadora e produtora, a Cavideo. A unido apneastas do morro com 0s jovens
cineastas 'do asfalto’ é celebrada por Cavi Bpraedado de Pedro Duarte e Michel
Cardoso, que assinam a direcdo coletiva do docémentjue mescla trechos de nove
filmes realizados pelo Nés do Morro, com depoimsmte pessoas do grupo e, também, do
publico do evento , em torno do qual gira a histégue exibiu, no ano passado, 0s nove
filmes em quatro cineclubes do Rio, o que deu namé&ime. O inicio do documentario
remete a “Babilénia 2000”, de Eduardo Coutinho, aomapaz entrando nas casas para
anunciar o event®rive In, mas na sequéncia, é caracterizado pela inforatdic por
técnicas de entrevista que lembram a televisaotit®my como se sabe, desdenha de sua
experiéncia passada na primeira fase do Globo Rep@uando o programa ainda se
chamava Globo Shell, e que reuniu cineastas nagd@tepara produzir documentarios. Ele
acredita ser impossivel dizer algo que valha a pemsaquadros de 8 segundos que a
televisdo oferece ao telespectador. Seus métedagreximam efetivamente da tendéncia

do cinema-verdade. Coutinho se tornou uma refaéhoidamental de seus proprios



documentarios, que ultimamente se deslocaram da®g@E comuns para artistas e para o
préprio teatro.

A producdo do N6s do Cinema, atualmente uma est®laudiovisual voltada,
sobretudo, para a producdo documental, mas tamlm&monl, lembra efetivamente a
linguagem da reportagem de televisao instituciaadh, e representada no Brasil pela
producdo exibida nos principais telenoticiarios dasais de sinal aberto. Os longos
planos-sequéncia, do qual os programas popularas €Cidade Alertae Aqui Agorase
apropriaram, sdo cuidadosamente evitados. Maséticastle videoclipe que se apoderou
da maioria das reportagens, que muitas vezes dramsin a informagdo em pastiche,
tampouco compromete a mensagem. A escolha de teamakém fica longe do
convencional. Abordando episodios historicos comdRevolta da Chibata, ou as
reivindicacbes dos camelds contra a repressaoigdpl@ grupo se apdia em pesquisas
eficientes, mas ndo ousa em formato da narratirala®assim, consegue imprimir a suas
producbes caracteristicas que ndo podem ser eadastna televisdo atual. Seus temas
estdo certamente ancorados na experiéncia de guemaovcotidiano muitas das situacdes
retratadas. E nisso reside o vigor desta produ@amompromisso com a comunidade em
gue atuam também concorre para sua excelénciajismeriar produtos audiovisuais que 68
contribuam para a formacédo de sua identidade. @ogfunciona como uma escola
alternativa que conta com apoios valiosos — 0ZoBets, Banco do Brasil. Em 2006, a
rede TNT (da Turner) criou o Projeto ONG Noés daebia, para desenvolver, redigir e
monitorar a realizacdo de um comercial de TV des@&fundos para divulgar esta ONG
criada pelos cineastas Fernando Meirelles e Katiaddurante as filmagens de “Cidade
de Deus”. O comercial vencedor foi exibido nosrva®s da programacéo dos canais da
Turner (TNT, Cartoon Network, Boomerang, CNN Intamional e CNN Espafiol) e se
encontra disponivel no You Tube. O circuito derdisicdo desta producao alternativa é
formado ainda por cerca de 200 festivais de cingonpais, pelas préprias comunidades e
pelas escolas publicas.



16h45-17h45 — Aula 4: A midia independente no Brdsi
Luiza Caire&!

O uso alternativo da Internet

“A Internet pode vir a ser nossa primeira esferalipa global, um meio pelo
gual a politica pode tornar-se realmente partisipattanto em ambito
regional quanto internacional. E é o primeiro viicque oferece, aos
individuos e coletivos independentes de todo o mural chance de
comunicar-se, com suas proprias vozes, com uma&ratidiinternacional de
milhdes de pessoas. Portanto, as possibilidadescaéc sdo ilimitadas.”
(Downing, 2002, pp.270-271)

Uma das maiores potencialidades que o surgimentolnt&net trouxe ao
jornalismo foi a permissdo de que pessoas comuits grofissionais do meio midiatico)
pudessem publicar seus conteidos. E o que se awijoanalismo cidad&o, colaborativo
ou open sourceem referéncia ao movimento desenvolvimentoap®en source softwares
e do conceitopeer-to-peer (P2P), cujo principio centra-se na cooperacdo e no
compartilhamento de recursos tecnoldgicos de usaarsuario, sem um servidor central.

Mas € bom ressaltar que nem todas as iniciativ@ardalismo cidadao se tratam de

jornalismo alternativo. Existem muitas definico&@em@ntes de jornalismo alternativo, mas 69

a maioria delas concorda que, para ser assim fataslsi, essa pratica de comunicacdo

deve predominantemente contestar o estabelecitimuéendo mudancas — sejam sociais,
culturais, econémicas ou politicas.

“Se as audiéncias sao redefinidas como usuériosnida em vez de
consumidores, como ativas em vez de acriticas, ceamadas em vez de
homogéneas, entdo o termo pode se libertar de g@ente de sua bagagem
puramente mercadoldgica. Nesse processo, a linh&epara 0s usuarios de
midia ativos dos produtores de midia radical adtiva torna-se muito mais
indistinta. [...] Contudo, precisamos vincular ecéo® de audiéncias a duas
outras considera¢gfes importantes. Uma é a questdsahla de tempo; a
outra a questao dos movimentos sociais.” (Dowr20§2, p.40)

Temos alguns exemplos bem conhecidos de sites rptegon o jornalismo

cidadao, incentivando a participacao dos interrsaniés diversas etapas da construcéo e da
difuséo das informagdes.

O Slashdot (http://slashdot.org) traz informa¢desdnho tecnoldgico, destinadas
a comunidade interessada. Os leitores que se asswomo emissores e, portanto,
produtores da informacdo. Ha um mecanismo de \@lordas noticias, e as consideradas

mais relevantes pela comunidade participante aézangn lugar de destaque na pagina.

*! jornalista da USP, pesquisador e mestranda enti@@&da Comunicagdo ECA — lucaires@usp.br



E assim também que funciona no Brasil o0 Overmumdon(.overmundo.com.br),
com conteudos culturais. Apesar de ter sua estrtitneinciada por mecanismos de apoio
do Ministério da Cultura, sdo na maioria usuariokintarios que alimentam o site com
conteudos, disponibilizados em Creative Commorngdrede direito autoral para seu uso
flexiveis, determinadas pelo préprio autor).

Um dos sites pioneiros nesta abertura para queges®muns divulgassem seus
conteudos, muitos deles com caracteristicas jetiws, foi a Rede Indymedia
(www.indymedia.org). Vamos falar mais dela, poisiiagim, como acreditamos, trata-se
de uma pratica de midia alternativa.

No fim de 1999, a cidade de Seattle, nos Estadadosnrecebeu a terceivorld
Trade Organization Ministerial Conferencapelidada de “N30”. Pretendendo ser o
lancamento de uma nova rodada de negociacfes dmi@agdo Mundial do Comércio
(OMC), este “Encontro do Milénio” foi o0 mote parada as ruas de numerosos protestos
do movimento anti-globalizagdo. Nas proximidades sede da conferéncia, viam-se
grupos ativistas nacionais e internacionais deretites propoésitos, mas unidos naquele
momento contra as politicas de livre comércio daCOM

Preocupada com uma possivel cobertura insuficiemtmadequada dos protestos 70
pelos grandes 6rgdos de imprensa tradicionais, upogde organizacdes e ativistas de
midia alternativa comecaram a planejar algo inovado época: uma ferramenta que
possibilitasse uma coberturgrassroots dos eventos. ApOs 0 registro do dominio
www.indymedia.org, e com um fundo coletivo de d@s;6os voluntarios criaram o
primeiro Independent Media Center (IMC). Por metoutn sistema de publicagéo aberta,
em que os leitores eram ao mesmo tempo os produdereonteldo, o site foi alimentado
com textos, fotografias, videos e arquivos de aodptados diretamente nas ruas do centro
de Seattle, gerando mais de dois milhdes de viditeente os dias dos protestos.

Assim foi que a chamada “Batalha de Seattle” foplamente e documentada e
transmitida em tempo real, de maneira inédita para protesto até entdo, ndo sé
complementando a cobertura do noticiario tradidiogae priorizava fontes oficiais
(policia, organizacdo da conferéncia, prefeituraas de um ponto de vista totalmente
diferente, por ser feito por milhares de ativisjas estavam diretamente envolvidos e nos
locais dos acontecimentos.

No inicio do ano 2000 teve inicio o surgimento deisos IMC em outros locais,

adotando o mesmo modelo e proposta do original.oAfi@al de 2000, 30 IMC estavam



estabelecidos ao redor do mundo, numero que dabrarinicio de 2001, passando a 170
em 2007.

Ainda hoje, duas décadas depois, a Rede Indymeadha @eio de comunicacao de
referéncia para os movimentos antiglobalizacamssyi sites permanentes e de contetudo
regional em diversos paises. Cada um dos coletdgienais da rede tem total autonomia
para expressar objetivos e tematicas de interesywmi@y sendo os focos especificos
relativamente diversos entre os mesmos. Mas, ral, garcontramos orientacdes politicas
criticas aos Estados e a seus representantesarigdegrcorporacdes (particularmente as
midiaticas), a sociedade de consumo e aos des®pslisécioeconémicos, culturais e
ambientais a ela ligados.

CMI Brasil

O coletivo brasileiro da rede € o Centro de Mididependente (CMI) Brasil. No

site, atualmente, é assim que o CMI define sudigmkditorial:

O Centro de Midia Independente (CMI) Brasil € uméder anticapitalista de
produtores/as de midia autbnomos/as evoluntario§lam o objetivo de
construir uma sociedade livre, igualitaria e quepedte 0 meio ambiente; o
CMI procura garantir espaco para que qualquer pegsapo (de afinidade
politica, de acdo direta, de ativismo) e movimesuoial - que estejam em
sintonia com esses objetivos - possam publicampsi@ria versdo dos fatos.
Acreditamos que dessa maneira estaremos rompepaloeb de espectador(a)
passivo/a e transformando a pratica midiatica. Psga, o sitio do CMI
funciona com um mecanismo de publicacdo aberta@matica, colocando
no ar noticias, artigos, comentérios, fotos, audiagdeos. Esse mecanismo
rompe com a mediacdo do/a jornalista profissionebra a interferéncia de
editores/as no conteudo das matérias. As produgdessdo modificadas,
salvo a pedido do/a autor(a), ou quando pequemamsafacdes sdo necessarias
para facilitar sua exibicdo. Sdo bem-vindas no @Milicacbes que estejam
de acordo com os principios e objetivos da redejocorelatos sobre o
cotidiano dos/as oprimidos/as; relatos de novasdsrde organizacdo (como
0o Movimento Passe Livre, Movimento dos/as Trabahesfas
Desempregados/as, as/os zapatistas no México, asfjoeteiras/os na
Argentina, as redes de economia solidaria, etenfdcias contra o Estado e
as corporacgoes; iniciativas de comunicacéo indegpgadcomo radios e TVs
livres e comunitarias, murais e jornais de baieto,); analises sobre a midia;
andlises sobre movimentos sociais e formas de &iupglitica; producéo
audiovisual que vise a transformacao da sociedadpie retrate as realidades
dos/as oprimidos/as ou a lutas dos novos movime(@adsl, 2009)

Como funciona o CMI

71

Na coluna central do site do CMI encontramos agaatpublicados pelo coletivo
editorial, que passam por um processo de selec@digdio conjunta pelo chamado

“coletivo editorial” para ser alcado a este localrdaior destaque. Na coluna da direita



ficam os textos de publicacéo livre, aceitandotsaEquer contribuicdo que se relacione as
tematicas listadas na politica editorial. As que s& enquadrem, ou mesmo ofendam estes
principios, como, por exemplo, mensagens de tecisteae pro-capitalismo ndo sao
apagadas, mas removidas por moderadores voluntpecs uma secdo denominada
“Artigos escondidos”.

O “coletivo editorial” é formado por pessoas quatigam h& algum tempo no CMI,

e por um critério subjetivo — que é a confianca desais participantes que ja tinham
presenca neste coletivo editorial — puderam ndlare®© trabalho de redacéo ou selecéo e
edicdo de textos para a coluna central é feitoeqgas totalmente online, através de uma
lista de emails.

Para manutencédo da estrutura deste site, além ldtivooeditorial, ha diversos
grupos de trabalho (manutencédo técnica, traducéodupdo de videos, contato e
deliberacdo com coletivos internacionais e com abal etc.), atuando em diferentes
locais do Brasil, e algumas vezes com pouco coptasencial.

Além do site o CMI Brasil tem outros projetos, cojomais murais, producéo de
documentarios e conteudo para radios livres. Mg@isgeomais chama atencdo no CMI como
pratica de jornalismo alternativo é sua vinculagdm os movimentos sociais. S8o 0s 72
maiores focos das noticias da coluna editorial, madoria dos voluntarios do CMI
participa paralelamente de um ou mais movimentasp&o menos tém articulagdes e
contatos dentro deles, trazendo suas pautas p&anto. Alguns destes movimentos:
Movimento pelo Passe Livre (MPL), Bicicletada, 3a@fte Livre, Coletivo Sarava
(tecnopolitica), Férum Centro Vivo e Movimento d&em Teto (reforma urbana),
Movimento dos Sem Terra, movimento estudantil, mavito pela libertagdo animal, entre
outros.

“Os movimentos sociais constituem uma das expressi@s dinamicas de
resisténcia, em comparacdo com instituicbes mddéveis e duradouras,
como sindicatos ou partidos. Sao de enorme impoddara a compreensao
da midia radical e das culturas de oposicdo. Ansdcedesses movimentos
parece ocasionar e, a0 mesmo tempo, ser ocasiqgreldagscensao da midia
radical. De modo inverso, na época em que essesmaotos refluem, o
fluxo da midia também diminui. Mas a questdo naonitea ai. Bem
entendida, a relacdo entre os movimentos sociais@lia radical ndo é uma
relacdo de base e superestrutura, mas de fortelependéncia dialética.”
(Downing, 2002, p.55. Grifo meu)



O movimento zapatista e o uso da Internet

A luta indigena no México é um caso famoso de gs@teégico da comunicacdo —
em particular da Internet — por um movimento sod¢jaha rede de apoio ao movimento se
formou amparada no uso da tecnologia, e este ionhecido em todo o mundo, em suas
ideologias e reivindicacBes, ndo apenas atravésfii@” das agéncias de noticias
comerciais ou redes nacionais de comunicacao.

“As estratégias politicas e de comunicacdo do EZ&¢ diferenciais
importantes em relacdo a outras experiéncias thedras anteriores, em
particular a habilidade que os zapatistas tiveram ainda tém - para
conquistar espaco nos meios de comunicacdo colVENEi e criar uma
eficiente rede de solidariedade e comunicacéo, t@nto as tradigcbes
seculares das comunidades indigenas, que Sado ssas, lROS recursos
tecnolégicos deste fim de século como a Interrdetneais redes eletrdnicas.”
(Ortiz, 1997)

“Além de suas caracteristicas bastante peculiane® enovimento politico e
armado, apelidado pelo escritor mexicano Carlosnfégee pela midia
internacional como "primeira guerrilha da era pasiarna” ou "pés muro de
Berlim”, o EZLN rapidamente transformou-se tambémmnimportante
fendbmeno “mediatico”. A habilidade de Marcos comomanicador e
conhecedor dos meios de comunicagao, a capacidmdeapatistas em se
manterem na midia e o interesse despertado emotodlondo, alimentando 73
constantemente as redes eletrénicas com informa@es sobre Chiapas,
fizeram com que as reivindicagbes basicas dos gestes zapatistas e a
realidade das populacdes indigenas e camponesagiéla circulassem em
escala global, chamando a atencdo ndo s6 da soeiedexicana, mas de
grande parte da populacdo mundial para as demaetagares daqueles
povos até entdo esquecidos.” (Ortiz, 1997)

“Os comunicados da lideranca do EZLN e do "sub" ddar foram
componentes importantes na "guerra" contra a desmgicdo. O governo
mexicano, que tem um controle explicito e conhegdder de influéncia
sobre grande parte dos meios de comunicacdo dosphi®tudo quando se
trata da televisdo e o0 "megaimpério" Televisa, tque recuar quando as
noticias vindas diretamente da zona de conflitongesiram a versao oficial
de que nado havia ataques do exército federal sdbeas civis. Os
comunicados zapatistas e as denuncias dos organidmmanitarios
circulavam pelo "ciberespaco” quase em tempo abalstecendo os ativistas
de direitos humanos em todo o0 mundo e a impremsaacional antes que os
comunicados oficiais do governo.” (Ortiz, 1997)

Outros casos abordados
Agéncia Carta Maior: http://www.cartamaior.com.br

Ciranda Internacional de Informacéo Independertp:/lwww.ciranda.net
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TV Crondpios: uma alternativa de televisdo na intemet
Egle Miller Spinelf?

O Portal Cronépios_(www.cronopios.conj.lasta no seu quinto ano de vida. O

nome cronopios foi extraido do liviistorias deCronépios e de Famade Julio Cortazar,
por representar seres livres e em constante mytagfice no fundo representa a proposta
ideolodgica do portal. Desde o inicio, Pipol, um dwsdadores do site e hoje o editor e
webdesigner responsavel por toda a publicacdo awopros, teve a intencdo de usar a
internet como uma ferramenta alternativa, apostanmdpotencial da midias digitais para
criar e veicular conteudos ligados a literaturss eudes. Assim, além de representar uma
proposta colaborativa, pois todos os textos pulblisssdo enviados pelos seus respectivos
autores de maneira gratuita, o portal aposta nargmpntacdo de novas linguagens e
formatos como os links deodcasts a revista eletronicbnemozing os livros digitais
chamados dPocket Bookg a TV Crondpios.

Atualmente, a TV Cronopios € 0 espacgo criativo qpesta na execucao de
propostas alternativas que vao além das que noen&nvemos nas TVs tradicionais. A
TV existe desde 2007 e ndo segue o padrdo dass fai@aprogramacao horizontal 75
institucionalizadas pelos canais de TVs. Nao existehorario fixo dos programas na TV
Cronopios, principalmente pelos recursos digitaigpigiarem a possibilidade de ver os
videoson demandou seja, basta clicar em determinado video passstalo quando
desejar. Dessa maneira, a TV Cronopios produz daslulertura de eventos e entrevistas,
mas com a constante preocupagdo em dar voz aosrdeppo ndo se prendendo a
necessidade de duracéo fixa dos programas, quealmemte Sdo impostas aos programas
das TVs tradicionais. Se o conteudo € bom, valesrza pcoloca-lo na integra, a TV
Crondpios néo exita em deixar o tempo passar. Aléso, existe a criagcdo de programas
especificos, como o caso do prograBitiks (www.tvcronopios.com.br/bitniks), uma
série de seis programas de entrevistas criada aamgroposta multimidia em plataforma
flash que além de disponibilizar as entrevistas emdsidematicos acessados conforme o
interesse do espectador, também explora o rec@wsmutlos meios expressivos como a

fotografia, o texto, a animacdo para mostrar calis(gue vao além dos abordados nas

32 Egle Miiller Spinelli é doutora em Comunicacéo &fisa do Audiovisual pela Universidade de Sao ®aul
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entrevistas, ampliando as informac0des referentegla entrevistado. Outro programa que
pode ser acessado no site tand-up Literaturghttp://www.cronopios.com.br/stand-up-

literatura), uma proposta de transmissdo ao viva jp¢ernet. Escritores e artistas falam
sobre os seus trabalhos e utilizam o espaco dacmtde uma arena democrética para
expor suas obras, falar sobre suas referénciama@gsos criativos, além de poderem
interagir tanto com o publico presente no local glavacdo como com aqueles que
acompanham o programa pela internet por meio dé lgafario, um espaco destinado
agueles que querem se expressar por meio de tedar informacdes e idéias, localizado
na pagina principal do Portal Cronépios.

A TV Crondpios passou a apostar a partir de 200%onmato documentario,
principalmente no que pode se chamar de perfil. €eremplo, esta no ar (melhor, na
rede) o filme documentéario sobre o artista plas@do Lacaz. Percebe-se neste video
preocupacdo da TV em desenvolver uma estética atogmafica misturada aos recursos
provenientes das midias digitais visiveis por nugidextura e cor das imagens, do uso de
recursos graficos feito pelo proprio entrevistagoe ganham uma releitura artistica no
processo de pos-producao ao serem inseridos da fmmimada junto as insercfes sonoras.
Também sao realizadas fusdes do entrevistado coimaens de arquivo ho mesmo 76
plano, sobreposi¢cdes de gréaficos e letreiros sabneagem do depoente, o que fornece a
visualidade de camadas poéticas e contextuais marpbéco experimentadas nas midias
audiovisuais tradicionais. Muitas vezes, o0 enttadis parece esquecer da camera, o que
projeta uma sensacdo de intimidade entre o realizdd video, o autor retratado e o
espectador, principalmente pelo uso da camera na ds planos-sequéncias, da
dindmica do entrevistado segurar o microfone ens sudos, da busca em retratar o
cotidiano do artista, o que reflete na preocupag@orealizador em dar voz ao seu
entrevistado.

Todos os conteudos do portal Crondpios podem sessados por meio da
ferramenta de busca presente na home do site, coquenstitui como um local de
preservacdo da memdria e constante atualizacaedatura e arte a partir do uso das
midias digitais.
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