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RESUMO: Este artigo apresenta algumas discussdes preliesirsarerca do universo
estudantil de jornalismo em universidades privagias Campinas, Sao Paulo e sua
relacdo com os temas comunicacéo e cidadaniajcpslipublica para comunicagéo e
midias alternativas. Nesse cenério, sdo feitasregconsideragdes a respeito do que
esperam como futuros jornalistas, suas praticafispianais e as alternativas que tém
diante de si em relacdo a sua formagdo e comoimkaderirdo no seu campo de
trabalho, a luz de debates tedricos que investigatemas comunicacéo e cidadania e
politicas publicas para o setor de comunicacéo.
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Introducao

O presente trabalho aborda algumas considerac@égisna partir de andlises
preliminares de uma pesquisa que vem sendo realdesde o primeiro semestre de
2010 entre estudantes de jornalismo de universsddadeadas na cidade de Campinas,
Séao Paulo. O trabalho tem como uma de suas basabatho de campo articulado a
uma reflexdo tedrica pautada em eixos teméticosocoomunicagdo e cidadania;
politicas publicas para comunicacao; leitura; tenhguer e TV.

Nesse momento da investigacdo € feita uma apreciacérca do universo
estudantil do curso de jornalismo, a partir do gsel pretende verificar como se
posicionam em relacdo a sua formacdo, suas expestade trabalho e sua area
profissional. Seu comprometimento enquanto cidaxd#ico da sociedade em que vive
também é analisado, considerando sua insercdo adrajwlas politicas publicas
voltadas & comunicacéo, lazer e educacdo. E saliciha pesquisa que se posicionem
opinativamente sobre o papel da midia nesse cematmmo se véem como futuros
jornalistas e, consequentemente, como formadorespuédo; como pretendem atuar

profissionalmente e quais as alternativas que tantalde si. 2

Comunicacéo e cidadania

O tema cidadania, além de muito debatido na sadéedantemporéanea, aparece
na fala de quem detém o poder politico (politiccapitalistas etc.), na producao
intelectual e nos meios de comunicacdo (radio,ajpriv), além das camadas mais
desprivilegiadas da populagéo, ou seja, esse testdgpresente em todos os lugares: no
trabalho, na sala de aula, nas profissées, na HGO¥ RE, 2008:7).

A discussédo que envolve os conceitos comunicacétaedania tem sido foco de
diversos autores em diferentes vertentes de reflex&luindo-se Canclini (1997);
Martin-Barbero (2008), Barbalet (1989), Marsha®&I) e, entre nés, Peruzzo (1998),
Carnicel (2008), Couvre (2008), para citar algunsidadania, segundo Carnicel, € um
tema amplamente “discutido em debates nas esfarbakcgs, privadas e (...) no
Terceiro Setor, esta o tempo todo presente ematiias e atos comunitarios” (p. 31).
J& Martins (2000: 117, apud. Carnicel, op. cit), arte para uma definicdo sobre a
“importancia do individuo como agente transformadare da sociedade a qual esta

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano o1 Volume 02  Edicdo 02 Juho-Dezembro de 2010
Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@Irteémrajor

inserido”. Canclini (op. cit: 29) faz sua analisdacionando “cidadania e consumo”,

salientando como as “mudangas na maneira de conalieraram as possibilidades e as
formas de exercer a cidadania” relacionadas “acidpde de apropriacdo de bens de
consumo e a maneira de usa-los”. Dessa forma, cuoom esta ligado a um
“descontentamento contemporaneo provocado pelaalgabdo”, que promove a
“cultura do efémero”.

Martin-Barbero (op. cit.: 294) aponta para os @ssusobre cidadania cultural,
gue abordam e ampliam o entendimento sobre cidadaéo os restringindo a nocao
sobre direitos basicos reconhecidos pelo Estads,cora certas praticas cotidianas que
abrangem aspectos culturais e sociais do indivitdzendo-o sentir-se e reconhecer-se
como que pertencendo a um determinado grupo, coimdmj sociedadeRessalta o
comprometimento entre o Estado e a sociedade ninceate levar a cabo as politicas
culturais, que sejam do interesse da propria sadefd Podemos agregar a esses
elementos apontados pelo autor a afirmacao dergaelas formas de caracterizagao de
um veiculo de comunicacdo democratico € o livresszeaue a populacdo tem com
relacdo a esse canal. De acordo com Pavan (200@m&)TV democratica € a 0 mesmo 3
tempo um canal aberto de livre acesso e uma fomraalioopinido.

Para Canclini (1995:40), uma das manifesta¢cfesimglieam a “passagem do
cidadao como representante de uma opinido pultidateressado em desfrutar de uma

certa qualidade de vida” esta presente nas

formas argumentativas e criticas de participagaioe][gddo lugar a fruicdo de
espetaculos nos meios eletrénicos, em que a narragdsimples acumulacdo de
anedotas prevalece sobre a reflexdo em torno diddepnas, e a exibicdo fugaz dos
acontecimentos sobre sua abordagem estruturalangeala (p. 40).

Embora considerada como um veiculo de massa quédvera responsabilidade
de ser democratica, a realidade da TV latino-armaeaiciem sempre seguiu esse padrao,
e no Brasil ndo tem sido diferente. Desde que o &@ TV passaram a fazer parte das

%\Ver Richeri, G. (ed.), (1983; apud Martin-Barbe2608: 294); Richeri, G. (1993: p. 68, apud Martin-
Barbero, op. cit.:292),

% Martin-Barbero (op. cit.) afirma que “em varios deus ultimos trabalhos, Canclini vem reunindo
elementos para a configuracdo desse marco, acoap@mide perto a concepcdo de Bourdieu, mas
ultrapassando-a para abrir passagem para a ppaxes,a transformacdo e suas formas de producao nas
culturas populares na América Latina”. p. 292
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midias nacionais de massa, o governo vem distdlouconcessdes a poucas familias,

de senadores (titulares e suplentes), governadrdares e vices), deputados federais,
prefeitos, deputados estaduais, vereadores, amnn@sppassando a estar vinculada com
0 poder econémico e politico (COUTO E PAVAN, 202}:

A abordagem de politicas publicas para comunicée&m necessariamente ao
envolvimento da comunidade com o que considera“onfiia cidada’, refletindo sobre
o significado de delegar as decisdes das poliisaaltas esferas do poder, abrindo
espaco entdo para uma maior participacdo do puldicpie seria possivel a partir das
midias comunitarias. De acordo com Martin-BarbeP®08: 299), a questdo da
“competéncia cultural” tem causado confusdo eno#as discussdes quanto ao que
analisa a relagao televisao/cultura, mostrandcentes distintas. Primeiramente estdo
0S autores que estudam a televisdo partindo doettonde arte, denunciando a
“decadéncia cultural” que a televisdo ndo soO regmtas mas também acarreta; alguns
entre eles propdem a “elevacdo cultural” desseuleicDe outro lado estdo os
“folcléricos”, para os quais a “verdadeira cult@sta no povo”. Outra vertente mostra
ainda a “oposicdo entre os comerciantes, defendanthmda populista ademandas 4
manifestadas pela coletividade através das pesqdsaaudiéncia, e o setor publico
falando a moda paternalista em nome das verdadesasssidades culturais das
pessoas”. Toda essa discussao acabaria por es@aodiuralismo que se esconde por
tras dessas visGes e propostas, a partir do moreemtgue se situam fora do alcance
das diferencas culturais e dos sentidos sociaig;ot@indo interesses envolvidos na

propria idéia de cultural com que operam”.

Ver apenas a eficacia do mecanismo integrador ago ¢le interesses comerciais € 0
gue justificou e ainda continua a justificar qudekevisdo nunca seja considerada
quando se trata de discutir politicas culturaisn reor parte dos governos, nem por
parte das oposigdes. A televisdo ndo seria asdimtoultura, s6 de comunicagdo
(MARTIN-BARBERO, 2008: 299).

O debate sobre conceitos que envolvem o tema falllenquanto produto, ou
“programacao cultural” exige ainda um aprofundamemia mesmo uma falta de

clareza com relacdo ndo somente ao conceito eoms 0 seu fim — a programacéao. O
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jogo de interesses econdmicos envolvendo a TVfoana a pratica em direcdo a um

veiculo cidadao, pois

(...) como afirmou Benjamfna propésito da fotografia, os mandarins da Cultura
continuardo a se perguntar se a televisdo podeossiderada como cultura enquanto
gostemos ou nao, para o bem ou para o mal — é @igprdocdo de cultura, sua
significacao socialp que esta sendo transformado pelo que a teleyigdduz e em seu
modo de reproducdgMARTIN-BARBERO, op. cit.: 300)

Politicas publicas para comunicacao

A midia tradicional e conservadora, em termos d#tiges culturais, nao
promove uma participacdo efetiva dos jovens ners Hpgesenta algo de novo ou
desafiador. Considerando-se a realidade socioralleu politica da América Latina,
quando se fala sobre a integracdo dos povos daneotd, essa discussao torna-se
pertinente no sentido de salvaguardar o espaco @graducado interna, com foco
cultural e educacional, protegida de uma programé&ma@ da nossa realidade que visa
primordialmente fins comercia{(€OUTO e PAVAN, 2010:2).

Muitos jovens estdo a caminho de completar seusl@stem jornalismo e de
tomar consciéncia sobre seu papel relevante nadame e de como podem atuar para——
transforma-la. No entanto, o canal para a mudamgaa obscuro: por onde partir?
Como fazer com que sua voz seja ouvida?A midiagaliada?

Naturalmente que a problematica levantada em m@lagdpublico pesquisado
esta presente em outras esferas. Sabemos queatasi@descaso com ensino publico
promovido pelo Estado vem fazendo estragos e qgeracdo foco da pesquisa € o
reflexo disso. No entanto ndo cabe aqui discusegproblemas estruturais, e seguimos
0 recorte do nosso universo de investigagao.

Andlises preliminares confirmam que muitos alun®godnalismo acreditam que
seu papel como transformador passa diretamentenpaianca das politicas publicas
para as comunicacgdes, sendo as radios e TVs ca@riagitim primeiro passo para essa

insercaoc’

4 A obra de arte na época de sua reprodutibilidacteida, 1955.
® Para maiores detalhes sobre os estudos de recepesas andlises de E. Morin, 1967; R. Ortiz, 1994
entre outros.
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A melhoria da qualidade da TV aberta é, segundmesguisados, um primeiro e

importante passo. A grande maioria reclama do baixel da programacédo, além a
falta de opgdo. A auséncia de programacdo culauratlucacional € vista como um
grande problema da TV. Nesse sentido, podemosrtrazpauta de discussdo o
significado de cidadania e liberdade de escolhasiderada a escolha da programacao
(bem de consuni a ser vista/consumida (escolher o que vai con3ufiutilizada
aqui a nogcdo de consumo de bens culturais, a mhrsirestudos de Martin-Barbero

(2008) sobre o popular urbano:

O espaco da reflexdo sobre o consumo € o espagatass cotidianas enquanto lugar
de interiorizagdo muda da desigualdade social @.gonsumo ndo é apenas reproducao
de forcas, mas também producdo de sentidos: lgand luta que nédo se restringe a
posse dos objetos, pois passa ainda mais decigitamelos usos que Ihe ddo forma
social e nos quais se inscrevem demandas e dispsesiie acdo provenientes de
diversas competéncias culturais (p.292).

Se a reclamacéao sobre a qualidade dos canais sleerste, qual alternativa? A
TV paga ndo € acessivel a todos e poucos recogamdias alternativas. A solugéo é
buscar programas mais “culturais” na TV abertaggsa sentido todas as repostas se
voltam para a TV Cultura. O significado de prograrfaulturais”, segundo as respostas
obtidas, tem relacdo a: musica classica/eruditagalaem suas varias manifestacoes;
teatro; documentarios; filmes “cult” e programasedérevista. Uma alternativa para os
que buscam fugir das restricdes dos canais absgt@mn os canais comunitarios, mas
praticamente ninguém as assiste. O Canal 8, TV opiémia de Campinas, apresenta
uma grade deprogramacdo ampla, cujo foco é praticamente corRuimit dando
preferéncia a producado local. A TV veicula desdegmmas culturais até religiosos,
passando também documentarios (COUTO E PAVAN, 20B): Entre os alunos
pesquisados, muitos o desconhecem ou jamais agessaa programacao.

Carnicel (2008: 25) insere o debate sobre os jsroamunitarios a partir do
publico-alvo que eles integram, ou seja, a comueidaSua formatacdo liga-se
diretamente a coletividade a qual se destina ea®eio0s. Para tanto, toma como ponto

® para uma analise sobre bem de consumo, ver Valosalvalor de consumo. Marx, 1987: 35-62.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano o1 Volume 02  Edicdo 02 Juho-Dezembro de 2010
Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@Irteémrajor

de partida a prépria definicdo de comunidadensiderando que esta ndo pode estar

circunscrita somente a um determinado espaco amatit mas principalmente a

interesses afins, o0 mesmo se aplicando a TV coanait que ndo precisa

necessariamente estar delimitado a uma dada ladalid

Leitura

“Desperta a fantasia e a curiosidade”; “obrigacd@m jornalista”;
“enriguecimento do vocabulario”; “aquisicdo de cecimento”; “promove o poder de
argumentacao”; “companhia para a vida toda”; “p@sspo”; “atividade obrigatoria na
faculdade”; “forma de se agregar cultura a vidahiabito”; “conhecer lugares e
culturas”; “por amor”; “abre novos caminhos”; “nes&lade”; “formar cidadaos”;
“divertimento”; “troca de informacdes”; “conhecesvos assuntos”; “ampliar a visdo de
mundo”; “forma de entender melhor o mundo”. Ess&s algumas das respostas dos
alunos de jornalismo quando solicitados a resposalere o significado da leitura para
eles.

A leitura - e a falta dela - tem sido foco de im@ias pesquisas, principalmente -
envolvendo as areas de Letras e Pedagogia, levsamipre a constatacdo de que,
paralelamente a falta de amparo dos aparelhos t@dod;sha pouco estimulo por parte
da familia a sua pratica.

A leitura é considerada importante para a maiooa dlunos. No entanto,
perguntados quantos livros Iéem por ano, a média &és livros. Ou seja, embora
reconhegam a relevancia da leitura como fonte déemmmento, como essencial para
melhorar a redagdo e mesmo como lazer, a maionmaafer muito pouco. O resultado
da pouca leitura é refletido nos textos produziglmseles, principalmente com relacéo
aos aspectos como redacdo, ortografia, restricaabwiar, coesdo, coeréncia;
dificuldade em fazer analogias, correspondéncia® éemas e até mesmo interpretar
textos e enunciados de questdes.

A profissdo de jornalista sempre esteve vinculadama posicdo critica em

relacdo a sociedade. O jornalista, ndo somentsgolcesso a quem exerce o poder,

" Para maiores detalhes sobre a extensa abordadem sa@onceito de comunidade, ver: Marcondes
(1987, p. 155-156, apud Carnicel, 2008, p. 26)a¢tas (1990, p. 106-107, apud Carnicel, op. cit2®);
Peruzzo (2003), p. 55-56, apud Carnicel, op.it27).
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mas também por conseguir entender e analisaraménte esse poder, e por tornar

publico todas as informagBes concernentes a suedsoe - que vai além do seu papel
de informador, tornando-se muitas vezes investigaimfere a esse profissional uma
funcdo de extrema importancia na sua sociedadesafmisso, Bourdieu (1997) coloca

esse profissional em

uma posi¢éo inferior, dominada, nos campos de géamweultural, eles exercem uma
forma rarissima de dominagdo: tém o poder sobremesos de se exprimir

publicamente, de existir publicamente, de ser codbe de ter acesso a notoriedade
publica. O que lhes proporciona ser cercadosde.yma consideragdo muitas vezes
desproporcional aos seus meéritos intelectuais.). Mas, sobretudo, estando em

condicdes de ter acesso permanente a visibilidadica, a expressdo em grande
escala, (...) eles podem impor ao conjunto da dade seus principios de visdo de
mundo, sua problematica, seu ponto de vista (p. 66)

O fato é que a formacdo profissional, intelectwalltural do cidaddo que
pretende atuar nessa area é de indiscutivel relevaonsiderando as respostas sobre a
importancia da leitura como alternativa de lazapprcionado pela TV, poderiamos
vislumbrar um estudante critico, que busca narkeibugue a TV ndo pode oferecer em
relacdo ao conteudo cultural e ou educativo. Embereonsiderem criticos em relacéo 8
a midia (formato, programacdo, falta de profundédads noticias, manipulacdo) e
reconhecam a responsabilidade social da profitgipouco empenho dos alunos em
solidificar a formacao intelectual através, porregk, da leitura. Esse seria, segundo
Bourdieu, um dos motivos que “fazem com que oOsajstas sejam por vezes
perigosos: nem sempre sendo muito cultos, surpeeers@ com coisas ndo muito
surpreendentes e ndo se surpreendem com coisasosssa (p. 61).

Da mesma forma que acontece com a leitura em gdiyros e revistas, 0
mesmo distanciamento se da com os jornais e aéinegaicom que sao lidos: grande
parte respondeu que ndo os |é diariamente, umaelpaigualmente significativa
afirmou |é-los somente nos fins de semana e oaiita pleixou as respostas em branco.

Essa esta longe de ser a realidade da qual falai@ayop. cit) ao afirmar que

Ninguém I|é tanto jornais quanto jornalistas, querasto, tendem a pensar que todo mundo &
todos os jornais. (...). Para os jornalistas, tareidos jornais € uma atividade indispensavel e o
clippping um instrumento de trabalho: para saber o que isdizexr é preciso saber o que os
outros disseram (p. 32).
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Essa situacdo € bastante grave considerando megmmtes que ndo querem
trabalhar com jornal impresso. Os alunos entendasn @&p escolherem outras areas do
jornalismo, como assessoria de imprensa, jornalissportivo (o grande ideal dos
alunos do sexo masculino), televisdo (muitas menaimejam ser apresentadoras de
telejornal), a leitura e a escrita ndo serd exigigo como “alguém preparard o
material que vou ler diante das cameras”.

Nesse sentido, outra questdo importante é levamadd@aourdieu (1997): se
somos diariamente informados pelas noticias, algagprepara. Os jornalistas que nos
informam sé&o informados por quem? Se 0s alunosgotgem jornal, pouco estéao
interessados em politica e economia e poucos sfuagam em cultura, onde véao
buscar subsidios para se alimentar intelectualmsatembasar na hora de escrever suas
matérias?

Caso se pergunte, questdo que pode parecer um ipbogingénua, como sao
informadas essas pessoas encarregadas de nosanftica claro que, em linhas gerais,
sdo informadas por outros informantes. (...) Magpaate mais determinante da
informac&o, isto €, essa informacdo sobre a infg@imagjue permite decidir o que ¢ 9
importante, 0 que merece ser transmitido, vem eandy parte dos outros informantes.

E isso leva a uma espécie de nivelamento, de hamagedo das hierarquias de
importancia (Bourdieu, op. cit.: 35).

Além do nivelamento, da homogeneizacdo, em quesfondio se nutrir esses
futuros profissionais de jornalismo (alguns ja alaam na area) que nao |éem jornais,
livros, cujas informacdes captam da televisdo abertda internet? Que tipo de
profissional podera sair dai, se os estudantesopseiénteressam por politica (sempre
considerada como algo ligada a corrupgdo), econ@mgucos se aprofundam em
guestdes de cultura e conhecimentos gerais? Ndoef@oogle e do “Ctrl C/Ctrl V”,
iIsso é muito grave. Essa geracédo, facilitada pelastigacdo imediata e rapida, com
respostas sempre a mao proporcionadas pelas fetasre busca da internet, perdeu o
vinculo com a pesquisa bibliografica, com a leitdos livros, com o fichamento de
textos, com a reflexdo. A légica do mercado, adepiexigida, os estimulos externos, a
facilidade dos instrumentos de investigacdo, esseeélidade em que vivem.

Isso leva, a principio, a duas possibilidades, imgira bastante elitista: os

veiculos de comunicacdo mais importantes procurse@is profissionais em grandes
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centros de formacéo, legitimados por sua reconheejlutacao de tradicdo e qualidade,

cujos alunos foram brilhantes e tiveram sélida latstectual e cultural. Restaria para a
grande maioria postos pouco significativos. A fogaw da opinido e os cargos de
deciséo ficardo na esfera das elites, mais umaQueentdo, se considerarmos que essa
é a linha mestra, que o nivelamento intelectualéspor baixo, teremos no mercado, em
curto prazo, um contingente de jornalistas mal gnagos, com um dominio exiguo da
sua ferramenta basica de trabalho, ou seja, daanoufta da lingua portuguesa, entre
outros problemas. Observando o cenario naciondlarmos a pergunta de Bourdieu
(op. cit.): “como sdo informadas essas pessoagregealas de nos informar’? Uma
dependéncia cada vez maior das agéncias interéci@nle analises alheias.

Nunca é demais ressaltar a importancia da leitamocforma de alimento e
desenvolvimento do sentido critico e sensivel &asado mundo, que seu habito esta
ligado a propria pratica jornalistica - assim coondominio do conhecimento tedrico
estd vinculado a pratica, algo que muitos alunas tificuldade em aceitar.
Trabalhando h& anos com alunos do curso de congd@micdambém na area de
publicidade, marketing e propaganda, foi possiuabtatar a resisténcia a leitura e uma
recusa em aceitar disciplinas tedricas e outrasldilg as Humanidades, como Historia
da Arte, Repertorio de Artes Visuais e Filosofiamo importantes ou fundamentais
para sua formacdo humanistica, além de fonte dBeconento e para agucar sua
sensibilidade para a criacdo. “Somos criativogjagih. Mas sua criatividade bebia em
que fonte? Muitos alunos do curso de jornalismatioieavam a necessidade de estudar
Historia da Arte e Filosofia: no entanto, ao resn “visitas técnicas” ao centro de
Sao Paulo, para que prestassem atencdo a arcuitetamw seu significado artistico e
historico, fotografassem e anotassem suas impresgékavam entusiasmados com a
experiéncia, comportando-se de forma diferentetelieda disciplinas como Histéria da
Arte, por exemplo. O mesmo aconteceu com uma \asitma exposi¢cao de pintura. A
conclusao é 6bvia: o contato direto com as obgamnselas arquitetbnicas, pictéricas,
musicais, desperta os sentidos, diferentementeedesvapenas nos slides da sala de
aula e nos comentarios do professor. Por isso;lf@zéntender que, da mesma forma, o
contato direto com os livros, com a literatura ptaiser o mesmo efeito pode dar bons

resultados com relacéo a leitura.
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Para professores de jornalismo de universidadebcpgpque trabalham com

um perfil de aluno diferente, que se dedica inleggate ao curso, tem tempo de
pesquisar em bibliotecas, de ler, enfim, alunos g&® de outra realidade sécio-
econbmica, talvez essas observacdes ndo parecasn oeaameacadoras. Mas se
considerarmos, em termos numeéricos, que o0s alunggesisantes em cursos de
jornalismo em escolas particulares suplantam o niiae alunos em escolas publicas, a
situacado toma outra projecdo. Seria necessariocavanais na pesquisa para coletar
mais material, pois ha no meio pesquisado, emhora@nero menor, alunos que se
dedicam integralmente ao curso, que tém um nivkurall mais elevado e foram
estimulados a ler desde cedo pelos pais e fansli@e mesmo aqueles que, com tempo
minimo para se dedicarem ao curso, esforcam-sa bdés resultados.

Chamar a atencéo dos alunos para a importanciarmi@a¢ao intelectual paralela
a pratica jornalistica é necessario ndo somenta parelaboracdo da coleta da
informacdo e sua transmissdo. Estd em jogo tambpreparo desse futuro jornalista
para tratar com cabegas muito capacitadas intelestmte. Como lidar com isso?
Disciplinas como técnicas de captagdo jornalisénginam os alunos a organizar ;4
tecnicamente uma boa entrevista. Alguma matériacagacita para prepara-la
intelectualmente? Considerando-se que podem ercpfyor trds dos microfones, das
cameras pessoas incomparavelmente mais cultasSsampas a palavra a Bourdieu
(1997: 53): “essa tensao entre o que € exigido pelissdo e as aspiracfes que as
pessoas adquirem nas escolas de jornalismo oacaldddes € cada vez maior”.

Ao atentarmos para o cotidiano da sala de aula,eiedente que grande parte
dos alunos sequer tem qualquer identificagcdo camiverso da escrita e que a escolha
da profissdo se da principalmente pelo fascinigpgn@onado pela TV (exposicéo,
fama, dinheiro) e pela possibilidade da proximidaden o poder. Poucos estudantes
guerem se dedicar a midia impressa e a maioria digidida entre assessoria de
imprensa e televisdo. Muitos esquecem que a télevigio é apenas o espelho de

Narciso, nas palavras de Bourdieu, e que por aiagedas ha trabalho arduo.
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Tempo, lazer, TV

Passada mais de uma década desde a publica@o e televisiona obra de
Bourdieu ainda suscita algumas reflexdes a resplaiteociedade teleguiada por esse
veiculo que tantas analises ja rendeu a respeitsudeinfluéncia sobre a sociedade
moderna.

Quando langou sua critica na década de 1990, sdbrele como os jornalistas
se comportam diante desse veiculo, a analise soimftuéncia da internet sobre esses
profissionais estava comecando a ganhar félegce, ey apenas a televisdo como um
veiculo manipulador de massas e responsavel peajaietacdo dos animos,
principalmente dos jovens, em relagéo a problemais © profundos, especificamente
do debate politico - um dos assuntos investigado8gpurdieu - seria ignorar 0 enorme
impacto da internet sobre a geracdo que estamqgsipasdo.

Ao iniciarmos a pesquisa sobre como os alunos dwljemo se comportam
diante da TV - criticamente ou ndo - queremos sabeFssa exposicao relaciona-se a
uma falta simplesmente de alternativas, sejam ddamidia, de lazer, ou de alguma
outra forma, ou se a aceitam como fato inexoraeesel cotidiano. Mesmo havendo 4,
algo pelo qual pudesse ser trocado, ainda assimriany como algo aceitavel? Se
percebem que o tempo gasto diante da televisdoppmunada tem a Ihes acrescentar e
que muitas informacdes obtidas através dela podesex feitas através de uma forma
mais consistente e aprofundada, como resolvemyeestao?

Da mesma forma que o tempo € precioso para unicpldple trabalha durante o
dia e estuda & noite - o tempo da®Fambém é muito caro. Seu aproveitamento deveria
ser melhor considerado. No entanto, o fato de eerocé tem sua razdo de ser, pela
l6gica do mercado e pelo consumo. Nesse sentid® treezer as palavras de Bourdieu
(1997):

Ora, o tempo é algo extremamente raro na televiSa®e minutos tao preciosos na
televisdo sdo empregados para dizer coisas tag,fétgue essas coisas tao flteis séo
de fato muito importantes na medida em que ocuttaisas preciosas. Se insisto nesse
ponto, é que se sabe, por outro lado, que ha uommé&o muito importante de pessoas
gue nao léem nenhum jornal; que estao devotasrge eoalma a televisdo como fonte
Unica de informacgdes. A televisdo tem uma espéeiandnopdlio de fato sobre a
formacéo das cabecas de uma parcela muito impertenpopulacdo. Ora, ao insistir

8 A respeito do emprego e significacéo social dg@ma TV, cf. o trabalho de M. Thiolent et al, 1982
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nas variedades, preenchendo esse tempo raro cami@ ¢om nada ou quase nada,
afastam-se as informacfes pertinentes que devesisuip 0 cidadao para exercer seus
direitos democraticos. Sob esse aspecto, orientera@ara uma divisdo, em matéria de
informacdo, entre aqueles que podem ler os jorditiss sérios em razao da
concorréncia da televisdo, aqueles que tém acessojaanais, internacionais, as
emissoras de radio em lingua estrangeira, e, do tado, os que tém por toda bagagem
politica a informacao fornecida pela televisdm &tquase nada (...). (p. 23-24)

N&o podemos deixar aqui de mencionar um dos pmse@iranalisar o fascinio
que a mercadoria exerce sobre os homens e, ndaeawofui abordado especificamente,
o espetaculo - mais precisamente, a midia. @rfetichismo da mercadoridviarx
analisa, partindo da diferenciagdo entre valorsteaivalor de troca que caracteriza as
mercadorias, o fetichismo exercido por determinadascadorias sobre os homens.
Enquanto tal, existem para satisfazer as necessiddms homens, mas transformadas,
trabalhadas, agregadas a outras ganham valor epossibilidade de troca, passando a
ter “o carater misterioso da forma-mercadoria”. tmpos de sociedade da imagem, da
velocidadé e da celebridade, o exemplo mais consistente daafmercadoria é a
imagem projetada através da midia, especificamelatetelevisdo, onde tudo é
rapidamente espetacularizado, para utilizar o tetenDebord (1997). 13

Perguntados sobre o que mais assistem nos caratssade TV, as respostas
mais frequientes dos pesquisados referem-se agsrals, tanto na TV aberta quanto a
cabo. Considerando que a leitura cotidiana dosjsméo abrange a maioria, os futuros
jornalistas nutrem-se de informacgfes através, ipaimoente, do Jornal Nacional, Jornal
da Globo, Jornal da Band e Globo News. A formatagforecebem do que se passa no

pais e no mundo chega-lhes assim através dessa falegrafica”, desse

(...) produto muito estranho que é o “jornal tedexd”, que convém a todo mundo, que
confirma coisas ja conhecidas, e, sobretudo queadeiactas as estruturas mentais. Se
um instrumento tdo poderoso como a televisdo smtasse um pouquinho que fosse
para uma revolucdo simbdlica desse tipo (revolugmbolicas, as realizadas pelos
artistas, pelos cientistas ou grandes profetagiostis, ou por vezes, mais raramente,
pelos grandes profetas politicos, que atingem @st@ss mentais, isto €, que mudam

° Bourdieu afirma que “a televisdo ndo é muito priapa expressdo do pensamento. Estabelece um elo
negativo, entre a urgéncia e o pensamento. E ulno ¥épico do discurso filoséfico: a oposicao feita
Platao entre o fildsofo que dispde de tempo e asgas que estdo na agora, a praca publica, e que sa
tomadas pela urgéncia. Ele diz, mais ou menos,nquargéncia, ndo se pode pensar. (...). E um dos
problemas maiores levantados pela televisdo é stamuéas relacdes entre o pensamento e a velocidade
Pode-se pensar com velocidade? Sera que a teleaiséatar a palavra a pensadores que supostamente
pensam em velocidade acelerada, ndo estd condeanadapenafast-tihinkers pensadores que pensam
mais rapido que sua sombra? (pp. 39-40)
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nossas maneiras de ver e de pensar), eu lhes esspguse apressariam em deté-la.
Ora (...), a televisdo ndo faz nada de semelhdfdta perfeitamente ajustada as
estruturas mentais do publico (Bourdieu, 1997: 64).

Esse padrédo de respostas leva em conta que o@glelksguisado pouco assiste
TV durante a semana, uma vez que praticamente toslentrevistados trabalham.
Assim, ndo podem ser considerados enquanto ustfadesiduos da TV, pois sua
exposicao e parcial, restrita a poucos minutosrdera semana. Nos finais de semana, o
tempo de folga é dedicado a estudos para a faajlddguma forma de lazer, pouco

sobrando paraa TV.

Consideracoes finais

Estamos aqui falando sobre a precariedade inteleqgtie cerca os alunos do
curso de jornalismo, seu desinteresse pela leisga, texto fragil, sua reticéncia
vocabular, sua falta de curiosidade, seu desirgerpslo debate, sua falta de senso
critico, sua postura pouco madura na sala de Bslatudo € uma constatacao, baseada
tanto na observacdo empirica como na analise didssdavestigados. Naturalmente
que ha excecbes. Buscar a origem de todos essdderpas exigiria um -
aprofundamento em outras areas de pesquisa qumbéa@qui levantar. Nao se trata de
responsabilizar o aluno pelos pontos aqui levastagois ao fazer isso, estariamos
eximindo outros atores relacionados a sua formag&tysive os professores. Que o
aluno venha de uma realidade sécio-cultural qutast@ do contato constante com a
leitura e 0 senso critico; que o mundo em que vnegiado pela internet e a televiséo,
como fontes principais de informacéo, isso tambémaé Mas como ficam os outros
responsaveis pelos estimulos que, embora tardianmentiniversidade, venham a ter?
As aulas sao interessantes? Os professores sadargmep didaticamente? S&o

especialistas das disciplinas que ministram? Exidgtaras semanais, estimulam a

19 Martin-Barbero (2008), considera a relacdo dosidies” com a televisdo, no que diz respeito as
grandes maiorias, ndo sé na América Latina, mabéanma Europa, as mudancas de oferta, apesar da
propaganda sobre a descentralizacdo e a pluradizapgiecem apontar para um aprofundamento da
estratificacdo social, pois a oferta diferenciada grodutos de video esta ligada ao poder aquisiids
individuos (G. Richeri (1983). A Unica coisa quegea importar decisivamente para os produtores e
“programadores” das tecnologias de video é a irfavaecnoldgica, enquanto o uso social daquelas
potencialidades técnicas parece estar fora densenesse (p. 294) (G. Richeri, in: M. de Morag&83t

p. 68).
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leitura e a producdo de textos? Retornam as c@sedé textos com comentarios,

palavras de encorajamento, sugestbes? Incitam iasidade, instigam o debate,
incentivam a reflexdo, estimulam o senso critictrabalho em equipe? Pedem leitura
de livros, na sua integra?

S&o0 questdes que, pertinentemente a discussdo soereadoria como
espetaculo, servem para refletir se o ensino dwmlismo também nado se transformou
em uma grande mercadoria. Até onde vai a respditsald da midia nesse
comportamento, em um pais onde o Estado € tdo @miskescomprometido com o
lazer publico, deixando a TV o papel de educad®grdmador da populacéo?

Vé-se hoje na TV aberta um show de horrores a ggestestdo expostos, de
olhos bem abertos: precisamos de uma “mulher &dfofrecisamos de uma
apresentadora mostrando - apalpando e incentivasdoonvidados a apalpar - as
nadegas siliconadas de ddiaskeirasno “horario nobre”? Precisamos que se incentive
a grande massa do publico jovem a acreditar qubesarsucedido na vida é ficar trés
meses sem fazer absolutamente nada, somente apbreta TV e ao final ganhar
milhdes, recebendo implicitamente a idéia de qesforco, o trabalho, o aprendizado ;5
nao dao dinheiro nem meérito a ninguém?

Tendo em vista que 0s jovens pesquisados sao etgadde jornalismo, era
esperado que tivessem um interesse mais espeadicoundo das informagcdes e um
interesse maior voltado a leitura - pelo menosjdosis - ao debate, ao trabalho em
equipe, ao senso critico. No entanto, percebe@e;otidiano da sala de aula, um
distanciamento cada vez mais patente de uma almabesiou mesmo interesse por
formas mais aprofundadas de reflexao politicaucalle social. A escolha pelo curso se
da mais pelo fascinio exercido pela glamorizac@spetacularizacdala TV, do que
pelo papel critico, atuante e transformador dogjlista.

Entretanto, embora em numero inferior, alguns $eraeficiem, mostrando-se
curiosos, criticos, inquiridores e abertos ao debéitesse sentido, encontram-se
afinados com certos veiculos que tém o mesmo digogue eles: as TVs e jornais
comunitarios, por exemplo, as TVs alternativagadsos educativas, a web, as politicas

culturais, enfim, tudo que possa servir-lhes datal@ uma midia que, segundo eles,
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mostra-se “mascarada”’, “inadequada’, “manipuladom”voltada, sobretudo, ao

mercado.
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