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RADIOJORNALISMO: INTERATIVIDADE, FORMA DE
APRESENTACAO E SELECAO DE NOTICIAS

Daniel Batista

RESUMO: Avancos tecnolégicos transformaram celular e coagartnum gravador e
podem ajudar o radio a ser mais criativo e demigoratum veiculo de méo dupla de
fato. O controle precisa deixar de existir para gej@ construida uma interatividade
efetiva. Uma nova mentalidade oriunda da aproximaigiveiculo com universidades
também é desejavel para a formacéo de profissianeisdeixem para tras vicios de
producao.
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Esta reflexdo parte do principio de quemesos de comunicacdo em geral e o
radio em particular podem e devem ser sempre apeafins. Parece uma afirmacao
Obvia e banal, mas faz sentido se levarmos em cu@aestamos falando de algo que
esta inteiramente integrado na dindmica do cagitalj da busca pela realizacdo do
lucro. O objetivo, aqui, ndo é discutir o sistereacdncessoes. Isso até poderia produzir
mudancas realmente drasticas, mas teria que fagerge um contexto histérico, social

e econdmico que parece muito distante neste momento

A questdo que se coloca é fazer melhogr ariais e democratizar dentro da
realidade existente. Vamos passar a tratar a piartuigora apenas do radio, nosso objeto

de estudo.

Bom, € evidente, ou pelo menos é de sersgpe seja evidente, que uma
revolucdo que zerasse todo o sistema de concedsfiascomo uma de suas
consequéncias basicas a reformulacéo do jeitozie fadio, ja que poderia ndo haver
donos de outorgas - e muitas amarras politicasoecicas e comerciais que interferem 5

na programacao poderiam também nao existir mais.

Mas o fato € que a realidade é bem diferafisso. Existem, como é do
conhecimento de todos, implicacdes politicas gerpaddo sistema de concessdes que,
por sua vez, esta organizado em funcdo da dinapotitica do pais. E existem
implicacdes comerciais e econdmicas que refletene@ss do capitalismo, ou seja, a
busca pelo lucro em primeiro lugar. E possivel fazelhor, criar mais e democratizar

diante dessa realidade?

O desenvolvimento tecnologico pode indigkernativas que até ha bem pouco
tempo pareciam apenas um sonho para quem desejadiondiferente. Pode ser que
em alguns anos, num futuro ndo muito distante, est§o do meio de veiculacdo da
programacao de radio passe por uma transformadéakaAM e FM deixariam de ter
importancia ou desapareceriam se a Internet passasser o0 principal meio de
veiculacdo da programacédo e os telefones celukesansformassem na principal

plataforma de recepcéo.
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Em recente entrevista na Radio BandNews faigoluna Giro Business, 0 vice-
presidente de uma das maiores fabricantes do mdedelefones celulares deu uma
informacé&o que pode ser um indicativo importantess® Silvio Stagni ao jornalista

Sérgio Waib que “em 2 ou 3 anos 100% dos telefoekgares em operacao no Brasil
serdo smartfhones” (Radio BandNews, 2012: Coluna Bisiness).

Além do contexto politico, social e econémger desfavoravel e ndo acomodar
um ambiente que revolucione o sistema de concesgélesa pena do ponto de vista
tecnoldgico insistir na transformacgédo do radio ntumiculo livre” pela forca, pela

resisténcia quase quixotesca?

A reposta talvez esteja no surgimento da atternativa que congregue o desejo

de fazer melhor e democratizar com a necessidadridanca que sera ou ja esta sendo

imposta pela transformagéo da dindamica de emisséecepcado do ponto de vista
tecnologico. Ou seja, estamos falando de uma re&olainda ndo tdo evidenciada e
cercada de muitas perguntas sem resposta, natrggeéormacao do contexto politico,
social e econémico em que o radio se encontrapelasnaneira como o veiculo chega 3

ao ouvinte, uma revolugéo tecnoldgica.

O radio estando cada vez mais absorvida peghosfera de vida das pessoas,
levado no bolso nos smartfhones ou a um cligueeleado computador na mesa de
trabalho, por mais incrivel que pareca, tera refsca caracteristica de ser entre os
meios de comunica¢do de massa “o0 mais popularreaiter alcance”, como definiu a
professora e pesquisadora Gisela Ortriwano (Onrowal985: 78). Essa revolugéo
tecnoldgica, essa virada de fase, potencializapanténcia do veiculo “pelo fato de ter
o homem a capacidade de captar e reter a mensadpgia £ sonora simultaneamente

com a execucao de outra atividade” (Ortriwano, 1985.

Nesse contexto, pode ndo ser um exageeo gie o radio esta diante de um novo
desafio com a possibilidade de se autodescobrisedeinventar, até mais fantastica e

transformadora do que aquela gerada pelo transistor

A grande questéo, por outro lado, € quéadiorenfrenta também um paradoxo.
Cheio de vitalidade por causa dos avancos tecroa$giendo a possibilidade de se

consolidar ainda mais como o veiculo de comunicdgémassa de maior alcance! Mas
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€ justamente isso que vai exigir a apresentacdoofetta de conteddos mais
interessantes, criativos e Uteis. O especialisidleBuo Piernes observou e, em tom de

alerta, concluiu que “a sofisticacéo tecnologicanrsempre é acompanhada do bom uso

de tantas e modernas ferramentas” (Piernes, 1990: 3

Enfim, estamos diante do aspecto fundarhemdsta reflexdo e, a partir dele,

passamos a concentrar a analise no radiojornalismo.

Quem seria capaz de apontar a grande iovagresentada nos ultimos anos? E
dificil. As transmissdes esportivas, por exempémeentradas no futebol, sao feitas da
mesma forma desde Nicolau Tuma, que em 1931 femmeipa narracéo integral de um

jogo de futebol no Brasil.

No caso do outro grande eixo do radiojasnab, além do esporte, que € a noticia,
ndo é muito diferente. A selecdo de assuntos érsegnpesma, a maneira de apresentar
também ndo muda e o radio continua sendo, sobretmdwoeiculo de méo Unica, sem

permitir uma interatividade efetiva com o ouvinte.

De acordo com o sociologo Chico de €iw, “atravessar o caminho entre o0 4
objetivo, que ja foi testado e esta registrado, @lgetivo, que pode fornecer novas
pistas, significa colocar os pés num terreno pasianfora da zona de conforto” (Radio
TV Cultura, 2012: Roda Viva). E esta reflexdo sews a fazer isso na tentativa de
vislumbrar saidas que colaborem para a troca dasidgie possibilitem ao radio tirar

proveito de um momento especial para melhorar, g@eperfeicoar, evoluir.

Em primeiro lugar, quanto a interatividadepresséo tdo usada nos dias de hoje,
banalizada, é preciso ficar claro que ainda esigelale ser efetivamente testada em sua
plenitude. Patrick Charaudeau afirma que “a distééectre a producao e a recepcao fica
quase abolida no radio em relacdo a midia impressa televisdo por causa da
transmissao direta da oralidade e das diversasatégitis de interatividade”
(Charaudeau, 2010: 108). No entanto, quando sésamahs formas de utilizacdo de
ferramentas como e-mail, redes sociais e telefdeemaneira infinitamente menos
intrigante do que deveria acontecer, uma questdloageores mais vivas: a forma como

essas ferramentas estdo sendo usadas no raditedasamteratividade? Se formos
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considerar que interatividade no radio deveriaia@m uma “via de méo dupla”’, como

fez o poeta e ensaista aleméo Bertold Brecht,esdtfoerrado.

As possibilidades abertas pelas novas legias, especialmente aquelas baseadas
utilizagdo do computador como ferramenta de intedaide, alargam os caminhos de
uma via de méo dupla que liga o radio ao ouvirdeoavinte ao radio. Entretanto, o que
se vé é uma lamentavel transposicao de vicioseegimentos existentes desde a época
em que a carta entregue pelos Correios era a forasnotavel e usual de ligagdo entre
o veiculo e quem o acompanha. Néao é dificil justifiessa alternativa porque essa tal
interatividade, que passamos a chamar de “intedatie ndo efetiva”, tem em seu
DNA, em sua base mestra de sustentacdo, uma cquengermanece firme e forte,
aparentemente inabalavel, até os dias de hojemBstdalando do controle. Bem
observou Gisela Ortriwano: “se 0 género € o josnati, predominam as reclamacdes
quanto aos servicos em geral, o testemunho sofguenahcontecimento” (Ortriwano,
1998: 15). A pesquisadora afirma, com admiravetipé®, que “com a introducdo de
tecnologias baseadas na informatica novas poskiiés de interagcdo surgiram, mas o

controle é sempre do emissor, nunca do receptatti@@no, 1998: 15). 5

Na época das cartas em papel, alguém da rédebia as correspondéncias e
selecionava o que seria considerado e como. E rezata 0 que acontece hoje. A
diferenca € que a velocidade e a praticidade daxmpacdo do ouvinte com o radio
aumentaram. E a propria qualidade da aproximacabonoe também. Antes era
necessario escrever uma carta, postar nos Coresjostar a expedicao da radio receber
e entregar e, por fim, aguardar que a corresporaéiosse lida pelo setor de
atendimento ao ouvinte. Hoje basta ligar o comprtadem poucos segundos mandar
uma mensagem diretamente para o0 estudio. No queermn ao que vai ao ar
respeitando a totalidade do sentimento e do pemgarde ouvinte, contudo, o poder de
determinacao continua sendo do controle, apenascdeds de posicdo fisica dentro do
radio. O préprio apresentador, em geral, decidei® sera lido e como. A oferta da
interatividade ainda néo passa de uma isca paralgre audiéncia, uma espécie de
ouro de tolo. Por incapacidade ou falta de desejeadio ainda ndo permitiu que

aconteca efetivamente a interatividade com o oeymesmo com as novas tecnologias.
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Além da interferéncia por uma opinido, ¢esel manifestacao critica, 0 ouvinte

também pode e deve falar, sem que isso signifiqlucionar o sistema que

contextualiza o radio. Bastaria que o veiculo sgssd um pouco mais, percebendo,
apenas percebendo, que isso representaria undsath@smice, da falta de criatividade
e da pobreza da forma.

O velho e batido “povo fala”, conduzido pwn reporter quando é necessario ter a
opinido das pessoas para ilustrar uma matériaitee d@ mesmo jeito desde sempre.
Ora, as novas tecnologias permitem que o0 ouvingvegrqualquer coisa num
smartphone e quase instantaneamente mande umaelgtalquer outro som para uma
radio, muitas vezes sem a necessidade de edigdase gempre com qualidade técnica
tdo boa quanto uma gravacdo feita por um profiakioMuitos reporteres ja
abandonaram o tradicional gravador e passaramragsgpamentos como o iPhone, da
Apple. O ouvinte que tem um telefone com as mesaescteristicas €, portanto, um
reporter em potencial também. Em sua inércia canigtita, o radio ainda ndo se tocou
que precisa parar para entender que isso sigaifezdrada numa era de interacdo com o
ouvinte que o consolida como o veiculo mais popelarais acessivel de comunicacao 6

de massa.

Se o fim do ‘controle’ ainda parece umdideade distante, pelo menos haveria
uma grande suavizacao se o radio passasse a agpre iz respeito a interatividade,
apenas informacdes gravadas pelo ouvinte e enviittamente para o estudio, sem
triagem, sem edigao, respeitando o sentimento ss@ue pelo ouvinte na maneira de
entonar uma ou outra palavra, de representar onég#mema ou outra ideia, o que €

roubado e destruido quando o ancora Ié uma menseg®ita.

O que acontece, de maneira geral, € quaoaas tecnologias e as novas
ferramentas de interatividade estdo sendo usadasedma forma que nos primérdios
da relacdo direta entre o radio e o ouvinte. Saffarmena as cartas e entraram outros
meios, como as redes sociais, mas o0 ‘controle’,océmn visto antes, e a forma de
interatividade, baseada na escrita, ndo mudaratené&er que as novas tecnologias
permitem que haja uma mudanca que pode ser o codeego caminho que leve a
interatividade efetiva é um desafio que néo foesago.
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A participacdo mais presente e concretaudinte também poderia ajudar a arejar,

como segundo aspecto fundamental que esta sendde@do nesta reflexdo, a

producao e o jeito de apresentar o conteudo do.radi

As noticias selecionadas para exibicdoymd como o conteudo é colocado no ar
e as opinides sdao um conjunto repetitivo pré-faloldc uma massa praticamente

indiferenciada jogada na programacao.

A primeira saida ja foi apontada, que énpar ao ouvinte produzir com voz e
alma a prépria expressao. Isso ja teria um impaatoroducdo e na forma de apresentar
o contetdo. Mas ndo é s6. E preciso também, quarfitoma, valorizar o texto e a
plastica dos conteudos, usando mais e melhor sonseates, trilhas, musicas e

vinhetas.

Continua muito atual uma das criticas quecBt fazia ao radio ainda em 1927: “o
radio ainda é, basicamente, um meio de distribudgonensagens, ndo um meio de
comunicacao” (Brecht. 1927: 37). Outra observacéo pdeta e ensaista aleméo
ressaltada por Gisela Ortriwano: “o radio ndo dewéar-se a reproducao ou simples .

informacé&o do acontecimento” (Ortriwano, 1998: 16).

O que se nota, pelo contrario, € que oorade uma forma geral, esta distante
disso. A producdo da noticia se baseia em dinanuces ndo se alteram, num
movimento inerte, sustentado, sobretudo, pelo qdeséaque nos jornais impressos e
nas agéncias de noticias na internet. “Noticiastanprfrias, geladas, que sao
autopsiadas pelo gillete-press” (Sampaio, 1971: A2)efinicdo do jornalista Walter

Sampaio é perfeita.

E evidente que a forma de produzir radigtismo é influenciada por implicacdes
diversas e as equipes responsaveis pela captagécfo e apresentacdo da noticia
sdo cada vez menores, mais jovens e inexperiegvites.sé isso ndo pode servir de
justificativa para a comoda posi¢cdo em que o radi@olocou. E muito mais facil e
menos arriscado ter alguém da equipe numa coletargada do que mandar o mesmo
reporter circular pela cidade para voltar com tnégjuatro observacdes que possam ser

transformadas em assuntos realmente importantasapada das pessoas. A capacidade
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de percepcdo e a sensibilidade do jornalista calealtia no radio ndo se valorizam
mais.

Tao preocupante quanto a questdo do comtedd sua forma de producédo é a
maneira de apresenta-lo propriamente dita, ista énoldura da noticia. Todos
concordam que uma bela tela pode ser valorizaddesualorizada pela moldura. E
assim e, guardadas as devidas proporcdes, com iciantambém. Guardadas as
propor¢cdes porque aqui ndo se fala de estéticaaapeue tem outra natureza de
importancia. A preocupacdo com a construcdo dootextlocucédo adequada e a
utilizac&o de recursos sonoros sao aspectos gggamh uma so totalidade, junto com a
noticia em si.

O fato de o ouvinte de radio poder estaerido qualquer coisa enquanto
acompanha um jornal falado, por exemplo, ja se,sapeesenta uma vantagem para o
veiculo, mas nado deixa de ser ao mesmo tempo tamb@&mesafio. Significa que a
mensagem tem que ser limpa, direta. A pratica d@piéce cola”, tdo em moda nas

redacdes de radio, € um veneno fatal. O texto gésceéas e dos jornais é diferente,

adequado a relagdo com o leitor, também diferéuem ndo entende o texto pode ler®

quanto vezes for necessario até alcancar a conga@eta noticia. No caso do radio

isso ndo é possivel e a retencdo precisa ser itaedasta acompanhar por alguns
minutos a programacao das grandes emissoras giitedi para notar que isso nao esta
sendo respeitado. S4o comuns textos que soam @wsplguase incompreensiveis,

porque foram simplesmente transplantados diretameiat Internet para a lauda

entregue ao locutor. Isso € terrivel porque elimangantagem que o radio tem de

permitir que o ouvinte esteja fazendo qualqueraootisa e, em Ultima instancia, gera
desinteresse e o afasta do veiculo.

Também a locucdo € outro aspecto fundameAtasroz da vida ou mata a
mensagem. Passa credibilidade ou a enfraquecerids@ue triste, que também isso
pareca estar sendo negligenciado, desconsideradim @a, na cadeira do dentista, fui
surpreendido por uma observacéao intrigante, corside que estava sendo feita por
um leigo em producdo e apresentacdo de conteudgomradlistico. Amante do radio,
em meio ao trabalho num dente do qual o tempo sesiancarregado de desprender

uma obturacéo, ele revelou que tinha deixado d& ama emissora por ter a impressao
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de que havia apenas estagiarios no ar. Reclamawszais pouco firmes, dicgdes

imperfeitas, gaguejadas e sensacao de distanciaraetre o jornalista e a noticia que
estava sendo divulgada. Alguém duvida que issgaestesmo acontecendo? Nada
contra vozes menos experientes no ar, afinal, eheasd vem com o tempo e ndo existe
caminho percorrido sem uma largada. O problemaeéuylp isso precisa ser feito com
critério e sem que se abandone a perspectiva da gae e a postura no ar integram a

linguagem do radiojornalismo de um modo geral.

Além do texto e da locucgédo, a producéoj&to de apresentar deveriam ter ainda
como aspecto fundamental a utilizacdo de recumuoargs variados e da plastica, como
vinhetas e trilhas. Comecando pela questdo dagaastio € um exagero afirmar que
trilhas e vinhetas foram esquecidas no meio docbunggro em que se transformou a

massa indiferenciada que hoje caracteriza a pragaoradiojornalistica.

Uma boa vinheta e uma trilha especial téfungédo de envolver o ouvinte na
apresentacao da noticia, além de evidenciar unozypacao estética que enfrenta, que
vai de encontro, a moda do “abre o microfone ealeigara falar”. Isso néo é radio. No
méaximo, é um servico de informacdo ndo muito diferedaquele que se ouve no 2

supermercado, shopping ou rodoviaria.

Trilhas e vinhetas compdem a linguagem @dior e precisam voltar a ser
valorizadas, assim como a ambientacdo sonora. Ceuompreende ouvir numa
reportagem de radio um som que seja capaz de eneéga imaginacdo do ouvinte,
permitir que ele elabore mentalmente um retrats m@mplexo e completo daquilo que

esta sendo transmitido.

Ao analisar o telejornal, Arnaud Mercier fuma consideracdo que se aplica ao
radiojornalismo: “uma relacdo social estruturada pma técnica e pelas logicas
econdmicas e profissionais” (Mercier, 1996: 17)sé&selacdo de mediacdo entre o
radio, a matéria e o ouvinte exige um nivel de derigade maior do que é feito hoje
para, em primeira instancia, ser mais completaiaiva, e para, em ultima analise,
aproximar o ouvinte do veiculo. Quando se fala mepuoblema qualquer num bairro,
por exemplo, o que em geral se ouve numa reportaigeradio é a voz do repérter e
dos personagens, e isso quando muito. O som deatapda rua em que ha um grande

buraco, do barulho do pneu gritando ao ser saatifipela cratera urbana, da buzina de
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um veiculo para outro obrigado a frear bruscameass®, tudo nunca é observado e

retratado.

Por dltimo, com relacdo a producédo e asgmtacdo do conteudo jornalistico, é
preciso dizer que uma evolugcdo no caminho de uer fdizerente e mais criativo nao
sera alcancado sem a mudanca da forma dos progeani@s jornais. Vamos voltar a
Brecht, ainda em 1927: “Vocés podem preparar, diaat microfone, em lugar de
resenhas mortas, entrevistas reais. Poderiam aegagin salas grandes ou pequenas, a

vontade, conferéncias seguidas de debate” (Breghtiedtch, 2005: 37).

Nada disso existe, assim como ndao ha pelmomuma tentativa de abordar de
forma mais criativa a fonte, seja ela qual for. o n&o noticiar o terrivel problema da
habitacdo em S&o Paulo, por exemplo, retratandoepeg historias individuais de
guem sofre em favelas ou vivendo em lugares cordardim Pantanal, bairro inteiro
cravado como prego na areia numa area de varzea sampre ganha destaque em
épocas de enchentes na cidade? A forma de produapresentar a reportagem
denunciaria 0 que existe de errado e precisa muadarp tantas outras reportagens ja
fizeram ou tentaram fazer, mas de um jeito difereimovador, provando que no 10

minimo é necessario experimentar.

E justamente isso vai acabar tendo umafénéncia direta no terceiro aspecto
central desta reflexdo, considerando a interatiléda primeira e a propria maneira de
produzir e apresentar a segunda. Estamos falandauda e da selecdo de noticias. Sem
a perseguicdo incessante por formas que exploreotemcial do radio como veiculo
com a maior capacidade de estar perto do receppgpria selecado ou escolha do que
deve ser destacado na programacao inexiste ou rionmacaba ficando em segundo
plano. A massa indiferenciada em que se transformawticiario do radio é hoje
nutrida por um movimento inerte que desconsidengpartancia da sele¢éo de noticias.
Informacgdes econOmicas séo retratadas com destaguedo encontra correspondéncia
na realidade de vida das pessoas. N&o que umati@nao tenha de fato. A questao é

como sao apresentadas e relacionadas com a vigesEsas.

O noticiario do radio que esta ai, tristatagconsagra uma agenda programada de
divulgacdo de indices econbmicos. Sé isso, essecett@ncia, ja permitiria aos

responsaveis pela selecéo de noticias definirsaatebém, o que deveria ser destacado
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e transformado em noticia, pincado da massa imdiféda, seguindo um critério

basico e obrigatério: o que € importante para Adee das pessoas, para a vida do
ouvinte! Nao faz o menor sentido dar indices de@ab sem apresentar a decodificacéo
pratica e didatica. O que se observa, no entanta, pgofusdo indiscriminada de
nameros, porcentagens e cifras. No maximo, ir aédar ao ouvinte mais do mesmo
com a participacdo de uma fonte apresentada copsziafista, num movimento inerte
e repetitivo que tem dois efeitos: consolidar ctarhermético da noticia e afastar o

interesse do ouvinte do veiculo radio.

O exemplo da economia se aplica com exatdéatratamento que todos os outros
assuntos recebem nas emissoras de radio jornadistia politica a cidade, do esporte a
ciéncia, da politica as questdes internacionaso € desinformacéo, filhote venenoso
da inércia do radio, assim definida pelo jornallstanando Morais, num prefacio para
um livro de Ledo Serva, também jornalista: “A dotitagdo da massa de noticias
produzida todos os dias, ao contrario de organizaraos, aumenta ainda mais a

confusao e a incompreensao dos fatos”. (Serva,: 208facio).

A proximidade do ouvinte pelas méos dasaederramentas tecnologicas deveria
ter também uma interferéncia na pauta e na seldednoticias, por permitir uma
participacdo mais efetiva. Aléem do ar propriamemteenvolvimento de um modo
relevante e sem o facao do controle, sempre impgedoantipatico, poderia e deveria
acontecer antes, na escolha da noticia, na indicdedcomo os fatos deveriam ser
tratados.

Interatividade nao efetiva, producédo e sgmeacdo do conteudo enferrujados,
pauta e selecdo de noticias mecanizadas e distinteda do ouvinte. Existe solu¢cao?
Como mudar? Além das saidas apontadas, que ténandtercpontual, nada ou muito

pouco vai acontecer sem uma tomada de posicamflegional do radiojornalismo.

De um modo geral, esse profissional nda ieséressado em discutir a revisdo de
normas e procedimentos a respeito da maneira dedazcoisas. Infelizmente também,
num segundo aspecto, muitos séo incapazes de padare simplesmente aprenderam
dentro do préprio veiculo que uma determinada fodedazer as coisas é a forma
correta e pronto. Nunca se preocuparam ou foraentvados a pelo menos tentar

descobrir formulas diferentes. E isso acaba garmhandspaldo de uma falsa légica, no
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ambiente politico e econdmico em que o radio estdextualizado, se os resultados

financeiros, as chamadas metas, forem no minimsiderados satisfatorios. E o

famoso “em time que esta ganhando nao se mexe”.

Num primeiro momento, é preciso estimular poofissionais a procurar novas
formas de fazer as coisas, como condi¢do esserarilque o radio consiga aproveitar
as possibilidades oferecidas pelas novas tecngloyi@o adianta apenas formar grupos
de discussao dentro do radio com os profission@isakiacdo. Uma ou outra ideia
sairia, mas em geral e com o0 tempo esses grupbsraua por reproduzir conceitos,
vicios antigos. O radio precisa de fato estar ab@ot ouvinte e ligado a universidade

para a formacao dos novos profissionais.

Quem chega numa redacao de radio, viagta,reem pouco conhecimento teorico
e pratico. Os novatos sao incapazes de discutiqugraprocedimento a respeito da
maneira de fazer as coisas. Se comportam comodugpres comportados de normas e
vicios transmitidos pelos mais experientes. O rauliecisa tomar consciéncia da
importancia que isso tem e passar a ajudar a witagle a aperfeicoar o ensino de
conhecimentos tedricos e praticos, além de estimul@senvolvimento de uma postura 12
mais critica e a procura de novos conceitos e flasnde producdo e apresentacdo de

conteudo na direcéo do que interessa de fato pawsiote.
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