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RADIOAGENCIAS DE NOTICIAS ALTERNATIVAS E O
JORNALISMO REGIONAL

Vivian de Oliveira Neves Fernandes

RESUMO: As midias regionais encontram como auxilio em soduygéo jornalistica,
para ir além de pautas locais, as agéncias daastiacionais e internacionais, que tém
a vocacao de fornecer contetudo jornalistico pareules que ndo possuem cobertura
em distintos lugares do pais e do mundo. Paralé&dsa no quadro do jornalismo ha
veiculos alinhados com o que se convencionou chdengrande midia e aqueles que se
enquadram na denominacdo de midias alternativatas Egossuem entre suas
caracteristicas um conteudo contra hegemonico enafr de producdo mais
democréticas. Este trabalho pretende realizar urdhsa inicial da relacdo entre uma
agéncia de noticias de radio alternativa, a “Rapfinaia NP”, com seus receptores de
conteldo regionais — de cidades fora dos grandessairbanos ou do interior.
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Introducao

O papel das agéncias de noticias no jornalismomagé notadamente presente,
seja do ponto de vista da producéo e dos enviagsmteudo por parte das agéncias, ou
a partir da andlise da programacéo das emiss@as.|&ste estudo busca acompanhar
a producédo de uma agéncia de noticias para raslim eelacdo de envio de conteudo
para veiculos localizados em cidades do interiompdis. Apesar da leve queda na
presenca do radio nos domicilios brasileiros e we gerda de espacgo na influéncia
sobre a formacédo do imaginario social, este meidaabcupa papel de destaque na
sociedade brasileira, que, todavia, é fortementmposta por altos indices de

analfabetismo e de analfabetismo funcional.

Sendo uma das principais fontes de informacéo dio,ras agéncias de noticias,
assim como as emissoras, possuem um carater (damernpublico ou
comunitario/popular/alternativo) e se pautam por elojetivo e uma linha politico-

editorial na divulgacéo de suas mensagens.

Sabemos que as noticias sofrem varias triagens datehegarem a redacéo
da emissora de radiodifusdo. Se analisarmos cada das fontes de
informacéo existentes, notaremos a presenca dedsetke noticias baseada
em diferentes critérios de interesses. (...)

Com isso, as noticias que chegam a redacao paeen slecionadas ja
ultrapassaram uma série de barreiras, cada uma depaesentada por
diversos interesses, que podem ter origem em fatl@gais, politicos,
econdmicos ou se simples interesse pessoal de nalguée detenha
circunstancialmente o poder de decisao naquele momEORTRIWANO,

1985:106).

Como objeto para refletir essa relacdo, tomar-seReadioagéncia NPuma
agéncia de noticias que se apresenta dentro de tigomidia alternativa brasileira. Esta
experiéncia, com pouco mais de oito anos, é cddstrpor movimentos populares,

partidos, sindicatos, intelectuais e jornalistam@mmetidos com causas sociais.

Universo de presenca (insercao) do radio

Com uma populacdo de mais de 190 milhdes de pessdssil possui uma
taxa de analfabetismo de 9,7% para quem possun@$ au mais de idade, o que
representa 14,1 milhdes de cidaddos sem sabeesarever. Entre estes, 92,6% tém 25
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anos ou mais de idade, o que representa 12% dadtof@opulacdo nesta faixa etéria.
Entre as pessoas de 50 anos ou mais de idadea adaanalfabetismo é de 21%. O
indice de analfabetismo funcional (pessoas de &S an mais de idade com menos de
quatro anos de estudo) é de 20,3%; sendo que 4da7populacdo rural e 16,7% da
populacao urbana séo formadas por analfabetosohansi

Os dados do Instituto Brasileiro de Geografia eatistica (IBGE) de 2010
também indicam que a presenca do radio nos dooasditiasileiros registra 81,4%. Esse
percentual € menor que o da TV, o qual registrsgmega de 95%. Quanto ao
computador, 38,3% dos lares do pais o posguem.

Tendo em vista este panorama, quanto as caraic&sisio radio elencadas por
Gisela Swetlana Ortriwano no livro “A informacao Radio — Os grupos de poder e a
determinacdo dos contetdos” (1985), algumas mereestaque para a argumentacao
gue se segue. Este meio é marcado fieguagem oral “pois, para receber as
informacdes, ndo € preciso que 0 ouvinte sejadlfaddlo”, quase o0 mesmo também
vale para a televisédo, “apesar de, cada dia maisa@cteres estarem sendo utilizados
para prestar informagdes importantes, que escaparanalfabeto”. ®aixo custaanto 3
para aquisicdo de aparelhos pelo publico ouvintentp para o produtor da mensagem,
0 que permite a ampliacdo de emissores, inclusitee eds veiculos comunitarios.
Também goenetracdoem termos geograficos, pois alcanca os mais diggrentos e
regibes brasileiras; zonas rural, urbana e dediase Esse conjunto de caracteristicas
leva ao trago marcante degionalismo que tanto “permite a existéncia de emissoras
locais, que poderdo emitir mensagens mais proxiammEampo de experiéncia do
ouvinte”; quanto a natureza da audiéncia local, tammbém podera ter acesso a
informacfes e mensagens produzidas de qualquer camto do mundo, devido a seu

alcance universal.

2 Os dados sdo do Censo de 2010 — 0 mais recensta elisponivel no site do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), no endereco:
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticiasitia_visualiza.php?id_noticia=2018&id_pagina=1.
Acesso em: 14 de julho de 2012.
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Focando-se no cenario radiofénico do Brasil em 2012 radiodifusdo
comercial existiam 1.537 emissoras licenciadas EhiFfequéncia Modulada); entre as
radios AM (Modulacdo em Amplitude), havia 1.586i6d8dde Onda Média (OM), 66 de

Onda Curta (OC) e 72 de Onda Tropical (OT); 176osaéducativas (FM); e, 3.865
radios comunitarias licenciadag\ssim, a distribuicdo por regides do pais é:

FM oM Comunitarias
Norte 6,96% 5,74% 6,67%
Nordeste 20,17%  23,96% 30,61%
Centro-Oeste 8,71% 9,14% 9,60%
Sudeste 38,45%  32,53% 33,94%
Sul 25,70%  28,62% 19,17%

Em relacdo aos usuéarios de midias e a penetracé@dio, levantamento
realizado pelo Grupo de Midia Sd0 Paulo, publicadp2012, indica que 76% dos
usuarios entrevistados ouvem radio pelo menos wnger semana (duplo periodo) e
44% tinha ouvido radio no dia anterior (simplesiqan). Na penetracdo de midias por
sexo, 77% dos homens e 76% das mulheres ouvem pathomenos uma vez por
semana. Por classe social (na classificacdo ecoadarniliar baseada na renda média
a partir do salario minimo, de R$ 622), a penetrag@iradio € de 79% na classe Al e
81% na classe A2 (de 16,5 salarios minimos ou ma&) na B1 e na B2 (de 6,8
salarios minimos); 77% na C1 e 75% na C2 (de 2&isa minimos); 71% na D (1,3

% Dados do Sistema de Controle de Radiodifusdo de5@912, do Ministério das Comunicagdes.
Disponivel em: http://www.mc.gov.br/acoes-e-progaafmadiodifusao/dados-gerais. Acesso em: 14 de
julho de 2012.

* Dados da Agéncia Nacional de Telecomunicagbes téna Disponivel em:

http://sistemas.anatel.gov.br/SRD/RADCOM/Relatd@smntitativoPorLocalidade/Tela.asp. Acesso em:
22 de julho de 2012.

> Revista “Midia Dados Brasil 2012, Grupo de Mididdo Paulo, 2012. Disponivel em:

http://midiadados.digitalpages.com.br/home.aspxs&o em: 14 de julho de 2012.
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salario minimo); e, 59% na E (0,8 salario minim@ar faixa etaria, o radio tem
penetracdo em 73% das pessoas pesquisadas detldhas] 80% na faixa de 15 a 19

anos e na de 20 a 19 anos; 79% de 30 a 19 anostlgd% a 49 anos; 74% de 50 a 64

anos; e, 65% 65 ou mais anos.

Entre os motivos que levam os ouvintes a acessareadio, com dados da
mesma pesquisa, 0s trés principais sao pelo deeeje informar, para 35%; pelo
entretenimento, 29%; e, para distracdo das tateibguais, 29%. De acordo com o
local onde o radio é consumido, de segunda-fesaxsa-feira, 68% do publico ouve
radio em casa; 17% no carro; 14% no trabalho; e,n@%ransporte publico. Aos
sabados, 50% consome em casa; 8% no carro; 5%abalhto; e, 1% no transporte
publico. Aos domingos, 42% em casa; 6% no carro; rit®trabalho; e, 0% no
transporte publico. Entre as preferéncias na pnoggdo do radio, as cinco principais
sdo: noticiarios locais, 45%; noticiarios naciond&%%,; noticias de transito, 33%;

noticias de tempo, 31%; noticias policiais, 28%.

Quanto a importancia do horario para consumo niorédpublico se divide da

seguinte forma: 19,28% das 6h as 9h; 20,50% das APh; 16,79% das 12h as 5n;°

14,34% das 15h as 18h; 10,30% das 18h as 20h; 1J4g%0h as 22h; 5,88% das 22h
as 00h; 2,95% das 00h as 2h; e, 2,49% das 2h as 6h.

Radios e a fonte de informacdagéncias de noticias

Na producdo de conteudo jornalistico nas radiasileiras, um elemento
fundamental sdo as fontes de informacgéo. Ortriv@®85) levanta como sendo as
principais asagéncias de noticiasos informantes proprioso servico de escutae
outras radios, ggublicacfede jornais e revistas de organismos oficiais auesciais,
0S press-releasegle assessorias de imprensan@rmantes ocasionaisSobre as
agénciasa caracterizacdo da autora € de que elas sdoamal‘importante pela rapidez
e quantidade de material que pode fornecer, tambo nével nacional quanto

internacional”.

Dentro desse processo, € valido destacar o estadérancisco Sant’anna
(2008), em que ele argumenta que o radiojornalisrasileiro é realizado quase sem a
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presenca de jornalistas “e, portanto, pobre na ygp@a e difusdo de conteldos

jornalisticos préprios”, sendo que em 2004, apéesfds dos profissionais da area

atuavam na imprensa radiofonica.

Pesquisa por noés realizada junto as emissorasiasuir servico noticioso
do Senado Federal, a Radioagéncia Senado — RASamgue as radios - em
sua maioria, localizadas fora do centro politicoondenico brasileiro
(Brasilia, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Sdo Pawfio sdo detentoras de
grandes recursos publicitarios, técnicos e humdfimstermos de jornalistas,
as emissoras podem ser divididas em trés grupopriNeiro, 31,6%, nédo ha
jornalistas. A caréncia € maior entre as FM, ond% delas ndo possuem
estes profissionais. No segundo, 31,6%, os jotaaliexistentes ndo séo
contratados, atuam como voluntarios. S&o muitoprofissionais que nas
horas vagas ou ap0s a aposentadoria atuam gratuaiarpara movimentos
sociais, organizagbes nao governamentais e enfid@datropicas. (...) O
terceiro grupo, 36,8%, formado essencialmente posswras OM, é aquele
gue contrata formalmente. Dentre os detentore®aljsta (contratado ou
voluntério), 39% n&o contam com reporteres e nadizean cobertura
externa presencial dos fatos. Entre 0os que poseednteres, o perfil médio
€ de trés profissionais por radio. (SANT’ANNA, 2008).

Sant’anna ainda aponta que as agéncias de naiassessorias de imprensa (ou
uma combinacdo entre ambas, o que ele nomeimd®agéncias das font&ssao os

principais canais de apreensdo de informacéo no.rad

. . . R 6
Quanto ao papel exercido pelas agéncias, histoeicte, elas vém ocupando

posto fundamental na producdo jornalistica de @®mnd pequenas emissoras,
localizadas em metropoles ou em cidades do intdoopais. As agéncias sdo grupos
especializados na selecdo e coleta de informagéesntdresse jornalistico para

elaboracdo de noticias, posteriormente distribuédasiculos de midia assinantes, que

passam a ter direito a utilizacao e reproducéo akemal.

O surgimento das agéncias de noticias data ddos&t¥, com a criagcdo na
Franca daAgence Havgsem 1835, tornando-se depéigence France PregaFP). No
mesmo periodo na Europa, surgem a ingiReaters em 1851, a alema Wolffsches
Telegraphenbire (Wolff) — que gerowDautsche Presse-Agent(iDPA) —, em 1849.
Nos Estados Unidos, € criadaAasociated PresfAP), em 1846. Criadas em meio ao
capitalismo, essas agéncias forneciam, como prouhfitomacdes e noticias de um pais
para outro, com uso de avangos tecnoldgicos em rioagdo e transporte, telégrafos e
ampliacdo de ferrovias, proporcionadas pela Re#@olugdustrial (anteriormente, eram

utilizadas outras formas de envio, como correipsrabos-correio. O monopolio dessas
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agéncias e sua visdo ocidental do mundo so6 foirgdebem 1918, com a criagdo da

agéncia soviéticROSTAdepois substituida pelASS

Nas demais regides do mundo, o jornalismo de @emclhou uma trajetéria
mais timida, ganhando mais forca nas décadas deel2870. Em especial na América
Latina, ficou voltado para o préprio pais, sem aam carater internacional como as
transnacionais do setor. Isso se deve a falta c®ltegia e ao preco competitivo
empregado pelas grandes agéncias da Europa e &&fadios. A construcdo dessas
agéncias nacionais também estive atrelada a umidicpode Estado, com uma
regulamentacdo que |hes garantia exclusividade gsanadura e distribuicdo das
informacfes das agéncias transnacionais, atuanmo cona espécie dgatekeeping
um filtro capaz de selecionar o que viria a sedipado de informacdes do proprio pais

ou das demais na¢Bes em seus noticiarios.

Nos paises em desenvolvimento, portanto, o jomaligle agéncias foi

desenvolvido como uma espécie de resposta asaigises com a cobertura
feita pelas agéncias do “Norte” (incluindo ai n&ocas poténcias ocidentais,
mas também a URSS) e com um acentuado papel patiticorocesso de
construgdo das identidades nacionais que se sagléscolonizacéo (do pés-
guerra aos anos 1980). (AGUIAR, 2009).

No Brasil, a realidade se aproxima deste cenariwideulacdo nacional das
agéncias, com a especificidade “de n&do haver —neanter havido — um mercado
nacional expressivo de agéncias de noticias” (AGRJI2009). Além das midias ligadas
ao Estado brasileiro, as agéncias comerciais amabatuando como reprodutoras,
“agenciadoras”, dos conteudos produzidos por outkaculos do mesmo

conglomerado.

Em concluséo, o Brasil jamais teve uma agénciatieias internacional. Na
imensa maioria do mundo, agéncias de noticias 1Isgwesas especializadas
em informag&o internacional. Mas as agéncias qustiraxn no Brasil
sempre foram mais voltadas para alimentar a prdpitka nacional, sem se
importar em atender a imprensa do resto do mundém Alisso, ndo so
nunca houve uma agéncia brasileira de atuacéolgjmeacupada em cobrir
os fatos do exterior para alimentar o noticiériterinacional da imprensa
doméstica, como tampouco as agéncias que exissernmportaram em
informar sobre o Brasil para fora. (AGUIAR, 2009)

As mais tradicionais agéncias brasileiras saalfigaAs quatro mais tradicionais

agéncias brasileiras, AJB (Agéncia Jornal do Brasgéncia Estado, Agéncia O Globo
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e Folhapress (como é denominada hoje a antiga AgEntha) (MARQUES, 2005:20),

além da estatal Agéncia Brasil.

Quanto aos tipos de agéncias de noticias, AgutrO)2emprega uma divisao
em trés grupos: as privadas ou comerciais, tendafoamacdo como mercadorias
visando o lucro; as estatais ou publicas, com atuggoxima a uma “assessoria de
imprensa de governos”, com a informacao como adtyategico na politica nacionais; e
as de terceiro setor, ONGs e alternativas, qualtrab na légica da informacdo como

contra-hegemonia, pertencentes a grupos do tersetioo e movimentos sociais.

Agéncias para radio

Voltadas para um meio especifico, as radioagéndesnoticias procuram
adequar a sua producgdo noticiosa para o publicoveuespecifico e de acordo com a
linguagem e suporte (dudio) préprios do radio. Gaamais esta fonte de informacéo
vem ocupando espaco nas grades de programacamaa®ms de radio, em especial

as do interior. 8

A falta de jornalistas préprios resulta numa angaasibilidade de insercéo
gratuita de noticias nas emissoras. Este fendnsehop qual desejamos nos
concentrar, propicia a proliferacdo de um génerseteico de comunicacao
institucional, denominado agéncia radiofonica detices ou, como
preferimos, radioagéncia das fontes: estruturaa @groducéo e difusdo de
radio releases. Cientes das caréncias das emisasrfamtes fornecem textos
e radioreportagens prontas para a divulgacdo. &adalio, isso elimina a
necessidade de um jornalista para redigir, nartaeditar. As emissoras
recebem as reportagens, entrevistas com persatedida boletins
radiofdnicos ou mesmo cobertura completa de unrm@iado evento. Tudo,
a partir do ponto de vista de um determinado aioia§ de uma fonte, neste
caso, visto pela agéncia enquanto um cliente. (SANNA, 2008:80).

As agéncias costumam operar de acordo com ingsreks difusdo de noticias
especificas, relacionadas ao seu perfil. Como tasaes que difundem informacdes de
temas relacionados aos acontecimentos do podecp@tle seu interesse; ou aquelas
ligadas a movimentos sociais e organizacdes deitersetor, que cumprem o papel de
divulgar contetdo pertinente a sua pauta de atudg¢éoentanto, as radioagéncias
comerciais, vendem seus servigos a outras empyasgsipos de interesse da sociedade

civil, difundindo entre as radios assinantes prosluem formato jornalistico com
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guestdes pré-selecionadas pelos seus clientegidalé a mesma de uma assessoria de
imprensa, porém, com um publico (as emissoras dle)rénais interessado em utilizar

esse conteudo em formato jornalistico, devido afslta de profissionais e producao

propria.

O acesso ao conteldo produzido pelas radioagénaianaioria dos casos €
gratuito e pode ser feito de duas formas principaima €é via internet, com
possibilidade dés descarregar os textos e audiddrBnpor algum endereco eletrénico

(formapassiva; outra é através do recebimento pelo telefonendativa).

Para este estudo, tomar-se-a para a analise cda&adioagéncia NPque se
insere do quadro da imprensa alternativa, frutartieulacdes de grupos da sociedade
civil, como movimentos sociais, partidos e sindisat ligados a um projeto
democratico-popular de pais. Criada no final de32@@&u objetivo é transmitir um
contetdo contra-hegemonica em relacdo a midia eamme com uma linha editorial
ligada as pautas dos movimentos sociais popula@s;lasse trabalhadora rural e
urbana, temas de direitos humanos e questdesssdeiaipossui distribuicdo gratuita de
seu conteludo em texto e audio para radios com&rc@munitarias e livres. 2
Atualmente, com sede na cidade de Sao Paulo, @iag€ligada ao projeto editorial do
jornal alternativoBrasil de Fatoe possui uma estrutura pequena, se comparada aos
veiculos de imprensa comerciais, com uma equipeédgornalistas e dois técnicos de
audio, além de colaboracdes de jornalistas ligado®vimentos sociais, sindicatos ou

de outras midias alternativas.

Estudo de caso: Radioagéncia NP

Com relacdo a producéo radiojornalistica, a equdipeRadioagéncia NP, de
janeiro a abril de 2012, produziu média de 46,25dptos por més, entre boletins,
matérias, reportagens e entrevistas. Do total, @&débe-se a boletins, 32,9% a matérias,
6,4% entrevistas e 0,7% reportagens. Durante estedo, também foi produzido um
especial com sete reportagens sobre a Venezuaapapifoi computado por ter sido

langamento somente no més de junho.
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De acordo com o Manual de Redagcdo da RadioagéhBia(2012), o
entendimento quanto a divisdo dentro do génerojadalistico do formato de alguns

produtos radiofénicos produzidos por essa midia é:

* Boletim / Matéria contetdo noticioso sobre determinado tema, ercéiue
sua relevancia, oportunidade e ineditismo (denjintiabalhado de forma
concisa — meio termo entre a abordagem pontual aprafundada. Na
Radioagéncia NP, costuma-se nomear como boletirelatorde um fato
especifico sem a utilizacdo do audio de uma fqatpara a matéria, busca-
se entrevistar um ou mais sujeitos relacionaddataaa fim de explica-lo ou
emitir sua opinido sobre o0 mesmo. Trabalha-se nB RMuracdo de um a
dois minutos.

* Reportagem noticia com abordagem mais aprofundada, em que sa
fornecidos elementos de contextualizacdo de formpliada e diferentes
pontos de vista tracados a partir de informacdediversas fontes e
personagens. Duracao de até cinco minutos.

e [Especial conjunto de reportagens sobre um tema especifiog se
articulam entre si — podendo ou nao ser sequencia@m a finalidade de
aprofundamento de uma questéao.

» Entrevista trabalha a informacéo através de um didlogo cofonge, o
entrevistado, possuindo carater contextualizadowestigativo e de
guestionamento sobre determinado tema/assuntoyzioiodde maneira com
gue facilite a compreensao do ouvinte/leitor. Dacage até cinco minutos.

Os principais temas pautados no universo pesquisad ordem crescente de
acordo com a quantidade de produtos, foram: 1 balna; 2 - Direitos Humanos; 3 -
Economia; 4 - Movimentos sociais; 5 - Justica; 6Meio ambiente; 7 -
Manifestacdo/protesto; 8 - Moradia; 9 - Reforma &igr, e, 10 - Educacdo. Este
levantamento foi feito levando-se em considerac&o nmarcadores de conteudo
informados em cada matéria publicada na pagina marnet da agéncia

(www.radioagéncianp.com.br), podendo haver maisndenarcador por matéria.

Para cada tema, hd uma grande variedade de uestd&os, como, por
exemplo, no eixo “Trabalho”, no qual € possivel aatar boletins com titulo
“Brasileiros trabalham 97 horas para comprar ce&sica” e “Emprego industrial cai e
empresas demitem mais, aponta IBGE”; matérias st@bBrevistas do DF criticam

Metré por gastar mais com terceirizacao” e “Leitfie privatiza aeroportos inicia sob
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criticas dos trabalhadores”; entrevistas como ‘tador do Trabalho ataca CNA e

defende legalidade da ‘Lista Suja™ e “Greve da RiMstra a faléncia da seguranca

publica, aponta especialista”.

Esse balanco indica que a linha editorial expregsda veiculo, de “tratar de
assuntos que geralmente ndo tém espaco na gramtie, ©dmo as questdes que
atingem os movimentos sociais e a classe trabathddasileira e da América Latirfa”
€ seguida no processo produtivo de noticias. Eneasta para este trabalho, o editor
da Radioagéncia NP no periodo analisado, o jotadlianilo Augustg explicou que a
selecdo das pautas se deve a linha editorial defstia, que entre outras questdes,
implica em “outra agenda” distinta em relacdo aefcwlos da grande midia, que
“contemple os interesses e as propostas de seeioulw alternativo. Um dos espacos
de levantamento de pautas e linhas editoriais érs&ho Editorial do jorndrasil de
Fato, ao qual eRadioagéncia NRe vincula, e que se reune em uma periodicidade de
dois em dois meses. Este conselho conta com jstaslipesquisadores, académicos,
representantes de movimentos sociais e de sindidatdras formas de acesso as pautas
sao através de releases de assessorias de imgeegegos de interesse relacionados ai1

linha editorial da agéncia.

A geracao para as radios assinantes de conteagthts tomerciais entre AM e
FM, realizada por telefone (fornetiva) acontece de segunda a sexta-feira, entre os
horarios das 8h as 17h, por dois técnicos de aNdidotal, por dia, costuma-se haver a
geragdo para 62 radios, com uma noticia pela m@nicéada a geracdo da mesma na
tarde do dia anterior) e outra pela tarde (que eseé a manha seguinte). Todas as
radios para as quais ocorre a geracao via telefénede cidades do interior. Destas,
3,3% se localizam na regidao Norte do pais; 19,3%loleste; 8,1% no Centro-oeste;
43,5% no Sudeste; e, 25,8% no Sul. As diferencastdativas de geracdo de acordo
com regido geografica acompanha o niumero geramigseras de radios no pais, no
qual grande parte se concentram no Sudeste, Sotdedte, e em quantidade menor ha

a presencia de canais no Centro-oeste e Norte.

® Apresentacdo da Radioagéncia NP na secdo “Quemostordo site. Disponivel em:

http://www.radioagencianp.com.br/nodeAlcesso em: 14 de julho de 2012/.

" Entrevista aberta realizada em abril de 2012.
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Entre os principais temas de geracdo telefonicanalicias estdo, em ordem
crescente de quantidades de insercdo: 1 - Movirsestoiais; 2 - Agrotéxicos; 3 -
Servicos; 4 - Economia; 5 - Saude; 6 - Violéncia; Manifestacdo/protesto; 8 - Meio
Ambiente; 9 - Trabalho; e, 10 - Moradia. Em compacacom o levantamento feito
sobre a producdo de conteldo, muitos temas seerep@orém com alteracbes na
ordem de acordo com a quantidade. A selecao dakije® que serdo gerados é feita
pelo editor e somente ocorre a emissao via teledenmatérias e boletins, para a nédo
geracdo de outro formato h4 a argumentacdo desg@eli@s ndo aceitam produtos com

mais de dois minutos.

Merecem destague quatro temas que aparecem na@ggra@ as radios, mas
nao estdo entre os principais da producéo, os géaisagrotoxicos, servicos, saude e
violéncia (este ultimo, muitas vezes, com carater dgénuncia). Para auxiliar na
compreensao desse quadro, quando questionadocsolrativos que levam as escolhas
de matérias para a geracdo, o editor Danilo Augasgumenta que “as pautas
econbmicas mais proximas ao cotidiano, de salde sevicos, que muitas vezes sao
[no quadro] ‘Dicas da semana’ tém bastante aceitaegd radios”. Além destas, ele 12
acrescenta que pautas de denuncia, como sobreoaeivioléncia contra a mulher, e
de temas do “cotidiano em geral, o que afeta asops% também sdo bem recebidas
pelas emissoras. Em relacdo as pautas com maec¢aej o editor elenca os temas
“agrarios”, “a nao ser aquelas matérias sobre agiais, que tratam dos efeitos sobre a
saude”. Os temas que estavam na listagem dospgaisala producéo que ndo aparecem
na lista dos com mais geracao para radio sdo:mefagraria, direitos humanos, justica

e educacao.

A outra faceta analisada é a forpassivade acesso ao conteudo, para esta foi
feito o acompanhamento através da ferram&uagle AnalyticsO levantamento para
0S quatro meses analisados indicam que em jarwianfde 7.620 0s acessos ao site,
com 496 downloads de produtos em MP3 — os produtodudio —; em fevereiro foram
8.114, com 448 downloads; em marco 12.705 acessns699 downloads; e, em abril
11.848, com 365 downloads.

Os cinco principais produtos em audio descarregadopagina neste periodo

foram: o boletim com o titulo “Devassa Negra delerar contetdo ‘racista e sexista’
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Iter jor
de propaganda”; a matéria “Uso de agrotoxicos étitid em cartilha da Anvisa”; a
reportagem “Massacre de Eldorado dos Carajasosektresisténcia de um povo”; a
entrevista “Governo ndo executa 62% do orcament@rejudica familias de
agricultores”; e, por fim, o boletim “Numero de gns desempregos chega perto de 75
milhdes”.

Esse breve levantamento indica que ha um interess@ma diversidade de
formatos de produtos radiofénicos, que ndo s6 aquebm tempo reduzido para
tratamento do tema, como os boletins e as matdeéaso maximo dois minutos. Por
exemplo, a reportagem, segundo audio mais desedoedp pagina, tem 7 minutos e
27 segundos; ja a entrevista tem duracdo de 5 asneit33 segundos. No aspecto
produtivo de conteddo ha também uma discrepancis, $e prioriza muito mais a
producdo de boletins e matérias, 92,9% do totgrddutos. As duas tratam de temas
relativos ao campo, com questdes agrarias. No entasse levantamento ndo indica
quem foram os sujeitos que realizaram os downloadgje deixa em aberto se esse
interesse € proveniente das emissoras de radioessss audios foram realizados em

suas grades de programacao. 13

Apontamentos finais

A partir de uma revisdo bibliografica, de concksdapontadas por outras
pesquisadas e de um breve estudo solitedioagéncia NPchega-se a um indicativo
de que as radios de cidades localizadas no intefimro principal publico consumidor
das agéncias de noticias para radio. A falta digsspronalizacdo no setor de jornalismo
dessas emissoras e seus parcos recursos geramemaada por esse tipo de material,
que € preenchida pelas radioagéncias, que assimo oatnas categorias de agéncia
possuem um interesse com essa inser¢cdo de cons®jdcele comercial ou com um

engajamento politico e social.

No caso d&adioagéncia NPque se denomina enquanto uma midia alternativa,
os temas de interesse de producdo, que se assemedhascolha de produtos para
geragdo para as radios, seguem a orientacdo @efioidsua linha editorial, de ser um

espaco de contra-hegemonia as noticias da grardia enlo pensamento dominante,
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propondo uma “outra agenda”’ de jornalismo que buseader aos interesses da
sociedade. Ocorre, por exemplo, a preocupacao regayeativa para as radios de

atender as demandas de conteudo dessas emissomEmsequentemente, de seu

publico ouvinte.

Porém, ha uma tendéncia de percepcao diferencizaaa)aos tipos de produtos,
pois ha uma prioridade acentuada na producdo e&genda telefone de boletins e
matérias, por terem uma duracdo menor (até doigtasrde audio); enquanto entre os
cinco produtos de MP3 mais descarregados da pégtda dois com duragdo maior,
uma reportagem de mais de sete minutos e uma stéreem mais de cinco minutos.
Isso demonstra por parte dos consumidoreRddioagéncia NFum interesse em

produtos de diversos formatos radiojornalisticos.
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