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A COMPLEXIDADE TELEVISIVA NA POS-MODERNIDADE: A
TELENOVELA AVENIDA BRASIL EM PAUTA
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RESUMO: O ser humano, na contemporaneidade, desfruta de acessos e facilidades de
conforto nunca vivido antes na historia. Vive no paraiso tecnologico. Dispde de um
acesso informativo singular. Protagoniza a Pds-Modernidade. Nesse periodo liquido,
fluido e efémero, as producbes midiaticas parecem hibridas, refletindo a esséncia do
uno. A telenovela Avenida Brasil pode revelar essa complexidade por meio de um
contexto produtivo no qual a condi¢cdo pos-moderna mostra-se em voga, infiltrando-se,
de forma multimidiatica, no seio das intera¢cdes sociais.
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Introducéo

Nos vivemos e convivemos em um mundo contemporaneo, dimensionado pelo
conflito. Sua complexidade é diaria. Parece que temos tudo e, ao mesmo tempo,

podemos sentir-nos filhos legitimos de quase nada.

A Comunicacéo ¢, talvez, um dos simbolos do espectro contemporaneo. Estamos
conectados com o mundo e entre si. Nao ha mais distancia entre nés. Os conceitos de

tempo e espaco mudaram. A Geografia ndo parece ser a mesma.

McLuhan (1969) observou a existéncia da aldeia global, mesmo no século XX.
Projetado para avancos tecnoldgicos, especialmente, a Midia, impressa e eletronica,
reescrevendo o tamanho do mundo. Tudo conectado, num agir e interagir como uma
Aldeia Global®.

A precocidade da ideia ndo demorou muito para se materializar. Deixou de ser
uma premonicdo de patrocinio, de ficcdo cientifica. Em 1980, a CNN comecgou a ser
exibida nos Estados Unidos, como uma emissora dedicada a informacdo 24 horas,
mudando o sentido da historia.

Produtos e produtores desse meio, 0 mundo pés-moderno parece ser uma areia
movedica, constante movimento. A verdade de hoje deixa de ser ou € revisitada no
amanha. As novas tecnologias sdo adicionadas, todos os dias, nossas vidas diarias. Tudo
pode ser descartado pela fluidez e pela velocidade.

As prética rotineiras, nas suas singularidades, pronunciam-se, gradualmente,
mais complexas. O lazer e o trabalho, antes de claramente compartimentados, mostram-

se em simbiose, misturando-se como faces da mesma moeda.

Algumas teorias e métodos ruiram, como um castelo de areia. Eles ndo parecem
dar mais conta da realidade na sua mobilidade diaria, que modula as cores e os tons de
ambiguidade. A imprevisibilidade tornou-se constante. Combina aspectos do passado e

do presente, com um prazer quase infinito.

: Algumas palavras ou expressdes sdo grafadas com inicial maidscula em funcéo da relevancia para a
presente producdo analitica.
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A partir da década de 70, do século XX, satélites, celular, Internet e as novas
tecnologias globalizam o circuito de informacdo. Materializou-se a Il Revolugéo
Industrial. Houve as alteragbes nas dimensdes de tempo e de espaco, permitindo o
deslocamento para varios lugares, sem deslocamento fisico, via toque de teclas e telas.

O sociologo Michel Maffesoli (1988) caracteriza o periodo contemporaneo,
como a Pds-Modernidade. S&o as interacbes entre o arcaico e as transformacoes
tecnoldgicas. Possui algumas caracteristicas bésicas: Presenteismo: Dominio do
Presente; Tribalismo: E a Cultura do estar-junto e o Barroco: Estilo, que cultua o
conflito e a assimetria.

Outro significante principal da Pd6s-Modernidade é a imagem, que tece as
aparéncias. O visto torna-se quase sinbnimo de real e verdadeiro. O homem p0s-
moderno parece cultivar uma chamada explicita para Sdo Tomé: o ver para crer.

A imagem tem algumas caracteristicas fundamentais. Debray (1994, p. 92-100)

oferece alguns dos seus recursos basicos:

A imagem é mais emogdo do que a idéia, tenho a multiddo em movimento (...) Uma
imagem viaja melhor do que um texto -. Aparentemente saltos mais leves (...) de
fronteira Encurta demonstragfes econdmicas e explica¢bes abreviada(...).

E interessante notar a este respeito que a imagem €é quantitativa. Ele oferece
uma variedade de informaces em um curto espaco de tempo. E o reino do superficial,
expresso pelo reducionismo.

A brevidade é uma de suas qualidades. Reproduz os pressupostos do
capitalismo, com maximo significado em minima indicacdo espago-temporal,

impulsionando o consumo fécil, dirigido pelas leis do mercado.

A televisdo na Pés-Modernidade

A realidade pés-moderna mostra-se dialégica®. Seus produtos e producdes

parecem refletir a maltipla esséncia de seus produtores. Essa postura, em consonancia

* Principio dialgico: vem justamente de ser ilustrado pela forma heraclitiana. Une dois principios ou
nogdes, devendo excluir um ao outro, mas que sdo indissociaveis numa mesma realidade. [...] Sob as
formas mais diversas, a dialdgica entre a ordem, a desordem e a organizagdo, através de inimeras inter-
retroacdes, estd constantemente em acdo nos mundos fisico, bioldgico e humano. A dialdgica permite
assumir racionalmente a associagdo de nogdes contraditérias, para conceber um mesmo fendmeno
Complexo. (MORIN, 1999, p. 34).
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com Principio do Anel Recursivo®, trazido por Morin (1999), via Paradigma da
Complexidade®, é passivel de revelar o formato liquido e efémero das amostragens
midiaticas, que contribuem para a formagdo dos cidaddos e da construcdo de uma

sociedade cujo conhecimento busca bases no duo informagéo/entretenimento.

No complexo escaninho da Comunicacéo, a televisdo brasileira parece ser uma
das representantes da vertente que procura legitimar a hibridacdo entre os recortes

noticiosos e os de diverséo e/ou alienagéo.

Desse conjunto produtivo eletrénico, a telenovela mostra-se um campo fértil
para o aflorar da Pds-Modernidade, espelhando um cotidiano que abandona o
simplismo, assumindo o papel principal e espetacular. A rotina e a vida de tribos,
eventualmente, marginalizadas por hierarquias dominantes, atualmente, estdo sob os
holofotes e comandam o show, traduzindo as mutagfes sociais atreladas ao poder de
consumo (MAFFESOLLI, 1988).

Um dos registros historicos da teledramaturgia fica por conta de Avenida Brasil.
A trama escrita por Jodo Ubaldo Ribeiro, veiculada pela Rede Globo em seu horario
nobre, conquistou admiradores e seguidores, fiéis telespectadores que preteriam as
relacOes interpessoais em prol da adoragdo ao ecrd. Entre marco e outubro de 2012,
Avenida Brasil regeu diversidades através do comando da tela global” (LIPOVETSKY,
SERROY, 2009).

A capacidade de persuasdo desse produto de entretenimento alastrou-se no
universo comunicacional, abandonando o reducionismo. Na noite de exibi¢do do Ultimo
capitulo de um enredo que fez jus a origem literaria da novela, a Rede de Globo de

Televisdo emplacou, com mestria, a hipotese do Agendamento ou Agenda Setting

> Principio do Anel Recursivo: supera a noc&o de regulacdo com a de autoproducdo e auto-organizacao. E
um anel gerador, no qual os produtos e os efeitos sdo produtores e causadores do que os produz [...] Os
individuos humanos produzem a sociedade nas — e através de — suas interacfes, mas a sociedade enquanto
todo emergente, produz a humanidade desses individuos, apontando-lhes a linguagem e a Cultura.
(MORIN, 1999, p. 33).

® Segundo Morin (1999, p. 31-32) “Complexus significa, originalmente, o que se tece junto. O
Pensamento Complexo, portanto, busca distinguir (mas ndo separar) e ligar”.

" “Tela em todo lugar e a todo momento, nas lojas e nos aeroportos, nos restaurantes e bares, no metro,
nos carros e nos avides, tela de todas as dimensoes, tela plana, tela cheia e minitela portatil; tela sobre
nos, tela que carregamos conosco; tela para ver e fazer tudo. Tela de video, tela em miniatura, tela gréfica,
tela ndmade, tela tatil: o século que comeca é o da tela onipresente e multiforme, planetaria e
multimidiatica” (LIPOVETSKY, SERROY, 2009, p.12)
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(HOHLFELDT, 2001) que, na generalidade, configura-se na transmissao de temas
variados, via meios de comunicacdo, cuja consequéncia pode ser a repercussao nas

interacOes cotidianas.

Diante disso, destacamos 0 conceito béasico de Acumulacdo, parte do todo
caracterizador da hipotese, acima, pontuada. Assim, definimos que o Agendamento é

passivel de indicar:

A capacidade que a midia tem de dar relevancia a um determinado tema,
destacando-o do imenso conjunto de acontecimentos didrios que serdo
transformados posteriormente em noticia e, por consequéncia, em informacdo
(HOHFELDT, 2001, p.201).

Logo, os temas pendentes, compositores da trama, geradores de expectativa
numa audiéncia com feicdes homogéneas, assumiram diferentes versdes na quase ou na
totalidade da grade de programacao da Rede Globo. E o telejornalismo ndo ficou de fora
(REDE GLOBO, 2012).

Em dezenove de outubro de 2012, ou seja, quando na exibi¢cdo do ultimo
capitulo da telenovela, o Jornal Nacional destinou os seus momentos finais a veiculagédo
de uma reportagem mostrando habitantes de diversas capitais do Brasil rumo a um
destino em comum: a ecranosfera (LIPOVETSKY, SERRQOY, 2009).

Na sequéncia e ao vivo, o JN trouxe flashes das avenidas mais movimentadas
dos principais centros urbanos nacionais. Do congestionamento ao trafego desobstruido.
A responsabilidade por esse feito quase miraculoso, em rush® de sexta-feira pode se
atribuido ao Agendamento, j& que a Avenida Brasil ganhou destaque em capas de
impressos, em sites de noticia e de curiosidades, em meios virtuais de relacionamento e
em programas televisivos das mais variadas emissoras, em especial, nos da Rede Globo
(HOHFELDT, 2001).

Em didlogo com essa amostragem, podemos perceber o Agendamento, via

Relevancia.

Ela é avaliada pela consonancia do tema nos diferente midias, ou seja, um
determinado acontecimento acaba sendo noticiado por todos os diferente midias,
independentemente do enfoque que lhe venha a ser dado, ele possui evidente
relevancia (HOHFELDT, 2001, p.201).

® Tal palavra aparece em itélico pois é de origem estrangeira
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Como consequéncia desse investimento midiatico massivo obtivemos a
paralisacdo populacional em propor¢des consideraveis diante tela luminosa. Nosso pais
parou para assistir os destinos de Nina/Rita, Carminha, Tufdo e demais personagens

que, por meses, foram assunto e se tornaram familiar ao publico.

N&o contente com o material produzido pelo Jornal Nacional, a novela foi tema
do Globo Repdrter, que foi ao ar na sequéncia do seu ultimo capitulo. Na noite seguinte,
mais uma vez, o JN voltou a pautar Avenida Brasil, exibindo, em formato jornalistico,
as repercussdes das cenas finais da trama, revelando a influéncia midiatica incisiva nas
praticas das pessoas, bem como reforcando o Agendamento a reprise das cenas finais
(HOHFELDT, 2001).

Pontuando o explicitado, podemos trazer a Onipresenca na Agenda Setting, que
pode indica “um acontecimento que, transformado em noticia, ultrapassa os espagos

tradicionalmente a ele determinados se torna onipresente” (HOHFELDT, 2001, p.201 ).

A partir desse olhar buscamos ampliar os horizontes analiticos, observando a
producdes jornalisticas e as suas contribuices para a construcdo processual do

conhecimento, nos moldes do Principio da Reintroducéo®, apontado por Morin (1999).

Ao destinar um recorte temporal de exibicdo noticiosa com base no
entretenimento, o Jornal Nacional parece enfatizar os propdsitos mercadoldgicos
organizacionais, num encadeamento de ideias, em comunhdo com o Agendamento
(HOHFELDT, 2001), legitimando a televisdo como espelho social, no qual vemos,

somos Vistos, identificamo-nos e buscamos referéncias.

Cientes de que o tempo televisivo é precioso e que a sua limitacdo impde
restrices no que vai ou ndo vai ser dito e mostrado, questionamo-nos acerca do nicho

concebido a Avenida Brasil no telejornal de referéncia nacional (BOURDIEU, 1997).

Esse viés pode ressaltar a caracteristica televisiva de Ocultar Mostrando,
(BOURDIEU, 1997). Portanto:

° Principio da Reintroducdo daquele que conhece em todo o Conhecimento: esse principio opera a
restauracdo do sujeito e ilumina a problematica cognitiva central: da percepcao a teoria cientifica, todo
Conhecimento é uma reconstrucdo/traducdo por um espirito/cérebro numa certa Cultura e num
determinado tempo. (MORIN, 1999, p. 32).
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[...] a televisdo pode, paradoxalmente, ocultar mostrando, mostrando uma coisa
diferente do que seria preciso mostrar caso se fizesse 0 que supostamente se faz, isto
é, informar; ou ainda mostrando o que € preciso mostrar, mas de tal maneira que ndo
é mostrado ou se torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira que adquire
um sentido que ndo corresponde absolutamente a realidade” (BOURDIEU, 1997,
p.24)

Em consonancia com as ponderacdes de Bourdieu (1997), quando faz alusdo a
televisdo como veiculo de transmissdo de informacGes, por vezes, irrelevantes frente a
outras, cujas repercussdes locais/globais soam pertinentes, passiveis de contribuir para a
formagéo dos cidadéos, via informagdo em formato noticioso, somos capazes de refletir
acerca do que acessamos, do Gatekeeping™®, do Newsmaking'!, logo, do Agendamento
(HOHFELDT, 2001).

Essas nocoes teoricas atreladas ao fazer jornalismo parecem contribuir para a
criacdo da realidade como imagem e semelhanca dos conglomerados midiaticos e de
suas politicas transnacionais (BAUMAN, 1999).

Numa retomada do contexto apresentado até entdo, fomos capazes de destacar a
diluicho de fronteiras entre jornalismo e entretenimento, numa legitimagdo do
infoentretenimento, passivel de alavancar o Agendamento (HOHFELDT, 2001), no

espectro envolvendo a telenovela Avenida Brasil.

Em conjunto com tais reflexdes, buscamos ventilar os motivos que podem ter
alavancado o sucesso da trama de Jodo Ubaldo Ribeiro, procurando enfatizar nogoes
ligadas a Pés-Modernidade (MAFFESOLLI, 1988 ).

Nos moldes da maioria das telenovelas, os protagonistas parecem personificar
linearidades, com condutas padronizadas e com biotipos pré-concebidos, seguindo 0s

moldes modernistas do herdi e seu involucro de virtudes.

Avenida Brasil procurou romper com tais paradigmas. Numa projecdo com ares
cinematogréficos, por vezes, explorando a Hiperbolizacdo, baseada na imagem-excesso,
calcada na violéncia, desapegando-se das narrativas regulares e dos moldes engessados
(LIPOVETSKY; SERROY, 2009), a telenovela apresentou a iconicidade do Anti-herdi

1% Filtragem da informag&o. Tem o poder de decidir se deixa passar uma determinada informagéo ou se
a mesma é bloqueada (HOHFELDT, 2001).
1 Responsavel pela produgéo noticiosa, fazendo com que algo importante, porém desconhecido, passe a

ser conhecido pelo grande publico, relacionando os fatos com o meio no qual surgiu, descrevendo-os de
forma organizada, passando referéncias de espaco e de tempo (HOHFELDT, 2001).
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que, perceptivel nos contextos de interacdo social, emergiu através do ex-jogador de

futebol Tufdo, interpretado por Murilo Benicio.

Reflexo dos suburbios, com vestuério e aparéncia correlatos a tal ambientacdo, a
construcdo do personagem Tufdo parece dialégica no quesito aspectos fisicos e
subjetivos, bem como diante do Imaginario™ coletivo, consolidado, historicamente,
pelos contos infantis. Portanto, aquele que tinha todos os atributos de antagonista

assume ares de benfeitor.

No entanto, o idolo de uma das maiores torcidas futebolisticas brasileiras, €
capaz de revelar o presente, marcado pela mobilidade de espectros sociais, cuja
ascensdo ganha pilares na possibilidade do consumo. Eis o espelhamento dual

ficcéo/realidade.

No ajuste das lentes no entorno do Anti-herdi, também, podemos vislumbrar
Carminha, interpretada por Adriana Esteves. Comumente vestindo branco, cuja
indicacdo cromatica é capaz de fazer alusdo a pureza e ao bem (FARINA, 1990), a
referida personagem transpirava maldade. Seu psiquico perturbado, fruto de
desencontros existenciais, € capaz de ovacionar o Anti-herdi e a sua dialogicidade
(MAFFESOLLI, 1988).

Nina/Rita, também, encaixa-se nesse perfil. FeicBes angelicais, alma vingativa.
Antagonismos numa una esséncia podem traduzir posturas que oscilavam e, por vezes,

ligavam dualidades psicoldgicas, mobilizando o publico receptor.

Formada por diversas tribos, constituidas em ndcleos, Avenida Brasil concentrou
sua atencdo narrativa junto ao ficticio Divino, bairro no qual histérias se cruzavam,
herdando do cinema a imagem-multiplex, numa desregularizacdo e complexificacdo
formal de espago-tempo filmico (LIPOVETSKY; SERROY, 2009).

Nessa visdo do local, procuramos reforcar o Tribalismo, através do
compartilhamento de vivéncias e sentimentos, no qual reconhecemos e somos
reconhecidos por posturas, simbolos, imagens e aderecos numa Identificacdo Coletiva
(MAFFESOLI, 1988)

12 Segundo o olhar de Barthes (1987), busca fazer alusdo ao ilusério, & fantasia.
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No universo Divino e suas particularidades, o Culto a Imagem também brilhou
sob os holofotes, deslocados para a personagem Suelen, trazida pela atriz Isis Valverde.
Estereotipada como piriguete, a menina de sublrbio explorava as suas qualidades
fisicas, numa emersao hedonista (MAFFESOLI, 1988)

Em tal perspectiva, percebemos a mobilidade social. O perfil incorporado por
Suelen, pela 6tica modernista, era digno de exclusdo. Na Pds-Modernidade assume as
rédeas da inclusdo, torna-se objeto de consumo, desmistificando imposicdes
segregadoras. Jovens das mais diversas esferas da sociedade ndo sé percorriam unidades
comerciais a fim de adquirir as roupas e 0s acessorios da personagem ja mencionada,
como incorporaram o seu modo de vestir em estilos de vida variados, retratando o
impacto dos meios de comunicacdo de massa na formacdo da cultura contemporénea,
segundo a ética dos Estudos Culturais (ESCOSTEGUY, 2001).

Por esse viés, podemos ressaltar as telenovelas como espaco de producdo e
consumo de bens materiais e imateriais, nas quais se alavancam o0s propésitos
mercadologicos, impulsionando a apropriacdo do efémero (LOPES; BORELLI;
RESENDE, 2002).

Numa visdo geral, Avenida Brasil deu vazdo a PoOs-Modernidade na
teledramaturgia. Ao explorar o imagético, hibridar midias, amplificar a voz do
Tribalismo e legitimar o Anti-Herdi e a sua dialogiocidade, conquistou receptores
diversos, agendou o a midia multifacetada, impulsionando o consumo e as producgdes

culturais presenteistas.

Ovacionando o arcéico, sedimentado na complexidade das relages sociais, nos
duelos de Poder'®, historicamente, perpétuos e atemporais, e nas manifestacdes
inconscientes, em parceria como o0 tecnoldgico, calcado no mix de recursos
cinematogréaficos/televisivos, tal telenovela parece romper as barreiras do padréo,

legitimando a reordenacdo da condi¢do pos-moderna.

B Barthes (1997) utiliza-se, a priori, das lentes weberianas, para ver a intimidade do Poder com a
dominagdo. Assim, a simbiose liberdade/submissdo, inerente ao ser humano, é concebida como Poder,
sedimentando-o na pluralidade e, automaticamente, relegando sua possibilidade de sobrevivéncia una no
campo politico.
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