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WEB TV COMUNIDADE

Edwaldo Costd

RESUMO: Hoje diversos meios de comunicacdo se rotulam cdério) mas na
verdade ndo passam de veiculos comerciais. Muémsse preocupam em saber o real
conceito e significado deste tipo de midia. A WébQomunidade UEMG surgiu este
ano (2010), na Universidade do Estado de Minas i§ee procura seguir as
caracteristicas de pesquisadores e especialistassnoto para desenvolver um projeto
de extensdo coerente. Delimitamos Web TV Comunidd&G para o bairro
Universitario devido a convivéncia no local e agcteristicas que apontam que para
participar de uma comunidade ndo basta morar noobaia cidade ou frequentar
segmentos religiosos. Tem que existir a interag@angpartilhamento de modo de vida.
O grande desafio deste projeto também é colocarétita o telejornalismo na cultura
do povo de Frutal/MG, que ainda se informa prinoigeate através de jornais e radios.
A transmissdo da TV Comunidade € pela internetvésrale blog proprio. O Poder
Executivo recebe em méaos as matérias sobre bungiobdstas de obstaculos, poda de
arvore e outros. Existe preocupacdo com outrasreadit Recentemente exploramos o
lado cultural gravando um DVD de uma dupla do Caes€omunicagéo.
PALAVRAS-CHAVE: Comunicag¢ao; Comunidade; Televisé&o.
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1. Introducao
Com o grande desenvolvimento que tiveram nos Uftioneglienta anos, a midia

e a comunicacao social passaram a ocupar um lagaatnas grandes transformacoes
societarias. O momento atual, porém, traz caratimas diversas daquelas que foram
“denunciadas” pela Teoria Critica e seus sucessdbesstado, de um gigante
ameacador aos direitos individuais das pessoagachéase da l6gica do minimo, com
o avango do livre mercado para fortalecimento doandes conglomerados
transnacionais. (BAUMAN, 1988

O Projeto de Extensdo Web TV Comunitario vem jogand e camera sobre a
cidade de Frutal/MG, em especial ao bairro Unit@risi. Esse € um momento para
marcar, afinal neste municipio existe uma carédaiaeultura televisa.

A midia frutalense ainda é praticamente voltadaa p@ meios impressos e
radios. A presenca de uma camera de TV em certasslpublicos do municipio muitas
vezes chama a atencdo e assusta determinadasspddésoasempre é facil conseguir
entrevistas.

Também nos ocupamos da analise, estrutura e desaigaggmentos discursivos
presentes nas reportagens televisivas. Visandotuaten constante formulacdo dos
engquadramentos e outras técnicas adotadas nanelgmo.

Uma literatura voltada para as areas de televis&mmeunidade tém nos
capacitado para o atual cenario. Aos poucos vanmogrtando nossos conhecimentos e

sanando as duvidas e incertezas.

2. Televisao e comunidade

Segundo Barbeifo(2002), “A televisdo é um fendmeno de massa dedgra
impacto na vida social. E um dispositivo audiovisateavés do qual a sociedade pode
divulgar os seus feitos, anseios, sonhos e crggagasoda humanidade”.

Profissionais da area sabem que o texto jornaligiara televisdo precisa ser
simples, preciso e direto. A imagem e o texto dewasmiar juntos para uma matéria

correta.

2 BAUMAN, Zygmunt. O Mal-Estar da Pés-Modernidadéo Be Janeiro: Jorge Zahar, 1998.
¥ BARBEIRO, Herddoto. Lima, Paulo Rodolfo. ManualgB=los da noticia na TV. Rio de Janeiro:
Editora Campus, 2002.
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Para Lim& (2004):

Na TV, o texto deve ser coloquial e o jornalistagisa ter em mente que esta contando
uma histdria para alguém. E a sensibilidade doajmta que vai atingir o objetivo e
levar ao ar a informacédo que seja facil de ser ceemulida pelo telespectador.

A Web TV Comunidade procura fazer um trabalho $@&c@judar o executivo a
ver mais rapidamente os problemas de Frutal. Rtetse dar voz para o povo do bairro
Universitario e garantir seus direitos de cidadaos.

Juristas dizem que para uma pessoa ser cidadamdeetapossuir os direitos
civis, politicos e sociais. Ao encontro deste reicim Carvalhd (2003, p. 9) diz: “[...] 0
cidaddo pleno seria aquele que fosse titular d&s direitos. Cidadaos incompletos
seriam 0s que possuissem apenas alguns dos di@gagie ndo se beneficiassem de
nenhum dos direitos, seriam ndo-cidadaos”.

A Comunicacdo comunitaria para muitos erroneamegudeece ser uma

comunicacao feita para pessoas de baixa rendandhaasrdade significa:

O canal de expressao de uma comunidade indeperdieis&u nivel socioecondmico e
territério, por meio dos qual os préprios individysossam manifestar seus interesses 3
comuns e suas necessidades mais urgentes. De sirstummento de prestacdo de
servigos e formacao do cidaddo, sempre com a pragéo de estar em sintonia com 0s
temas da realidade local (DELIBERADOR; VIERR 2005, p.8).

Até hoje é dificil achar a melhor maneira de serfammunicacdo comunitaria.
S&o diversos autores e diversos significados.

A Web TV Comunidade segue as caracteristicas d¢igla pesquisadora
Peruzzd (2008): “Processos de comunicacdo baseados emipdis publicos, tais
como nao ter fins lucrativos, propiciar a particiga ativa da populacao, ter propriedade
coletiva e difundir conteudos com a finalidade deicacado, cultura e ampliacdo da
cidadania”.

A Web TV Comunidade direciona seu trabalho e suaiemas também para o

3LIMA, Venicio. Midia: teoria e politica. Editora Rdac&o Perseu Abramo. S&o Paulo, 2004.

® CARVALHO, José Murilo Cidadania no Brasil, o longo caminhé.ed. Rio de Janeiro: Ed.

Civilizacao Brasileira, 2003.

® DELIBERADOR, Luzia M. Y.; Vieira, Ana C. R. Comuwsicdo e educacdo para a cidadania em uma
Cooperativa de Assentamento do MST. Trabalho aptade no NP Comunicacdo para a Cidadania.
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comug#a, promovido pela INTERCOM e realizado na
Universidade Estadual do Rio de Janeiro, de 5ea$stembro 2005.

"PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunicacdo nos ntoeintos populares: a participagdo na construgéo
da cidadania. Petropolis: Vozes, 2008.
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entretenimento. Nossa ideia ndo € s6 mostrar qeemainidade Universitaria € feita

apenas de problemas. Mais sim de outras coisasdenuito, além disso, como por

exemplo: musicos, artistas, esportistas, escritotastos outros talentos.

3. Veiculos de midia como sistemas sociais

A analise dos efeitos da televisdo na formacao elo @iblico ndo pode se
restringir a questdo de se decidir se é o gostputitico que determina o contetdo da
midia ou se acontece o0 inverso. Esta questdo pedemais bem explicada se
utilizarmos a abordagem fornecida pelo paradigniatesal funcional. Comecaremos
encarando a midia como um sistema social que foaadentro de um sistema externo
especifico: o conjunto de condigBes sociais e rifftuque é a propria sociedade
brasileira.

A analise funcional da midia pode mostrar comofaapara se manter estavel
mesmo diante de tantas criticas com relacdo am®eldo de baixa qualidade ou de
mau gosto.

A estrutura do sistema de comunicacdo de massa soniadade capitalista ,
democratica como a nossa, onde o0s canais de faegid0, em grande maioria,
concedidos as empresas de capital privado, € tmseacbndicéo financeira.

Segundo Martin-Barberd (2002), o carater publico ja esteve nas maos do
Estado, da Igreja e dos partidos politicos. Atualmesses segmentos ndo conseguem
mais definir este espaco diante da presenca dosllaps que inundam a sociedade de
informacé&o e imagens. A platéia que ja foi o pahliwje € a audiéncia. De acordo com
esse pensamento, pode-se concluir que o caratbcqéba caracteristica de um meio
de abrir espaco ao discurso da sociedade, recaecsticas e enviar informacdes. E o
lugar do publico, seja regional ou global, onde s"dereconhece e pode exercer a sua
cidadania.

Outra forma de definir a TV publica € percebendo sempromisso com a

viabilizagdo do que nao se vé na TV comercial, acdupor novos formatos e a

8 MARTiN—BARBERO, Jesus. Televisao publica, televisdultural: entre a renovacao e a invengao In
RINCON, Omar (org.) Televisdo Publica: do consumido cidaddo. S&do Paulo, Friederich Ebert
Stifung, 2002.
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preocupacdo com a cidadania. Nora MazZigq2002:283: 284) cita algumas

caracteristicas que a TV pubica deve possuir:

Deve estar alicercada numa programacéo de quajifede assumir o que a televiséo
comercial deixa vago, sem pensar 0os géneros comintereionalidade educativa ou
conscientizadora; Precisa levar em consideracieeasilade cultural, a toleréncia e a
abertura para outros sujeitos culturais.

Martin-Barbero (2002) inovou nos estudos da comagdio quando nos trouxe
novas concepcdes a respeito dos receptores, aflomgne estes ndo séo sujeitos
passivos que recebem informacdes de forma estgigla, contrario sdo sujeitos
integrais, que possuem identidade e participamades/grupos, entre estes, o trabalho,
a familia, os amigos, com 0s quais trocam opingdEgmam juizo de valores a respeito
do que Iéem nos jornais ou assistem nas televisbesitor enfatiza a importancia da
vida cotidiana como possibilidade de uma nova fieitlbs meios. A essa nova leitura
ele chama de mediagéo.

Vasconcelo¥ (2002) acrescenta:

Pertencer a varios grupos e instituicdes resultai@nmeferencial diversificado no qual
em algumas ocasifes pesa o parecer da familiaugaspo dos amigos, levando-nos a
refletir a respeito da possibilidade de um refodm,uma complementacdo, ou mesmo
de uma disputa de sentido entre tais grupos duigétes, uma vez que cada um deles
tende a apresentar sua orientacdo como a maisgedlagitima.

Questdes cruciais para entender as mudancas sqooalem partir da
compreensao de como algo que esta no texto delma dige de alguma forma sobre
seus espectadores.

Entender esse mecanismo pode servir para mudduencfar e até mesmo
controlar a resposta do telespectador. Os filmedeifos visando determinado publico,
que eles desejam atrair, os programas de telev@wsabém. Para que determinado
programa atinja um tipo de publico, ele tem queraentido para esse grupo, tem que
atingir o emocional ou o racional fazendo com gsiswjeitos entrem em sintonia com

as imagens ou com a histéria.

® MAZZIOTTI, Nora. Narrativa: os géneros na telewisdiiblica In RINCON, Omar (org.) Televisdo
Puablica: do consumidor ao cidaddo. S&do Paulo, éigd Ebert Stifung, 2002.

19 VASCONCELOS, Geni Amélia Nader. Cotidiano: um outriés para entendimento da recepcéo
televisiva. Goiania: XI Endipe, 2002.
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Se 0s canais universitarios acertam o seu pubtleoifrando seus gostos e

interesses, investir na educacdo e formacao désk=pectadores através de uma
programacao de qualidade deveria ser a propostzab@s que esta € a prioridade do
Estatuto da UTV, documento criado para orientaruncibnamento das televisbes
pertencentes as IES que compdem o canal.

A ideia de publico é proveniente de uma deducamtoigcdo sobre quem estara
do outro lado da tela assistindo. Essa questdoetn@ para a compreensao dos modos
de enderecamento, ou seja, os produtores, direa@®iristas tanto de cinema quanto
de televisédo, quando fazem um filme ou um progranfazem pensando em enderecar
a um determinado tipo de telespectador. Sendo assiema, a musica, a locagéo, o
figurino e, principalmente, a linguagem devem cpomder aquilo que determinado
publico tem como usual ou, pelo menos, de algummadse identifica.

Os modos de enderecamento constituem estratégsante complexas de
interpelar alguém ou se dirigir a um publico deieado, especialmente se o resultado
que se pretende é uma resposta traduzida comadéide| que é o que espera a
televisdo: a fidelizacdo do publico telespectaimsas estratégias ndo sdo produzidag;
de uma hora para outra, elas sdo construidas mapdas dia-a-dia e, no caso da
televisdo, elas sdo pensadas desde o seu surgjremaiodo a historia da educacao, dos
telespectadores e da formacao do publico (FISCHER03).

Este projeto de extensdo proporciona oportunidaate p aluno universitario
colocar em pratica seus conhecimentos e sanar dinslas. Além disso, esta
colaborando para o crescimento da Universidade gr@jario Curso de Comunicacéao.
A Web TV Comunidade serve de instrumento para mesngue queiram se expressar
através da forca da televisao.

O enderecamento deve ser feito utilizando os resutgie se imagina iréo
atingir ao publico pretendido. Se as televisdesarsitarias querem atingir aos jovens
com programas de qualidade que promovam a cidgdauapossibilitem a ampliacao
dos conhecimentos que eles ja possuem, que pratigyedagogia da participacdo, que
estimulem o desenvolvimento social, que os prepara o mundo do trabalho, entéo,

devem produzir programas que abordem assuntongds a esses temas, como

! FISCHER, Rosa Maria Bueno. Televisdo & Educacésr & pensar a TV. Belo Horizonte. Auténtica.
2003.
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ecologia, desenvolvimento sustentavel, cooperagatrabalho, direitos e deveres do

cidadao e etc. O enderecamento ndo diz respeiterdgenao tema a ser tratado. Diz
também respeito, por exemplo, a uma linguagem @jee acessivel a este tipo de
publico.

Para alcancar o objetivo faz-se necessario realizar revisao de literatura que
proporcione um entendimento dos conceitos de catadei e televisdo e analisar as
outras emissoras deste segmento.

N&o se trata, a0 se mencionar objetividade, deecderao publico um produto
neutro. Uma noticia elaborada com objetividade néoessariamente é, nem pode
pretender fugir a certa dose de subjetividade.afsatde um material que, mesmo que
envolva fatores subjetivos deixa para o leitor aspmlidade de avaliar e julgar
determinado acontecimento. A noticia objetiva dispepreconceitos sobre a natureza
do fato, e oferece ao leitor a possibilidade diexéb. Conforme afirma Bucéi

O bom jornalismo nada tem a ver com indiferenca) oeutralizacdo do sujeito, como
toda atividade propria da cidadania, ele se alismmarhbém de indignagdo. As emogdes
devem integrar a reportagem assim como integraima humana [...] A objetividade

no jornalismo, que é intersubjetividade, ndo pesEngdo total — pede equilibrio 7

(BUCCI, 2000, p. 94-95).

Para Bauman, o Estado contemporaneo ja ndo seepropts a promessa de
seguranca social, que era a base de legitimacaéstimlo social. Em vez disso o0s
politicos contemporaneos, ao passo que “tornamequgsossiveis 0s projetos de vida”
das pessoas, pedem aos eleitores que sejam “meigefk’, (Ou seja, que se preparem
para ter mais insegurancas no futuro) e busqueividondimente suas proprias solucdes
individuais para problemas socialmente produzigB&UMAN *3, 2007).

Essa “flexibilidade” é a base do que Bauman alcund® vida liquida, a vida
atual, “uma vida precaria, vivida em condi¢cdesramiteza constante”, uma “sucessao
de reinicios”, na qual as pessoas vivem o “preggltepresente, vivem para sobreviver
(tanto quanto possivel) e para obter satisfacdoné&ximo possivel)”, através de
complexos malabarismos de “flexibilidade” individiug precisamente a “desatencdo a
vida em comum” que “impede a possibilidade de renkg as condicbes que tornam
liquida a vida individual”. (BAUMAN, 2007).

12BUCCI. E. Sobre Etica e imprensa. S&o Paulo: Coitipadas Letras, 2000.
¥ BAUMAN, Zygmunt. Vida Liquida. Rio de Janeiro: gerZahar, 2007.
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Trata-se de uma questéo realmente interessantdinBimico e competitivo jogo

de sobrevivéncia atual, em uma sociedade globacentemente competitiva, a
tematica da seguranca incide sobre todos, mas deiras diferentes dependendo da
posicdo social que se ocupe. Aos que estdo jogdedtato, além de sustentar a
frenética atividade de se manter no jogo, ocomecassidade de poder desfrutar em paz
do merecido usufruto do seu por assim dizer trabalfssim, seguranca assume o0
sentido de proteger-se dos outros (BAUMAN, 2003,9).

Para os primeiros, o impeto comunitario ganha unticke de associar-se aos
iguais para proteger-se contra o outro, o difefestdar-se, murar, fortificar e vigiar
seu reduto de seguranca ardua e artificialmentstiwddo, que, entretanto permanece
invariavelmente sob constante ameacga (Bauman, 203#pn os segundos, pode,
eventualmente, ocorrer um impulso comunitario unataliferente, de outra ordem: o
de proteger-se um ao outro. Ao identificar comutéda solidariedade, PaiVg2003,

p. 19) demarca esta ultima como uma “verdadeinatégia dos que, por viverem na
escassez ou a margem, constroem um saber partieutamvivialismo e de experiéncia
local”. 8

Com esta ultima possibilidade, pretende-se destapassibilidade de o impulso
gregario, comunitario, surgir da opcéo do sujetg pm busca de conferir condicbes e
sentido a sua existéncia, vincular-se, reconhexepsrtencer, partilhar, participar,
conviver. Obviamente tal impeto pode ocorrer ameitio grupo também, embora possa
parecer menos provavel, talvez ndo o seja de Eatotodo caso, o que estd em questao
sao duas inteligéncias (Bauman, 2003), duas comgdes polares da mesma questao

da seguranca.

4. Material e Métodos

A internet, com suas infinitas possibilidades dmanicacdo, criou um arranjo
sécio-cultural, que se tornou um estilo de vidatemporaneo de uma sociedade ja
imersa no ciberespaco e na cibercultura. Cibengyltomo define Pierre LéW é: “O
conjunto de técnicas (materiais e intelectuais) pd#icas, de atitudes, de modos e

pensamento e de valores que se desenvolvem juntangcem o crescimento do

“PAIVA, Raquel. O Espirito Comum. Midia, Comunidag€lobalismo. Rio de Janeiro: Mauad, 2003.
> EVY, P. Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34, 1999
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ciberespaco” (LEVY, 1999).
Ciberespaco, também segundo Lévy:
E o novo meio de comunicacéo que surge da intexéonmundial dos computadores.
O termo especifica ndo apenas a infra-estrutur@mahida comunicacao digital, mas

também o universo oceénico de informacdo que elgaalassim como os sujeitos que
navegam e alimentam esse universo” (LEVY, 2004).

Para Leatf (2004), ciberespaco é:

Camalednico, elastico, ubiquo e irreversivel, e méoreduz a definicdes rapidas.
Engloba a triplice: as redes de computadores igdelds no planeta (incluindo seus
documentos, programas e dados); as pessoas, @lpstiuicdes que participam dessa
interconectividade; e, finalmente, o espaco (virtgacial, informacional, cultural e
comunitario) que emerge das inter-relagcées homeasmdentos-maquinas.

A internet, com seu carater dinamico — e desendalpiara funcionar dentro de
uma logica que tem como vetor principal a velooddadtambém fez emergir um
conceito ja existente, mas que se acentuou depogedimpulsionado pela l6gica da
aceleracado: a “"dromocracia”’. O radical grego drorggnifica corrida, carreira. Nesse,

governo da corrida, a internet se transformou nuemnde possibilidades sem fim o9

capaz de impulsionar a realizacdo dessas ativideoi#dianas e, automaticamente,

transformar o homem em um ser relativamente depémddessa tecnologia. Hoje,
quase todos nos, diariamente, trocamos informagi@es e-mail, navegamos nas
agéncias de noticias, adquirimos informacfes e#meipor meio de sites de buscas,
pagamos contas bancarias, enfim, nos conectam@mtaiseamente com o mundo. A
internet, & medida que é utilizada para otimizaragsatividades, evolui como um
mosaico recheado de informacdes de toda a natquezae intercalam amarradas sob
nos infinitos, com um crescimento expoente. Esgasss@o confeccionados dentro de
milhares ou milh6es de paginas que vao apareceadwortha subseqiente umas as
outras a cada clique no mouse.

Quando inadequado, o tratamento da noticia onlifiaté, segundo a hipétese
deste trabalho, da maneira como as empresas gircadi e 0 proprio jornalista se
rendem a l6gica da velocidade contemporanea pasegair produzir o maior volume

possivel de noticias dentro do eixo capitalistalaggue prevé a maximizacao do lucro

8| EAO L. Derivas: cartografias do ciberespaco. huokdo (organizadora). Sdo Paulo: Annablume;
SENAC, 2004.
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mercantilista.

Antes de elucidar os mecanismos de funcionamenttéanet, baseada no
vetor da velocidade — e 0s processos de producgarmlismo online —, € necessario
esmiucar o nascimento dessa velocidade que regebbej parte do funcionamento do
mundo.

E a internet, em sua maior parte de atuacéo, guenpalsionar a producéo de
noticias em larga escala e vai atender perfeitaanantprocesso imposto pela l6gica
capitalista pos-moderna. A agilidade da interngtie viabiliza a comunicacdo em rede
facilitando o fluxo de informacdes — impulsionaprecessos produtivos jornalisticos e
proporciona aos veiculos de comunicacdo um resukadrme no que diz respeito a
apuracdo dos fatos e a transformacédo desses fato®técia. Logo, tem-se um fluxo
continuo de noticias na rede: € a internet fandibtaa comunicacdo social e também
interferindo nos processos de producdo do jornalisontemporaneo. Percebe-se a
estrutura gigantesca da web, sua viabilizacdo daupmacdo social e também a
interferéncia na producdo em larga escala do jemalcontemporaneo.

A pratica do jornalismo na web criou basicament@asdeorrentes que se 4
debrucam sobre esse ramo da comunicacdo. De umdadgue insistem em que a
insercdo do jornalismo no campo da ciberculturalt@syuma decadéncia. Para essa
corrente, a aceleracdo natural da web impede quértee, editor e redator déem
tratamento adequado a noticia, ja que se tornaémgale um tempo cada vez mais
célere.

Do outro lado, os defensores da internet argumempaena rede mundial de
computadores € o caminho para a pratica de umligma livre de censura e mais
participativo, libertario e eficiente no que dizpeito a publicacdo de qualquer assunto
gue interesse a comunidade. O debate sobre o ctammoto dessas duas correntes
certamente sempre se estendera na mesma proporg@ocgescimento da internet e o
surgimento de novas ferramentas disponiveis a@ljsmo online. O aparecimento de
qualquer aparato novo sempre serda motivo parastiées pros e contras.

A importancia do Blog e do Twitter como divulgadoree informagoes
instantaneas € inegavel. Cada internauta, deteistarm blog, publica na sua pagina
aquilo que bem entender. Desse angulo, ndo hgwarigue criticar a internet.

Mas, se de fato a maior parte dos blogueiros n&ofeemacao jornalistica, de
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onde vem o interesse pelo que escrevem? Para RO@BD2, p. 183), muitos

blogueiros escrevem sobre areas que dominam. Assypor serem participantes, no
apenas observadores, chegam a ter melhor acedsotés de informacdo do que os
jornalistas. Nesse contexto, o autor aponta quew ¥ork Times, por exemplo, ja ndo
compete apenas com outros jornais da cidade, nmagamo o volume de informacdes
disponiveis on-line.

Assim, pode-se dizer que o Blog e o Twitter vém tonindo para a
continuidade e o aprofundamento de um assunto danpela midia de massa. Para
alguns pesquisadores o movimento dos blogs e twitigribuem para o levantamento
de uma questdo importante, e se relacionada a dhontoncreto, pode determinar e
cobrar solugdes. S&o véarios os exemplos de pepsoaas gracas ao bom trabalho de
blogueiros e sites de noticias.

5. Resultados e Discusséao

A Web TV Comunitaria tem um blog onde sdo publisades matérias.
http://TVcomunidade.blogspot.com. Por isso, a Jdide da internet, no que diz 11
respeito quanto a sua influéncia sob o jornalisoumsegue fazer o conteudo ficar
interativo. Com a participacao online do telespidutala tende a apontar outros pontos
de vista. Mas o jornalismo online ndo se limitaaséssas ferramentas como base de
sustentacdo de sua pratica. A internet vive majiainente de noticias, que podem
surgir a partir do auxilio de blogs, twitters, sitee busca e outras ferramentas, mas que
posteriormente, deverdo ser trabalhadas dentrouttesoinstrumentos. E ai que a
velocidade se torna pecga-chave no que diz respeitnodo de producédo do jornalismo
na web. O jornalista ndo pode ser apenas um agantmissor do acontecimento, uma
maquina reprodutora de informacdes, recebidaseyemplo, de um post de um blog
ou de uma mensagem do twitter — que tem funcdettioras. Ele deve dispor, acima
de tudo, de espirito critico e social para cumgpnira missdo que lhe é passada e que
deve, primeiramente, atender as necessidades daresl de pessoas que védo, a
principio, depositar confianca e credibilidade modoito que Ihes sera transmitido. N&o

basta utilizar um blog ou um twitter para divulgaralquer tipo de acontecimento. E

" ROSSI, Clévis. O que é jornalismo. S&o Paulo: iBease, 2002

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 02 Volume 01 Edigdo 03 Janeiro-Junho de 201
Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@Irteéistrajor

preciso ir além. Avancar dentro dos padrdes jostiedis que regem a producao efetiva

da noticia. A tarefa jornalistica cotidiana devesea encarada, como nota Clovis Rossi,
como “uma fascinante batalha pela conquista da emeatcoracdes de seus alvos:
leitores, telespectadores ou ouvintes” (ROSSI, 2p02).

Tendo como regra basica esse espirito socialnaljeta precisa enxergar o fato
com cautela e ser capaz de transformar esse aicoetege num produto jornalistico
plausivel, que obedeca a uma logica narrativa tpoeda todas as vertentes do fato,
balizada em valores éticos e morais, informandoetamente o leitor — sem decisdes
precipitadas, respeitando a cronologia desse amorgrto e aguardando todos 0s seus
desdobramentos naturais — e, mais do que issoerti@sgo a consciéncia desse leitor
para que ele reflita sobre cada aspecto da notietando capacidade de discernimento
diante de tudo o que Ihe é apresentado. O jornalsmm processo social realizado
dentro de uma acdo consciente do jornalista, que dedever de investigar o
acontecimento, selecionar seus vetores construtiaaliar suas implicacdes
conceituais e sociais e, depois de filtrar e sepa@usas, consequéncias e
desdobramentos, desenvolver uma narrativa coeregitgando aquilo que lhe for 4,
socialmente justificavel dentro dos critérios ddiagiabilidade, portanto de interesse
publico. O jornalismo, nesse sentido, € o0 elo gos, processos sociais, cria e mantém
mediacdes viabilizadoras do direito a informacaasii, trilha o principio ético
universal que deve orientar a moral das acoes ljstisas em funcdo da qual o
jornalista assume responsabilidade pelas suagasarefidianas. O direito a informacgéo
ndo se restringe apenas ao mecanismo de recelzeinéssnacdo. E preciso uma
pratica jornalistica correta e efetiva para queasessformacdes sejam recheadas de
conteudos efetivos, construidos dentro de contexdnsistentes e bem elaborados. Nao
basta receber determinada informagéo de uma mensdgeelular ou de um blog ou
ainda da interatividade do twitter. E preciso tthhe essa informacdo antes de
transforma-la em noticia.

A logica do capitalismo fez crescer a circulacdo idormacdo. Com o
desenvolvimento das cidades, a conquista de novescamps, 0 aumento do
abastecimento mundial e o avanco da tecnologiafoamacéo se transformou em um
instrumento capaz de acelerar e viabilizar essdacdes multilaterais entre

comunidades, governos, paises, nacdes. Mais doamuaroduto dotado de contetdos
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estreitamente ligados aos interesses da sociedadeoticia passou a obedecer

sistematicamente a uma regra mercadologica: atasdeecessidades ndo s6 de quem a
consome, mas de quem a produz (empresa jorndljstleaquem a mantém em
circulacdo no mercado (patrocinadores) e dos érgéesrnamentais, que, de certa
forma, contribuem para o progresso dos veiculosodeunicacdo quando atendem aos

seus interesses.

6. Consideracdes Finais

Falar em comunicacdo comunitaria parece uma cogii@@m termos. Afinal, a
assim chamada comunicacédo social, quer dizer,ceroeinte mediada — esse fenémeno
social contemporaneo que algca o termo comunicaghscassao nas ciéncias humanas
— emerge justamente na complexificagdo da sociedao@erna, que implicou no
declinio das comunidades tradicionais.

A comunicacdo comunitaria permanece como um desaffesquisadores e
ativistas de comunicacdo. Embora muito se tenhd@@sobre o tema, as abordagens
ainda permanecem insuficientes para cobrir a coftjgide em questdo, tarefa que ;3
talvez nem seja possivel para qualquer teoria prese

Inicialmente buscaram-se informacdes sobre 0s ipdi® sistemas existentes
pelo mundo, a fim de encontrarmos referéncias quiegsem servir de suporte para a
implantagéo da Web TV Comunitaria.

Se a logica da democracia cibercultural determimoladocdo de novos
mecanismos de producdo da noticia, o jornalista tcalgalha nesse meio também
modificou bastante sua forma de atuacao para coimsegencaixar nesse novo modelo.
Reféns de um tempo cada vez mais escasso obrigadosmprir 0os prazos de
fechamento que sao reduzidissimos, reporterestoredae editores passaram a lutar
contra o tempo.

Conclui-se que ndao ha de se confrontar as inovagdawlogicas com o
jornalismo tradicional, que dispensa a légica dacidade e tenta se firmar como uma
pratica que demanda somente paciéncia e ndo aagaeE preciso, de uma maneira
geral, que haja uma adaptacéo natural as novidiaideshaticas e ao surgimento de um
aparato que cada vez mais se prolifera no cenamaial no dorso do vetor acelerativo.

Pensando desta maneira que a Web TV ComunitaridJElsIG é utilizada de
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instrumento otimizador para boas praticas jornedistatuais.
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