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Maingueneau € conhecido, especialmente, pela sua extensa produgio edi-
torial em francés sobre andlise do discurso e teorias da enunciagéo e pelas tradu-
¢Oes para o portugués de algumas dessas obras. A tradug@o do presente titulo
disponibiliza, ao grande piiblico brasileiro, um rico instrumental de analise de
textos de comunicagdo, em particular de textos escritos da esfera publicitiria e
jornalistica.

O autor justifica o aparecimento desta obra pelo crescente prestigio de
géneros quotidianos na educagao bésica na Franga, para os quais necessita-se de
um instrumental adequado de anélise. Com isso, Maingueneau insere sua obra em
uma “did4tica da lingilistica” destinada a publicos que ndo tém uma formagéo
especifica na 4rea. Ele adota o ponto de vista da andlise do discurso o qual “nio
apreende nem a organizagéo textual em si mesma, nem a situag3o de comunica-
¢do, mas procura associd-las intimamente”. Esse enfoque revela um nitido viés
pela pragmdtica de origem anglo-saxdnica e pelas teorias da enunciagio em lingua
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francesa, cujos titulos compdem, em grande medida, a bibliografia resumida. To-
dos esses aspectos acentuam, ainda mais, a relevincia da presente obra para o

. contexto brasileiro, uma vez que, por um lado, os documentos oficiais dos 6rgdos
de educagdo, as préticas quotidianas dos professores e os livros diddticos tém
destinado um espago significativo para textos publicitdrios e jornalisticos, e, por
outro, muitos cursos de graduagao da 4rea de ciéncias humanas incorporam uma
visdo discursiva da linguagem e necessitam de material de apoio acessivel a seus
alunos.

Merece destaque o recurso, bastante freqiiente em obras de divulgagio de
Maingueneau, de expor os diferentes sentidos que um termo recebe na drea, per-
mitindo ao leitor iniciante se situar em relagdo 2 polissemia de palavras como
contexto, discurso, enunciado, texto, géneros e tipos de discurso. A precisdo e a
clareza desse procedimento revela o dominio, pelo autor, das vérias teorias da
pragmética e da andlise do discurso e a capacidade de sintese e de andlise compa-
rativa.

Outra qualidade do livro € a utilizagdo freqiiente e bem articulada de textos
publicitdrios e jornalisticos, para explicar e exemplificar os conceitos trabalha-
dos. Essa estratégia estd em harmonia com os objetivos do livro de fornecer um
instrumental de andlise desses tipos de discurso e de atingir um publico ndo espe-
cialista.

O livro estd dividido da seguinte maneira: primeiro, um preficio do autor 4
edigdo brasileira, outro & edigdo francesa, e uma apresentagdo dos tradutores; se-
guem-se dezoito capitulos acompanhados de uma concluséo final; e, por fim, uma
bibliografia resumida e um fndice de termos-chave. Os capitulos so escritos de
maneira autdnoma, 0 que propicia tanto a leitura corrente do livro, para aqueles
que desejam um conhecimento integral das questdes abordadas, guanto a sua con-

“sulta isolada, com vistas a esclarecer aspectos especificos. As inter-relages entre
os capitulos s@o estabelecidas por meio das fregiientes remissBes a outras partes
da obra. Trata-se de um compéndio de conceitos operacionais e de categorias de
andlise aplicados aos textos de comunicagao.

Os dezoito capitulos do livro-podem ser divididos em quatro grandes con-
juntos: o primeiro € composto pelos conceitos operacionais em pragmadtica e ana-
lise do discurso, o segundo, pelas categorias da enunciagao, o terceiro pelas diver-
sas formas de heterogeneidade enunciativa, € o quarto pela releitura de conceitos
da lingiiistica textual. '

150

Linha d'Agua, n. 16, p. 149-153, setembro 2003

Os capitulos iniciais, de um a seis, comp&em o primeiro conjunto de con-
ceitos de diversos dominios da pragmaética e da andlise do discurso. Do campo da
pragmética, expdem-se o papel dos elementos contextuais na definigéo do sentido
do enunciado e as “maximas conversacionais” de Grice, enquanto conhecimentos
implicitos que permitem a compreensio entre os interlocutores. Das teorias do
discurso francesas, destacam-se o principio da cooperagdo em Charaudeau, para
quem os atos de fala pressupdSem um “contrato de comunicagdo” aceito social-
mente; as diversas competéncias discursivas, a saber, a competéncia genérica,
ligada ao conhecimento dos géneros do discurso; a competéncia lingiifstica, co-
nhecimento de uma lingua; e a competéncia enciclopédica, conjunto de conheci-
mentos de mundo. Do sécic-interacionismo norte-americano, trabalham-se os
conceitos de “polidez” e de “face”, desenvolvidos a partir da obra de Goffman,
para mostrar como o conceito de “face” regula a comunicagao social. Dos estudos
da midiologia de Debray, recupera-se o papel do suporte material na constituigiio
do sentido e da forma dos discursos verbais. Nesse capitulo, Maingueneau explo-
ra como o aparecimento das novas tecnologias de comunicagao provoca desloca-
mentos na dicotomia oral/escrito, apontando para um fértil campo de pesquisas.

Nesse prilmeiro conjunto, sio bastante instrutivos os capitulos quatro e cin-
co, por apresentarem uma sintese dos conceitos de discurso, enunciado, tipo ¢
género do discurso em suas principais acepgdes em diferentes teorias. E interes-
sante a distin¢dio entre tipo de discurso, enquanto grandes setores da atividade
social (jornalismo, propaganda, literatura etc), e géneros do discurso, enguanto
dispositivos de comunicagdo subordinados a um tipo (editorial, reportagem, epo-
péia, “talk show” etc).

Os capitulos de sete a onze apresentam os conceitos e categorias funda-
mentais das teorias de enunciaciio francesas que se pautam pelo estudo das mar-
cas lingiifsticas da enunciag@o. Maingueneau teoriza como o falar implica neces-
sartamente a legimitagdo de um certo quadro de enunciagio. Neste conjunto, sdo
retomadas as cldssicas distingdes de Benveniste entre plano do discurso e plano
da histéria, bem como a sua releitura por Simonin em termos de “situagdo de
enunciagdo” e “situagio de enunciado™. Esta autora chama discurse os textos onde
hé referéncia 4 situagZo de enunciagdo e histdria os textos onde a referéncia ndo é
efetuada em relagdo 2 situagio de enunciagdo, mas em relagdo ao texto, ou seja, a
situagdo do enunciado. Maingueneau também expde o seu conhecido conceito de
cenografia discursiva, articulado aos conceitos de tipo e de género de discurso, e
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a sua releitura da categoria retdrica do ethos, numa perspectiva interativa em que
o co-enunciador atribui um caréter ao enunciador via marcas discursivas.

Nos capitulos de doze a quinze, expSem-se as diversas formas de hetero-
geneidade enunciativa. Algumas dessas formas revelam a presenca do outro no
fio do discurso, a saber: o discurso direto, o discurso indireto, a modalizagdo em
discurso segundo, o discurso indireto livre, as formas hibridas, o provérbio e a
ironia. Outras explicitam o complexo trabalho de auto-reflexibilidade da lingua-
gem, através das formas de modalizagZo autonimica, tal qual foram exaustiva-
mente trabalhadas por Authier-Revuz.

Os trés dltimos capitulos retomam temas cldssicos da lingiifstica textual,
os tipos de designagdes e a coesdo textual, 4 luz das teorias da enunciagfo e da
andlise dos textos de comunicagfo, e um interessante estudo dos sentidos associa-
dos aos nomes de produtos,

A conclus8o traz a anélise de um texto de guia turistico, com o objetivo de
ilustrar a inter-relagéo dos diversos aspectos abordados no livro, mostrando como
a cena de enunciagio € o lugar onde as diferentes dimensdes se articulam.

A maijor parte das referéncias bibliogrificas é apresentada em notas de
rodapé no decorrer do livro, sendo que a bibliografia final funciona como um guia
para o aprofundamento dos estudos. Em razdo disso, eld estd dividida em trés
eixos principais, denominados, respectivamente, "“generalidades sobre o discurso
¢ a andlise do discurso™; “comunicag@o midiética, imprensa, e publicidade”; e
“enunciagio e pragmética”. Essa divisdo permite a rdpida identificagdo dos titu-
los de uma drea para futura pesquisa. Os titulos constantes dessas subdivisdes
compdem um bom levantamento, embora ndo exaustivo, de obras representativas
desses dominios, propiciando uma visio plural dos diversos enfoques dados aos
trés eixos na Franga e na Suica de lingua francesa. A edigdo brasileira carece,
porém, de uma relagio das obras j4 traduzidas para o portugués, uma vez que o
piiblico alvo do livro ndo € especialista. Este, na sua grande maioria, nédo tem
acesso as obras em francés e desconhece as tradugdes brasileiras.

Por fim, € preciso ressaltar a qualidade da tradug@o que, conforme esclare-
cimento dos tradutores, iniciou-se com um trabalho de alunos da disciplina “Esté-
gio de tradugdo Francés-Portugués™ do curso de francés da PUC-SP e passou por
sucessivas reescrituras. A maior dificuldade encontrada pelos tradutores parece
ter sido a transposig¢ao dos diversos exemplos da imprensa e da publicidade fran-
cesas que mobilizam conhecimentos sociais, politicos, histéricos, culturais e lin-
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giifsticos desconhecidos do piblico brasileiro. Esse distanciamento foi superado
por meio da utilizag@o equilibrada, no decorrer do livro, de notas de rodapé que:
forneciam informagses sobre a histéria, a politica e a literatura francesas; repro-
duziam algumas expresstes idiomdticas francesas com vistas & comparagdo pelo
publico brasileiro; explicavam caracteristicas do sistema lingilistico do francés. O
resultado foi um texto fluente e acessivel, mas sem perder a precisio ¢ a sutileza
das andlises dos textos publicitdrios e jornalisticos.
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