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RESUMO

Este artigo trata da produgdo intelectual realizada entre a dissertagido de mestrado
defendida em 1985 no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da Escola
de Comunicagio e Artes da Universidade de Sao Paulo e a pesquisa mais recente,
em desenvolvimento. O objetivo é identificar as marcas deixadas pela formagao obtida
em nivel de pds-graduacio, considerando que o doutorado foi realizado no mesmo
programa, relacionando-as as pesquisas realizadas durante a trajetdria académica.
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ABSTRACT

This paper examines the intellectual production developed between the master’s thesis
defended in 1985 under the graduate program in Communication in the Art and
Communication School at University of Sdo Paulo, and the most recent ongoing research.
It seeks to identify the marks left by a graduate academic education, considering that
the PhD was developed under the same Program, and relating it to other research
performed during the academic path.
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ROCESSOS AUTORREFLEXIVOS COSTUMAM surtir efeitos

surpreendentes em quem os realiza. Nao foi diferente ao preparar

o Memorial, ponto de partida para este texto, para progressio a
Professora Titular da Faculdade de Comunicagio e Biblioteconomia (Fabico)
da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Revisar a produgao
realizada desde a dissertagido de mestrado, cursado na Escola de Comunicagoes
e Artes (ECA) da Universidade de Sio Paulo (USP), redimensionou a
percepcao do percurso académico realizado até entdo. Foi como encontrar
as conexdes, os desvios, as complementariedades, as lacunas, mas acima de
tudo as marcas de uma vida dedicada a pesquisa e a determinadas questoes
e suas motivagdes. Além da trajetéria de pesquisa, foi possivel dimensionar
também a repercussio na formacgdo de novos pesquisadores — bolsistas de
iniciagdo cientifica, mestrandos e doutorandos - e na formagao de coletivos
para atuagdo em grupos de pesquisa.

Em um texto anterior, “Pesquisar é se Tornar Aprendiz!” (Jacks, 2021),
também consequéncia da experiéncia de escrever o referido Memorial,
tracei algumas consideragdes sobre a produgio, o processo pelo qual passei e o
longo aprendizado acerca dos temas, das questdes, dos procedimentos meto-
doldgicos: os frutos dessa trajetdria.

Aqui vou tentar retomar tudo isso na relagio com minha formagéo no
mestrado e doutorado na ECA/USP, realizados entre 1985 e 1993, para destacar
as marcas deixadas nessa experiéncia fundante de minha trajetéria, que ja tem
quase quatro décadas.

Nunca havia realizado uma pesquisa académica quando decidi fazer
mestrado, pois na época nao havia sido implementado o Trabalho de Conclusao
de Curso (TCC) na Faculdade de Comunicagdo Social (Facos) da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM), na qual me graduei e era professora auxiliar.
Por outro lado, nunca havia morado' fora do Rio Grande do Sul quando decidi
tentar a selecio na ECA, um dos quatro’ Programas de Pés-Graduacio (PPG)
em Comunicacio existentes no pais, em 1984.

O fato de ter escolhido esse programa definiu os rumos da pesquisa que
realizei durante a minha formagéo de pds-graduagio e nos anos subsequentes
como pesquisadora emergente no campo. Foi 1a que fiz cursos que me possi-
bilitaram estudar as relagdes entre comunicagao e cultura, os quais foram ao
encontro da graduagao em Artes Plasticas e Comunicagdo Social, aglutinando
e potencializando os aspectos dessa formacao.

O ambiente teérico encontrado na ECA em poucos meses desfez a ideia
original do projeto apresentado para a sele¢do, que era estudar a publicidade
produzida para o meio rural gaticho, uma vez que era graduada em Publicidade e
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Propaganda. Mantive a publicidade como campo a ser estudado, mas a articulei
com uma problematica emergente na época, que era a questdo das identidades
regionais na relacdo com a industria cultural, frente ao fortalecimento do processo
de globalizagdo, visando entender suas imbricagoes.

O cenario foi o contexto da cultura gaucha, em efervescéncia nos anos 1980,
quando um movimento cultural renovador - chamado nativismo - desestabilizou
um movimento anterior - chamado tradicionalismo -, o qual havia cristalizado
as expressoes culturais gatichas em todas suas dimensdes. A proposta teérica
tensionava, sobretudo, afirmagdes sobre o poder dos meios de comunicagio de
fragilizarem, quando nao de aniquilarem, as culturas populares, visdo hegemonica
em voga decorrente de teorias da manipulagao.

Assim, a pesquisa de mestrado, publicada anos depois como Midia
Nativa: Cultura Regional e Industria Cultural (Jacks, 1998), problematizou o
papel dos meios na construgao de identidades regionais, tendo como objeto
empirico o movimento nativista e foco principal a producéo publicitaria gaticha.
Os principais conceitos desenvolvidos na pesquisa — industria cultural e cultura
regional — sofreram um processo de apropriagdo porque circulavam, naquele
momento, com uma defini¢ao muito rigida para dar conta do fenémeno em
pauta. Carlos Eduardo Lins da Silva (1980), sintonizado com o debate sobre
cultura popular nos foruns de comunicagido da América Latina, sob a perspectiva
gramsciana de hegemonia, ajudou a pensar que o conceito de industria cultural
poderia designar, na dissertagao, a criagdo, produgio e distribuicdo de produtos
mididticos destinados a seus publicos, liberado do sentido proposto por Adorno
e Horkheimer para criticar a emergente cultura massiva na década de 1940.
Ele entendia que a expressao poderia ter sido cunhada com objetivo mais
retérico do que cientifico, mas que era ttil para nomear a logica do processo
de produgéo cultural massiva.

Da mesma forma e sob a mesma perspectiva, Martin-Barbero, que acabava
de chegar as discussdes sobre as relagdes entre comunicagdo e cultura que se
estabeleciam na ECA, ajudou a trabalhar com o conceito de cultura regional,
de forma mais flexivel. A partir dele, ela foi entendida em um sentido mais amplo,
incluindo manifestagoes de carater “erudito”, “popular” e “massivo’, instancias
historicamente imbricadas por determinacdes dos processos de industrializagdo
e urbanizagdo (Martin-Barbero, 1987). A disserta¢do foi produzida em momento
de quebra de paradigma nos estudos de comunicagdo na América Latina,
sendo que a identidade cultural foi tratada pelo ponto de vista das institui¢des,
mas também dos agentes culturais, sujeitos vinculados tanto ao nativismo e ao
tradicionalismo quanto aos meios de comunicagio.
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Na tese doutoral foi mantida a mesma perspectiva, mas sob um angulo
que avangou em dire¢ao aos sujeitos receptores e suas praticas culturais,
também como consequéncia da chegada a ECA do que ficou conhecido como
teorias latino-americanas. Publicada com o titulo Queréncia: Cultura Regional
como Mediagio Simbdlica (Jacks, 1999), nela foi explorada a identidade cultural
regional, mas agora na relagao com a recep¢do de uma telenovela, tratando da
mediagao da cultura regional no processo de produgao de sentido dos receptores.
Estudar a telenovela também foi uma consequéncia de fazer doutorado na
ECA, pois ja havia la uma forte tendéncia de considerar esse produto massivo
com indiscutiveis elementos da cultura brasileira e com papel importante na
constituicio de identidades.

O cotidiano dos receptores, contexto essencial para entender os processos
de recep¢io, foi incorporado ao objeto de estudo e nele foram identificados os
elementos da cultura regional que eram vivenciados e que proporcionavam reco-
nhecimento e sentido de pertencimento ao grupo estudado. Foram identificadas
também as instituicdes que atuavam na construgio e consolida¢do da identidade
regional e os marcadores sociais presentes nos processos identitarios dos receptores,
além das articulagdes nas apropriagdes e interpretagdes dos valores veiculados
pela telenovela Pedra sobre Pedra, da Rede Globo, de 1992. As telenovelas, depois
de um periodo dedicado a outras questdes, voltam ao foco também como um
desdobramento da formagdo na ECA, como sera comentado mais adiante.

Voltando a tese, em termos tedricos dois eixos articulados marcaram o estudo,
que, segundo Maria Immacolata Lopes (1999), inaugurou em termos empiricos
o empreendimento de considerar a teoria das mediacdes’, em emergéncia
na América Latina naquele momento, no estudo das relagdes entre cultura e
comunica¢ao. No primeiro eixo, a problematica das industrias culturais e seu
papel na formacdo das identidades contemporaneas; no segundo, a mediagao
cultural e as praticas cotidianas na formagao das audiéncias, tendo como autores
norteadores Martin-Barbero (1987) e Canclini (1990).

Para tratar da identidade cultural regional, as nogdes de mesticagem
(Martin-Barbero, 1987) e de hibrida¢ao (Canclini, 1990) ajudaram a pensar a
inser¢do dos meios em sua reconfiguragdo e, nesse cenario, a constituicdo das
identidades das audiéncias. Eles, além de darem base a discussao tedrica, pautaram
os caminhos metodolégicos, na medida em que realocaram a discussdo sobre
as relagoes entre cultura e comunicagdo, evidenciaram a natureza negociada
da comunicagao e redimensionaram o papel do receptor como sujeito ativo no
processo de recepgao.

O fato de ter definido o PPG da ECA como lugar de formacao angulou de
forma indelével tudo que realizei em minha vida académica, tanto na formagao
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de novos pesquisadores quanto de minha prépria pesquisa, pois de 1 irradiou
toda a discussdo latino-americana realizada em féruns pelo continente
e, também, porque a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacédo (Intercom) era sediada na Escola a época.

A primeira pesquisa realizada como recém-doutora teve a parceria de
duas outras “ecanas”, Doris Haussen e Carolina Escosteguy, que trabalhavam
na Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC-RS). Com a
mesma matriz de formagao, nos juntamos interinstitucionalmente para realizar a
pesquisa Industria Cultural Gaticha: Estudo dos Meios de Comunicagdo de Massa
e sua Inser¢do na Cultura Local e Regional (Jacks & Escosteguy, 1997), que deu
sequéncia a intenc¢do de relacionar comunicagio e cultura, interesse das trés,
retomando a perspectiva de que a cultura de massa ¢ um fendmeno intrinseco
a contemporaneidade, cujos agentes estdo inseridos no contexto sociocultural
de que fazem parte e dele resultam.

Com esse foco, foram identificados e analisados a estrutura e os contetdos
da industria cultural gaticha - jornais, emissoras de radio AM e FM, emissoras
de televisdao — das dez cidades com maior infraestrutura midiatica. A analise de
seus conteudos foi realizada a partir dos referentes local, regional, nacional e
internacional. Ou seja, sobre o contetido local as matérias deveriam ser produzidas
acerca de e para a comunidade, e sobre o regional deveriam ser de interesse
circunscrito a sociedade gaucha. Os contetudos de carater nacional foram iden-
tificados como os que se referiam ao ambito do pais, e os internacionais os
que ndo diziam respeito ao territorio delimitado por suas fronteiras. Também
foram reconstituidas as histdrias de cada veiculo, assim como identificados
seus proprietdrios, objetivo que se revelou inaugural para muitos dos veiculos
analisados, que nao tinham suas trajetdrias histdricas sistematizadas.

Dois encontros académicos — com Sérgio Capparelli, que voltava do
pos-doutorado no Canada, e com o dinamarqués Thomas Tufte, em um congresso
em Sao Paulo — marcaram um novo desafio tedrico-metodologico, pois decidimos
trabalhar em uma pesquisa integrada’, que resultou na publicacio de TV, Familia
e Identidade: Porto Alegre “Fim de Século” (Jacks & Capparelli, 2006).

Como vinhamos de duas tradigdes tedricas diferentes — economia politica
da comunicag¢io e estudos culturais —, tivemos que acomodar nossas diferencas
e superar o que vinha ocorrendo na drea, ou seja, analises que contemplavam
as macroestruturas sociais e/ou politico-econdémicas ou que desciam ao detalhe
da mensagem, via semidtica, retdrica, analise de conteido ou do discurso.
Ambas deixavam de fora os sujeitos envolvidos nos processos e praticas relativos a
comunicac¢ao. Na tentativa de superar esse cendrio teérico-analitico, propusemos
adotar uma perspectiva que contemplasse o entendimento da inter-relagido
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dos ambitos macro e microssocial. Nosso proposito foi entender os sistemas —
meios de comunica¢io — e os processos de comunicagio, recep¢ao e consumo
midiatico a luz de um arcabouco tedrico interessado nas imbricacdes entre
micro e macro contextos, entre estruturas e agentes, entre campos de produgio
cultural e préticas cotidianas, além de outras questdes relativas a problematica.

Autores como Anthony Giddens e Pierre Bourdieu estiveram na base
para sustentar uma ideia de sociedade que revelasse movimentos entre suas
diversas esferas. Metodologicamente, fomos inspirados por modelos propostos
pelos latino-americanos Jesus Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini,
Jorge A. Gonzalez e Guillermo Orozco Gémez, os quais tratam das relagdes
entre os meios e audiéncias a partir de uma densa trama tedrica, operacionalizada
por uma multimetodologia. Nicholas Garnham, Graham Murdock e James Lull
também estiveram entre modelos inspiradores. As estratégias analiticas adotadas
a partir dessas referéncias percorreram diversas vias e tomaram varias dimensdes,
vinculando Economia Politica e Estudos Culturais, didlogo muito pouco estabe-
lecido no Brasil até entdo, mas em curso na Europa, como demonstra o intenso
debate entre James Curran e David Morley (Curran et al., 1998).

Assim, a analise macroestrutural — encabecada pela equipe de Sérgio
Capparelli - tomou tanto o polo da produgéo e da veiculacdo dos programas
de televisao em Porto Alegre quanto as demais ofertas culturais, as quais
foram estudadas do ponto de vista histérico e urbanistico, ressaltando suas
transformagoes ao longo do tempo. A microestrutural, por sua vez - realizada
pela equipe coordenada por Nilda Jacks, a qual também apoiou o trabalho
de Thomas Tufte na cidade -, privilegiou o polo da recep¢ao e do consumo
midiatico, trabalhando os eixos diacrdnico e sincrdnico de forma articulada.
No diacroénico, a técnica de histérias de familia teceu a trajetoria de trés gera-
¢bes de cinco familias, na intencdo de descrever como as identidades étnica,
familiar e regional construiram-se e transformaram-se de uma geragao a
outra, sob a influéncia ou nao dos meios de comunicagao presentes em cada
época (jornal, radio, TV aberta, TV por assinatura e internet). Essa estratégia
permitiu também conhecer como a institui¢cdo familiar contribuiu para a
formagdo de seus membros como audiéncia televisiva, no que diz respeito a
preferéncia por géneros e tipos de programas, ao tipo de relagio com o meio,
a definigao de papéis na estruturacdo do conhecimento, das opinides, das visdes
de mundo etc. No eixo sincronico, a etnografia da audiéncia - desenvolvida
por Thomas Tufte — produziu dados sobre o cotidiano e as relagdes sociais e
familiares de um nucleo de cada uma das cinco familias, a fim de revelar as
praticas culturais e os usos dos meios, em especial a TV a cabo, a qual conecta
a cultura global com a local’.
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Para dimensionar o papel da televisdo no processo de reconfiguracao
da identidade regional, foi realizada paralelamente a pesquisa anteriormente
descrita uma andlise dos discursos sobre a identidade gatcha, publicado em
Identidade Cultural como Formagdo Discursiva (Jacks, 2018). O objetivo foi
atualizar a discussdo pds-irrupgao do movimento nativista nos anos 1980, o qual
havia sido tratado tanto na disserta¢ao quanto na tese, tomando como corpus a
colecdo “Nds, os Gal’lchos”6, publicada na década de 1990. Além dos discursos
sobre o gauchismo, foram identificados também os capitais culturais e sociais
dos produtores desses discursos e de que perspectiva disciplinar/profissional
escreveram seus argumentos sobre a identidade regional naquele momento.

A aposta tedrica realizada nesse empreendimento foi considerar a iden-
tidade cultural como uma formacgéo discursiva (Murdock, 1993) e como um
“campo regional” (Bourdieu, 1989), a qual circula socialmente e é produzida
por diversos agentes, entre eles a midia e seus produtores. A aproximagao
entre os dois autores deu arcabougo para trabalhar representagdes que sdo
fruto de estruturas de poder, mas que nao sdo estaticas e sofrem mudangas
que acompanham os movimentos da histéria. Objetivamente, foram cotejadas
as categorias bourdianas de representacoes mentais (lingua, sotaque, dialeto,
carater etc.), representagoes objetais em coisas (emblemas, bandeiras, hinos,
indumentadrias etc.) e em atos (estratégias de manipulagdo simbdlica) com as
de Murdock, que aponta trés formacoes’ que distinguem a modernidade:
1) formagdes econdmicas e politicas; 2) formagoes culturais e de saber/conhe-
cimento; e 3) formagdes da vida cotidiana, em que os ambitos anteriores sdao
incorporados e vivenciados. Ele conceitua identidade cultural como maneiras
organizadas de descrever e explicar o mundo social ou propor¢oes dele, a qual
compreende quatro elementos: 1) sistemas de classificagdo; 2) nomes e imagens
favorita; 3) formas de argumentacéo e raciocinio; e 4) principios de avaliacdo
(Murdock, 1990). Apesar das formagdes discursivas estarem organizadas, ndo sao
necessariamente coerentes, pois podem apresentar inconsisténcias e contradigoes,
além de desarticulagoes entre as conexdes analiticas e as conotagdes ligadas a
imagens preferidas, que sdo mais abertas a varias interpretagoes.

Nesse interim, a relacio com a ECA volta a se estreitar quando um convite
para participar do Observatorio Ibero-Americano de Fic¢ao Televisiva (OBITEL)
foi feito por Maria Immacolata Lopes, no final dos anos 2000. Assim, o foco na
relagdo dos sujeitos com a telenovela, abordada na tese doutoral, volta a pautar
a nova fase da pesquisa. Sendo o OBITEL um projeto permanente de analise
da produgao e/ou do consumo de ficgao, é possivel acompanhar de forma sis-
tematica as transformac¢des em curso, dando oportunidade impar de atualizar
coletivamente o debate sobre processos e praticas de recep¢do. Como os demais
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pesquisadores do OBITEL, tornou-se mandatdria a adogdo da nomenclatura
recepgdo transmididtica para denominar as novas relagdes dos receptores com
os meios frente a convergéncia midiatica.

Nesse cendrio, nossa proposta nas ultimas quatro edigdes foi analisar longi-
tudinalmente as telenovelas veiculadas pela Globo no momento da realizagdo da
pesquisa para o biénio. Fizeram parte do corpus as telenovelas Passione (Jacks &
Ronsini, 2011), Avenida Brasil (Jacks et al., 2013), Império (Jacks et al., 2015b)
e Velho Chico (Jacks et al., 2017c¢), na tentativa de acompanhar as mudangas e
tendéncias operadas tanto na esfera da produ¢ao quanto na recep¢ao. Para tal,
os procedimentos metodoldgicos sdao sempre retomados para fazer o acompa-
nhamento e compara¢ao do comportamento das audiéncias em plataformas
digitais, exercendo dessa forma a metodologia de observatério, ponto chave
da proposta de nossa equipe. Em 2019, essas narrativas foram retomadas para
explorar a criagao de mundos possiveis, tema do ano, na busca da construgao
ficcional dos mundos populares (Jacks et al., 2019), dando continuidade ao modo
sistematico de proceder nossas andlises, mesmo que dessa vez ndo exatamente
repetindo alguns procedimentos, como nas trés edigdes anteriores, por forca
do tema do ano.

O pertencimento ao OBITEL foi fundamental para definir os rumos das pes-
quisas seguintes, como bolsista do CNPq e coordenadora do Programa Nacional
de Cooperagao Académica (Procad), em 2013, pois o conceito de transmidiatico
(Jenkins, 2008) seguiu investigado em Joverm e Consumo Mididtico em Tempos
de Convergéncia (Jacks et al., 2015a) e em Jovem Brasileiro e Prdticas Mididticas
em Tempo de Convergéncia: O “Brasil Profundo” (Jacks et al., 2021). Ambos os
estudos foram desenvolvidos de forma comparativa e com cobertura nacional e
regional, respectivamente, na tentativa de conhecer a relacao de jovens de todas
as regides do pais com as redes sociais digitais.

O objetivo da primeira pesquisa foi identificar as tematicas que mais
circulavam entre jovens dos 26 estados e do Distrito Federal®, além das pré-
ticas e rituais referentes ao uso das plataformas mais utilizadas entre eles.
Informagoes contextuais — historicas, geograficas, economicas, demograficas,
culturais, midiaticos etc. — sobre cada estado (Jacks & Toaldo, 2014) e sua capital
(Silvestrin et al., 2016) foram produzidas para entender e tentar explicar as pra-
ticas juvenis. Contexto e situagdo sdo duas escalas importantes para designar o
pertencimento dos sujeitos, forjando estratégias de triangulagdo para analisar
uso de tempo e espago e as praticas que ai ocorrem. Um estudo piloto combinado
com uma pesquisa exploratoria fez parte dos procedimentos, o qual, em termos
técnicos, adotou um questionario aplicado a 10 universitarios’ (mogas e rapazes
entre 18 e 24 anos), seguido de uma observagao do perfil do Facebook de outros
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10 jovens. Com esses dados iniciais foi formulado um questionario online,
disponibilizado para jovens moradores das capitais.

A experiéncia exitosa com os jovens das capitais suscitou a vontade de
algumas equipes da Rede Brasil Conectado de conhecer as praticas de jovens
interioranos. A pesquisa Jovem Brasileiro e Prdticas Mididticas em Tempo de
Convergéncia: O “Brasil Profundo™’ (2021) adentrou o interior de trés esta-
dos na tentativa de conhecer um pouco da realidade dos jovens11 que vivem
distantes das metrdpoles e pertencem a grupos sociais especificos. Jovens de
pequenas cidades do interior do Par4, Sergipe e Rio Grande do Sul, assim como
da drea rural e ribeirinha e alguns pertencentes a quilombos, foram estudados
em relag¢do ao consumo midiatico e as praticas convergentes no ambito digital
(Jacks et al., 2020).

Também tributdria da formagdo na ECA, em especial na disciplina de meto-
dologia da pesquisa, foi a inclinagdo para produzir metapesquisas, no intuito
de atualizar o estado da arte da pesquisa de recep¢ao e consumo midiatico
realizada nos PPG. Essa empreitada originou os volumes I, II e III de Meios
e Audiéncias (Jacks et al., 2008), o primeiro destacando a emergéncia desses
estudos no Brasil, o segundo a sua consolidagio e o terceiro sua reconfiguragao
diante da convergéncia midiatica, cuja sequéncia esta em vias de produgdo para
constituir o volume IV (previsto para 2023).

Em Meios e Audiéncias (Jacks et al., 2008), o corpus foi relativo a década
de 1990, com um total de 49 pesquisas, nas quais foram identificados trés tipos
de abordagens teérico-metodoldgicas: sociocultural, comportamental e outras.
Foram analisados também aspectos técnicos e empiricos para elaborar um estado
da arte das pesquisas na drea, visando propor uma agenda para a década seguinte,
método seguido em todos os volumes. Meios e Audiéncias 11 ? (Jacks et al., 2014)
contempla o estudo desenvolvido entre 2000 e 2009, cujo corpus foi composto
por 209 pesquisas, as quais focaram a relagdo empirica13 dos receptores com
os meios. A abordagem sociodiscursiva, tributaria da adogdo das teorias do
discurso, principalmente trazidas pelos estudos de jornalismo, foi a novidade
encontrada. Meios e Audiéncias I1I (Jacks et al., 2014) tratou de um periodo mais
curto - 2010 a 2015 -, intervalo reduzido para acompanhar as rapidas mudangas
operadas pela convergéncia mididtica, que trouxe o embaralhamento do papel
do receptor, participando muitas vezes como produtor, e a inclusao das redes
sociais no objeto de estudo.

Nesse volume, foi realizada a distingdo entre estudos de recepcido e de
consumo midiatico (Toaldo & Jacks, 2017), duas grandes vertentes de estudos
latino-americanos, pois sdo problematicas distintas, mesmo que relacionadas,
as quais sofrem novas tensdes com a convergéncia midiatica, que também levou
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°Expressao inspirada em
Guillermo Bonfil Batalla,

que escreveu México Profundo
(1989). “Profundo” foi uma
nogao cunhada para designar,
entre as diferentes vertentes
da sociedade mexicana
contemporénea, a indigena.

O México Profundo é a
civilizagdo negada, formada por
uma diversidade de culturas,
comunidades e setores sociais
que constituem a maioria da
populagio daquele pais.

' A concepgao de juventude
adotada considera a
impossibilidade de associd-la a
uma defini¢do unica, relacionada
aum perfodo temporal.

A condigio fisica se reflete em
anseios, emogdes, experiéncias,
signos usados e na propria forga
corporal, energia e capacidade
produtiva, em um sentimento
de invulnerabilidade. Outras
varidveis, além da idade, so:
geragdo na qual é socializado;
género; condigio familiar;

e institui¢des a que pertencem

2Entre Meios e Audiéncias

I e II foi publicado Anadlisis

de Recepcion en América
Latina: Un recuento Historico
con Perspectivas al Futuro
(Jacks et al, 2011). O estudo

foi resultado de uma pesquisa
integrada latino-americana que
analisou a produgéo de quase
todos os paises do continente
no periodo de 1990 a 2010.

A rede de pesquisadores
encontrou-se em Quito para
discutir os primeiros avangos
com especialistas convidados
para construir uma agenda
latino-americana a partir dos
dados de cada pais. Estiveram
presentes Jesus Martin-Barbero,
Guillermo Orozco Gémez,
Valerio Fuenzalida e Maria
Immacolata Lopes, que
produziram textos nos quais
propdem uma agenda de
pesquisa para a América Latina.

*Foi eliminada a abordagem
chamada “outras’, porque siao
pesquisas que apenas
supdem os receptores.
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a diferenciacdo entre midia e midia social. Institucionalidade, formalidade
e mecanismos de regulacdo caracterizam a primeira. Aparelhos telefénicos,
disquetes, pendrives, tapumes, camisetas nao foram considerados midia, portanto,
nem o corpo humano, como consideram alguns pesquisadores. Para Klaus
Jensen (2010), o corpo humano, assim como os demais dispositivos citados
acima, sdo meios de primeiro grau que fazem parte do desenvolvimento histérico
deles. O’Sullivan (1993) afirma que essa no¢ao é muito ampla e seu uso decresceu
para dar lugar exclusivamente aos meios de comunicagdo de massa, que para
Jensen (2010) sdo meios de segundo grau, os quais atuam de um-para-todos,
ou seja, sdo basicamente os meios analdgicos.

Midia social, por sua vez, segundo Martin-Barbero (2015), ¢ um canal de
comunicagdo entre as pessoas e entre as institui¢des sociais e seus publicos.
Eles produzem um conjunto de informagdes tecidas socialmente, que podem
ser consultadas nas redes, o que Jensen (2010) chama de metamidia ou meios
de terceiro grau. Por esse motivo e em razdo da analise empreendida, as midias
sociais s6 foram consideradas no corpus quando sua utilizagao foi feita por algum
veiculo de comunicagdo para expandir seu relacionamento com as audiéncias,
inseridas no processo de convergéncia midiatica. Nesse caso, os processos de
recepgdo e de consumo midiatico podem ocorrer de maneira transmidiatica,
tratando-se das audiéncias em rede, fendmeno amplamente identificado na
experiéncia de pesquisas junto ao OBITEL.

O longo processo que comegou na década de 1980, com a primeira experiéncia
de pesquisa ao realizar o mestrado na ECA/USP, ainda fecunda a pesquisa em
andamento: Recepgdo Filmica e Espectatorialidade Cinematogrdfica: Exploragoes
Teérico-Metodologicas. Nela, como nas demais pesquisas desenvolvidas, questoes
fundamentais como partir do conhecimento da producéo do campo e ter fortes
bases metodoldgicas sao compromissos selados com a formagao recebida,
expressas em texto anterior como “conhecer, assimilar, criar” (Jacks, 2020).
Sem esse exercicio reflexivo nio hé como avancar e inovar com bases solidas. I¥!
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