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RESUMO: Este artigo pretende analisar criticamente o discurso sobre o consumo, bem como sua mensagem de que a
felicidade das mulheres depende da aquisi¢éo de objetos desejados, através do consumo de produtos de massa, veiculado
nos anos 20 pela publicidade, pela fotografia e pelo cinema. O cinema hollywoodiano neste periodo era estruturado em
parte, sobre a apresentacdo da mulher como objeto glamouroso, disputado e consumido, e em parte sobre a criagdo do
mi se-en-scene cujos fetiches sdo objetos consumidos e o estilo de vida consumista como coroléario da modernidade.
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ABSTRACT: This article analyses the discourse of consume as well as its message that the women'’s happiness depends
on the consume of mass products that were vehicled in the twenties by the publicity, photography and the movies. The
Hollywood moviesin that time showed the women as glamorous objects, disputed and consumed, and the consumist way
of llife as the corollary of modernity.
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O século XX é marcado por um intenso fluxo de cotidiano dos individuos, inserindo uma nova no¢éo
mudancas de todas as ordens, econémicas, politicas detempo e de espaco, provocando novas reacfes que
esociais, atingindo os modos de percepcéo einterfe- respondem a novas sensaces, incitando novos dese-
rindo diretamente nos processos de interpretacdo e jos incontidos de consumo bem como novas manei-
reelaboracdo dos signos culturais que compdem o ras de sociabilidade e sociabilizago.
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Contribuiu enormemente paraisso a Segunda Re-
volugdo Industrial ou a Revolugado Cientifico-Tecno-
|6gica, ocorridaem meados de 1870 e que foi respon-
savel pel o enorme avanco tecnol gico até entdo nunca
alcangado, apresentando a possibilidade de novos re-
Cursos técnicos que pelas suas caracteristicas mesmo,
desorientam, intimidam, perturbam, confundem,
distorcem e alucinam, pois as escalas, potenciais e
vel oci dades envol vidos nos novos equi pamentos eins-
talacBes excedem em absoluto as proporcoes e as li-
mitadas possibilidades de percepcédo, forca e deslo-
camento do corpo humano:

(...) surgiréo, apenas para se ter umabreve idéia, os veiculos
automotores, os transatl anticos, os avies, o telégrafo, o telefone,
ailuminacéo el étrica e aamplagamade utensilios el etrodomeésti-
cos, a fotografia, o cinema, a radiodifuséo, a televisdo, os arra-
nha-céus e seus elevadores, as escadas rolantes e os sistemas me-
troviérios, os parques de diversoes el étricas, as rodas gigantes, as
montanha-russas, a seringa hipodérmica, a anestesia, a penicili-
na, o estetoscopio, o medidor de pressdo arterial, os processos de
pasteurizagao e esterilizagdo, os adubos artificiais, 0s vasos sani-
tarios com descarga automética e o papel higiénico, a escova de
dentes e o dentrificio, o sabdo em pd, os refrigerantes gasosos, 0
fogdo a gés, o aquecedor elétrico, a Coca-Cola, a aspirina, o
Sonrisal (...) (SEVCENKO, 1998, p.9).

Concomitantemente as mudancgas de natureza
tecnologicas, paliticas e socials, a Revolugéo Cientifi-
co-Tecnol 6gica impulsiona a consolidacéo da unidade
global do mercado capitalista, fundando umadindmica
expansi onista, gerando gigantescos compl exosindustri-
ais, exigindo em contrapartidaao aumento de producéo
aaberturade novos mercados consumidores capazesde
devorar tudo o quetivesse preco. Foi essaampliacdo na
escala das demandas e das exportacfes que gerou o fe-
ndmeno conhecido como neocol onialismo ou imperia-
lismo e que mais do que simplesmente incorporar poli-
tica e economicamente as nagdes “atrasadas’, buscava
transformar 0 modo de vida dessas sociedadestradicio-
nais, corrompendo-Ihes os habitos e condenando-lhes
Seus comportamentos paraentao, incutir-lhes hébitose

préticas de producdo e consumo, bem como atitudes e
pensamentos modernos.

No caso do Brasil, 0 aparecimento de um novo
regime politico, ancorado em bases econdmicas muito
especificasviriadeixar paratras o Império e suas ma-
zelas e anunciar a ascensdo de uma nova base social
muito diversa daguela, ancorada politica e economi-
camente nas riquezas geradas pel aexpansdo dacultu-
racafeeirano Sudeste do pais. Assim, com ainaugu-
racdo da Republica, aidéiadas novas elites eraa de
promover aindustrializag&o imediata e amoderniza-
¢do do pais“atodo custo”, abrindo paraisso aecono-
mia aos capitais estrangeiros, especia menteingleses
e americanos, aém de promover amais escandalosa
fraude especulativa de todos os tempos no mercado
deacBes, 0 “Encilhamento”. O efeito direto desse pro-
cesso foi um desastre econdmico que arruinou os ca-
pitalistas maisricos, ou sgja, agueles que constituiram
a elite econdmica da monarquia, facilitando assim “a
ascensdo de uma nova camada de arrivistas, enrique-
cidosno jogo especul ativo e nasnegociatas dosprimei -
rosanosdo novo regime e que paradoxal mente setrans-
formaria, junto aos cafeicultores do Sudeste, nas
principais bases sociais e econdmicas de sustentacdo
da elite cientifica e tecnocrética inspirada no rigido
racionalismo positivista’ (SEVCENKO, 1998, p.15).

Na mesma época em que esses “homens novos’
ascendem, da-se aAbolicdo (1888), aimigracdo es-
trangeiraavulta e se consolidam as préticas do traba-
Iho assalariado e a constitui¢do de um mercado inter-
no din@mico, gerando assim um amplo processo de
desestabilizacdo da sociedade e culturatradicionais.
No afamodernizador, as novas elites se empenhavam
em reduzir acomplexarealidade social brasileiraem
conformidade com padrfes abstratos de gestdo soci-
al copiados de model os europeus ou norte-america-
nos, model os esses que pregavam acivilidade, o urba
nismo cientifico e o apagamento do passado historico
do pais, singularizado pelas mazel as herdadas do co-
lonialismo e da escravidéo.
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Mais especificamente, Sao Paul o nadécadade 20
passava por transformacfes de todas as naturezas:
econdmicas, sociais, administrativas e principal mente
culturais. Seu semblante ndo era totalmente conhe-
cido pois ainda se formava, apoiado, por um lado na
influéncia do modelo civilizador e modernizador da
Belle Epoque européia- particularmente afrancesa-
e de outro numasolida heranca cultural, advindadas
nossas raizes coloniais.

A despeito do processo de ‘regeneracdo’, carac-
terizado pelareformaurbanado Rio de Janeiro, pela
modernizacado do porto, pelacampanha saneadorada
vacina obrigatéria e pela Grande Exposi¢ao Nacio-
nal; frente acondenag&o dos habitos e costumesliga-
dos pelamemoéria a sociedade tradicional ; a negagéo
de todo e qualquer elemento de cultura popular que
pudesse macular a imagem civilizada da sociedade
dominante; uma politica rigorosa de exclusao dos
grupos populares da area central da cidade e um
cosmopolitismo profundamente identificado com a
vidaparisiense; o que se viaem S&o Paulo namesma
época divergia completamente desse quadro:

“(...) S&o Paulo era uma correria sofrega para escavar raizes
tradicionais e restabelecer uma ‘meméria de tinturas coloniais;
um empenho pelo resgate e identificacdo com uma cultura popu-
lar, mormente de recorte ‘ sertanejo’ ; umabusca de éreas periféri-
cas ao centro, a procura dos espagos livres para corridas e espor-
tes, do publica para as faganhas e da animagéo popular para o
Carnaval e as novas celebracfes; e um curioso modernismo pari-
siense, que ensinava a desprezar a velha Europa moribunda e a
amar a pujangadaAmérica’ (SEVCENKO, 1992, p.255).

A cidade de S&o Paulo era caracterizada por um
cosmopolitismo contraditério marcado pelos ten-
sionamentos advindos da coexisténcia de diferentes
temporalidades, onde conviviam lado alado nas pro-
ducdes e reproducdes da vida cotidiana, o arcaico e
0 moderno, o novo e o velho, configurando diversos
ritmos sociais que imprimiam a cidade uma feicéo
heterogénea. Nos anos 20, Sdo Paulo “encarnava a

imagem de uma metrépole inacabada, moderna e
provinciana, de um pais periférico, das enchentes e
da pobreza’ (LOTITO, 1997), equilibrando-se entre
um modelo europeu de urbanidade e a convivéncia
inventiva e improvisada entre inlmeras etnias e en-
tre 0s novos grupos sociais que se formavam.

(...) Afinal, S&o Paulo ndo era uma cidade nem de negros, nem
de brancos e nem de mesticos, nem de estrangeiros e nem de brasi-
leiros, nem americana, nem européia, nem nativa, nem eraindustri-
al, apesar do volume crescente das fébricas, nem entreposto agrico-
la, apesar da importancia crucial do café nado era tropical, nem
subtropical; ndo eraainda moderna, mas jando tinha mais passado.
Essa cidade que brotou stibita e inexplicavel mente, como um colos-
sal cogumelo depois da chuva, era um enigma para seus proprios
habitantes, perplexos, tentando entendé-lo como podiam, enquanto
|utavam para n@ serem devorados (SEVCENKO, 1992, p.31).

Em 1920, o valor da producéo paulista passavada
metade da producdo geral da Uni&o. Sao Paulo eraa
“locomoativa carregando atras de si vinte vagdes va-
zios’, como se dizia entdo. O ritmo das transforma-
¢Oes se acelera. Hauma expansdo horizontal nacida-
de que deslinda novos bairros enquanto os antigos se
remodel am, no centro apontam os primeiros prédios,
S&o Paulo pela primeira vez conhece, nos anos 20,
um rush imobiliério, marcado pelaespecul acéo deter-
renos. S8o Paulo civiliza-se. Freglienta escolas, clu-
bes, cafés-concerto, teatros e cinemas. Movimenta-
se ao ritmo dos maxixes e dos sambas, dos ragimes,
one-steps e tangos. Os sal 8es burgueses se aristocra-
tizam, recobrem-se de savonneries e moveis france-
ses; além de professores demuisica. E todo refinamen-
to de uma cultura urbana e burguesa que se estrutura
eirradia para as classes médias (GALVAO, 1975).

As camadas médias iam consolidando-se, agre-
gando trabalhadores dos setoresferroviario e dos ser-
Vigos urbanos, como empresas de energia, transpor-
tes, &gua, telefone, comércio importador e construcao
civil, que cresciam junto com acidade. Engrossavam
as camadas médias, 0s pequenos proprietariosrurais
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empobrecidos que, na cidade, passaram a ocupar 0s
cargos mais elevados do aparelho burocrético ou tor-
naram-se profissionais|liberais. Os brasileiros de ori-
gem mais pobre e 0simigrantes ocupavam 0s cargos
inferiores no funcionalismo publico, nos servigos de
escritorio, nos setores bancario, industrial e comer-
cial (LOTITO, 1997, p.7).

Analisando aestruturado mercado detrabal ho da
metrépole paulistana nos fins do século XI1X e nas
primeiras décadas do século XX, observa-se que a
formacéo e consolidagéo deste mercado de trabalho
interno livre se da com a predominancia acentuada e
aproliferacéo das pequenas ocupagdes autbnomas e
do trabalho informal, setores incluidos na chamada
economiainvisivel, oculta, subterrénea, submersa, in-
formal, paralela, ndo oficial; so tantos os seus no-
mes quanto as dificuldades para dimensiona-la. Era
caracterizada principal mente por peguenas ocupacdes
independentes etrabalhos ocasionais, que vigoravam
tanto nos tempos de euforia e expansdo como de es-
tagnacdo da economia. Os entraves da economia a
acomodagdo do homem pobre no processo produti-
vo, 0 rapido crescimento demografico de uma
populacdo pobre, desempregada, trazida pelacorren-
teimigratdria, e afreqiénciadasflutuacbesciclicas
de suas atividades, geraram o crescimento vegetativo
de umamassa desenrai zada, vivendo numasituagéo
ambigua de participacdo-exclusdo, cujas possibili-
dades de se integrar nas profissdes lucrativas esta-
veis eram reduzidissimas, estando condenada ao
semi-emprego cronico.

Entre as pequenas profissdes que dominavam a
pai sagem agjitada e movimentada da Paulicéia, temos
gueressaltar agrandeimportanciado pegqueno artesa-
nato autbnomo. Umaenorme “ profusao de mindscu-
las oficinas caseiras, pequenas empresas familiares,
em geral, pouco lucrativas, localizadas em prédios
mal cuidados, pobres, no fundo do quintal ou de al-
gum comodo da casade seu proprietario, compunham
aarquitetura da cidade, revelando o peso significati-

vo do artesanato auténomo para a sobrevivéncia co-
tidiana dos trabalhadores pobres que n&o consegui-
am obter um trabalho estavel assalariado” (PINTO,
1994, p.114).

Por outro lado, nas industrias que se formavam,
principalmente as téxteis, aintroducéo da maquina-
ria tende a reduzir o valor da forca de trabalho e a
lancar ao mercado criancas e mulheres em maior pro-
porg@o. Como observa Boris Fausto, “ as mulheres,
em 1919, sdo majoritérias no ramo téxtil no Estado
de SAo Paulo e representam uma parcela significati-
va no Distrito Federal, por sua vez constituem maio-
ria no ramo de vestuario e toucador na Capital da
Republica. A introducéo da forga de trabalho femi-
ninaeinfantil resultaem novasfontes de atritos, pois
para os homens, o trabalho feminino se transforma
em um temivel concorrente:

Em 1917, no curso de uma assembléia da Unido dos Operé-
rios em Fabricas de Tecidos do Rio de Janeiro, convocada para
discutir a situacdo existente em uma fébrica onde os tecel Ges es-
tavam sendo gradativamente substituidos por mulheres, um ope-
rério insurge-se contra esse processo em nome dadivisdo tradicio-
nal dos papéis sociais: "nés ndo devemos ensinar (o trabalho) a
essas mulheres que amanh@ nos viréo a substituir, mas devemos
fazer-lhes compreender que o seu lugar é em casa, atratar e edu-
car seus filhos..., oxala que elas saibam compreender seu papel
de educadoras daqueles que amanha serdo 0s nossos substitutos
na luta do p&o e na conquista do bem estar da humanidade, pois,
assim, demonstrardo a sociedade serem as verdadeiras rainhas do
lar; o papel de uma mé&e n&o consiste em abandonar seus filhos
em casa e ir para a fébrica trabalhar, pois tal abandono origina
muitas vezes conseqiiéncias lamentaveis, quando melhor seriaque
somente 0 homem procurasse produzir deformae prover as neces-
sidades do lar” (FAUSTO, 1976, p.110-116).

O perfil das mulheres brasileiras nas trés primeiras
décadas deste século foi tracado por um vigoroso dis-
curso ideoldgico, que reunia conservadores e diferen-
tes matizes de reformistas, acabando por desumanizé
las como sujeitos histéricos, ao mesmo tempo que
cristalizavadeterminadosti pos de comportamento con-
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vertendo-os em rigidos papéis sociais. “A mulher que
€, em tudo, o contrério do homem”, foi o bordao que
sintetizou o pensamento de umaépocaintrangilae por
iss0 agil naconstrucdo e difusio das representaces do
comportamento feminino ideal, que limitaram seu ho-
rizonte ao “recondito do lar” e reduziram a0 maximo
suas atividades e aspiragOes, até encaixa-lano papel de
“rainhado lar”, sustentada pel o tripé mée-esposa-dona
decasa(MALUFeMOTT, 1998, p.373). A imagem da
mé&e-esposa-donade casacomo aprincipal funcdo da
mulher correspondiaaguilo que erapregado pelalgre-
ja, ensinado pel os médicos em seus discursos higie-
nistas e os juristas, legitimado pelo Estado e divul-
gado pelaimprensa.

Segundo estudo de Marina Maluf e Maria LUcia
Mott sobre a reproducéo do cotidiano e a coesdo da
familia, atribuicdes que a ética dominante faz recair
pesadamente sobre as mulheres, ambos os sexos el e-
geram como os legitimos responsaveis pela suposta
corrosao da ordem socia e a quebra de costumes, as
inovages nas rotinas das mulheres e, principa men-
te, as modificagdes nas rel acbes entre homens e mu-
Iheres; conjugando-se esforgos para disciplinar toda
e qualquer iniciativa que pudesse ser interpretada
como ameagadora a ordem familiar: “(...) Hoje em
dia, preocupada com mil frivolidades mundanas,
passeios, chas, tangos e visitas, a mulher deserta do
lar. E como se a um templo se evadisse um idolo. E
como se a um frasco se evolasse um perfume.(...) a
familia se dissolve e perde a urdidura firme e ances-
tral dosseusliames. "Rumo a cozinha! Eisolemado
momento” (MALUF e MOTT, 1998, p. 372).

Ainda segundo 0 mesmo estudo, o Cadigo Civil
de 1916 fixou socialmente o papel da mulher, suas
relagdes com seus conjuges, seus deveres e obriga-
¢des bem como seus corretivos, visando sempre as-
segurar aordem familiar. Aqui, amulher erainibida
de trabalhar, a ndo ser com uma autorizacdo prévia
do seu esposo e com fins de gjuda no sustento do lar,
pois a cada representante da sociedade matrimonial

cabia um atributo essencial: se ao marido cabia pro-
ver amanutencgdo dafamilia, amulher restavaaidenti-
dade social como esposa e mége; a ele a identidade
publica, aelaadoméstica. A contrapartida do mari-
do provedor eraamulher responsavel pelahonrafa-
miliar, pois diante de tantos perigos e incertezas que
assolavam a sociedade moderna e urbana, o lar e a
familia foram convertidos em ancoradouros da mo-
ral sagrada.

Dentro desse discurso moralizador publicizado
pela imprensa e ditado pelo préprio Codigo Civil,
vemos emol durar-se as condutasfemininas atravésde
certas “revistas para mogas' da época, que nos dei-
xam entrever nas entrelinhas de seus discursos a el a-
boracédo de novas estratégias de agdo com o objetivo
de preservar o tradicional modelo matrimonial, pois
gue aurbanizagdo punhaem convivio tradi¢des e cos-
tumes tao dispares e mesclados que era necessario a
imposi ¢&o de uma missdo model adora do pensamento
e do comportamento do homem moderno.

Porém, apesar desse desegjo fomentado pelosinte-
lectuais e profissionais das camadas dominantes de
espelhar 0 novo cidad&o brasileiro em imagens de
umaburguesiaurbana, cosmopolitaecivilizada, o que
defato ocorreu foi que esse padréo de comportamento
burgués bem como a modernidade e o consumo fo-
ram absorvidos de forma desigual pelas diferentes
regiBes e cidades e pel as dif erentes camadas da popu-
lacd0. Grande parte do pais permaneceu fiel aagricul-
tura e nem a industrializagdo, embora tenha desloca-
do progressivamente aproducéo paraforado domicilio,
n&o destruiu de uma so vez as formas tradicionais de
producéo e sobrevivéncia. Além disso, a maioria das
mul heres pobres* viviarelagbes conjugais consensuais,
sem uma presenca masculina efetiva no lar, ou convi-
viam com companheiros que n&o tinham trabalho nem
efetivonem regular”, assim, além dos servicos domés-
ticosrealizados aduras penas, cuidavam dosfilhosdo
casal e proviam asobrevivénciadafamiliaatravés de
seus trabalhos (DIAS, 1984).
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De modo geral, os salérios reduzidos e intermi-
tentes do homem obrigavam todo membro da fami-
liapobre aprocurar algum meio de ganho, sobretudo
as mulheres: as mées de familiaou as solteiras. Nes-
tasituagéo, os ganhos casuais das mulheres eram es-
senciais para complementar o ordenado masculino e
garantir o minimo a subsisténcia precaria da classe
pobre. A maioriadasfamilias ndo tinharendafixavi-
sivel e os rendimentos instéveis e insuficientes dos
homens criavam anecessidade dos ganhos suplemen-
tares das mulheres que, no maior nimero de casos,
ndo podiam se dedicar apenas as tarefas do lar e de
subsisténcia. O resultado destainterdependénciaen-
tre os ganhos de maridos e suas companheiras paraa
sobrevivénciadafamilia, muitas vezes podiasignifi-
car um reforgo dos elos de unido do casal e um au-
mento da solidariedade, dos gestos de auxilio mutuo
entre os integrantes do grupo de parentesco.

Quando néo estavarel ativamente estabilizadanas
funcbes domésticas, que erao setor que maislhe ofe-
recia oportunidades de emprego, atrabalhadora saia
a cata das tarefas ocasionais, ligadas a prestagéo de
servigos para as familias burguesas. Geralmente as
casadas e com filhos ainda pegquenos, dada a dificul-
dade em assumir compromissos regulares e manter
um ritmo constante de trabalho quando trabalhavam
fora de casa, preferiam trabalhar por dia. O trabalho
esporédico, casual, ajustava-se mais a sua realidade
de maes de familia com numerosa prole pegquena e
aos problemas decorrentes da suafungéo de progeni-
toras, como nos casos de doencas das criangas, que
as impossibilitavam, temporariamente, de se afastar
de casa; criangas ainda pequenas, que ndo contribui-
am financeiramente para o orgcamento doméstico e sd
aumentavam as despesas. Para fugir ao estado de
miséria crénica é que estas enérgicas mulheres sai-
am aprocuradetrabalho (PINTO, 1994, p.171-173).

Normalmente, esses trabalhos nos quais se entre-
gavam as mulheres eram naverdade extensfes de suas
atribuicbes no lar, como por exemplo professora,

enfermeira, datilografa, telefonista, operariadasin-
dustrias téxteis, de confecgdo e alimenticia. Ja em
1919, no Distrito Federal, as mulheres alcangam o
percentual de 55,1% contra54,9% de homensno que
se refere ao desenvolvimento de tarefas e ocupagédo
de cargos no ramo das indUstrias de vestuario e tou-
cador. Em S&o Paulo, nesse mesmo ano, no ramo das
indUstriastéxteis, adiferencapercentual entre mulhe-
resehomens naocupagdo total dos cargos cresce para
10,4% , contabilizando 55,2% de mulheres contra
44,8% de homens. Os salarios das mulheres eram
sempre inferiores aos dos homens, mesmo contando
as variagles percentuals para mais ou para menos
entre os diferentes ramos da atividade industrial,
€omo nos mostra o censo de 1919 referente aos sal&
rios de homens e mulheres adultos: naindustria téx-
til o salario médio em mil réis por dia era de 5.329
paraos homens e 3.738 paraas mulheres; jano ramo
alimenticio a diferenca era de 5.111 para homens e
2.957 para as mulheres e naindustria do vestuario a
contabilidade era de 6.712 para os homens contra
3.652 paraas mulheres (FAUSTO, 1976, p.X1-XV1).

Nas décadas de 20 e 30, a divisdo sexual do tra-
balho e a consciéncia das mulheres sobre elas mes-
mas estavam mudando significativamente e em lugar
algum essas mudangas eram mais visivel's que nos
grandes centros urbanos: ali, asfamilias eram meno-
res, o diadetrabalho maiscurto, haviaossalériospara
guem ndo estava desempregado, o desenvolvimento
industrial e urbano, o acesso a uma melhor escolari-
dade, a divulgacéo pela imprensa de uma participa-
¢do maior das mulheres no espaco publico sobretudo
depoisda PrimeiraGuerra, o avanco do feminismo e
as frequentes reivindicacfes das mulheres por maio-
res oportunidades acabaram por abrir novas profis-
sbes para as brasileiras forado lar.

Particularmente com rel acéo aos filmes, o consu-
mismo, fruto desse processo deindustrializagéo e de
massificagdo, pode ser visto do ponto de vistade um
capitalismo que tenta cooptar as novas demandas do
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feminismo e as necessidades de expandir aforca de
trabalho feminina, com a criacdo de um novo “mer-
cado feminino”, além dos desejos das mulheres pela
sexualidade, poder, liberdade e prazer que poderiam
ser canalizado para uma “compra passiva’ e para
comodidades consumidas pela massa.

Influenciadas pel os novos papéis femininos repre-
sentados no cinema, as mulherestinham esperancade
viver “vidas diferentes’” das de suas maes. As princi-
pais ruas de comércio na cidade comegaram seu rei-
nado como o centro da moda para a jovem trabal ha-
dora- olocal adequado parasuanovaetdo ostentada
condic&o. As costureiras de roupas finas continuavam
apresentando os caros cetins e brocados; e as vitri-
nes ai nda exibiam nos manequins suas roupas perfei-
tamente drapeadas. Mas a alta moda n&o conseguia
deter aimaginacdo dasjovens. Asimagensimitativas
de Jean Harlow, Greta Garbo e Jean Crawford desfi-
lavam pelas principai s ruas quando el as brilhavam nas
telas de cinema. Porém poucas podiam comprar as
novas roupas em lojas.

As mées, irmas e amigas apressadamente copia-
vam o vestudrio das estrel as utilizando materiaisbara-
tos adquiridos em feiras ou lojas de departamentos
igual mente baratas. Essasrel agoes de produgéo/repro-
ducéo cultural que se d&o no cotidiano nos deixa en-
trever a relagdo entre consumo e producdo cultural,
baseando-se no fato de que “o consumo cultural de
massas caracteriza as sociedades ocidentais a uma
producdo racionalizada, expansionista, tanto quanto
centralizada, estrondosa e espetacular, corresponde
umaoutraproducdo qualificadade”consumo™ . Dessa
formao consumo cultural étomado, €l e préprio, como
uma producéo, que evidentemente ndo fabrica ne-
nhum objeto, mas constitui representacfes que nun-
casdo idénticas as que o produtor, 0 autor ou artista,
incutiram na sua obra. Esta producéo € ardilosa, en-
contra-se dispersa, mas insinua-se por toda a parte,
silenciosae quaseinvisivel, umavez que ndo assina-
la a sua presenca com produtos préprios mas com

"maneiras de utilizar” os produtos impostos por uma
ordem economicamente dominante (PINTO, 1991).

Nesse sentido € emblemético um dos contos de
Anténio deAlcantaraMachado, que mostra esse pro-
cesso de absor¢ao e reinvencdo dos signos culturais
hollywoodianos:

A ruaBar8o de | tapetiningaéum depdsito sarapintado de auto-
moveis gritadores. As casas de modas (AO CHIC PARISIENSE,
SAO PAULO -PARIS, PARIS ELEGANTE) despejam nas calca-
das as costureirinhas que riem, falam alto, balancam os quadris
como gangorras...(...) 0 vestido de Carmela coladinho no corpo é
deorgandi verde. Bragos nus, colo n(, joelhos de fora. Sapatinhos
verdes. Bago de uva Marengo maduro para os |&bios dos amadores
reflete a boca reluzente de carmim primeiro, depois o nariz
chumbeva, depois os fiapos de sombrancelha, por Gltimo as bolas
de metal branco na ponta das orelhas descobertas...(...) Deante de
Alvares de Azevedo (ou Fagundes Varela) o Angelo Cuoco de sa-
patos vermel hos de ponta afilada, meias brancas, gravatinha deste
tamanhinho, chapéu a Rodolfo Valentino, paleté de um botéo so,
espera hamuito com os olhos escangal hados de inspeccionar arua
bar&o de Itapetininga (MACHADO, 1982, p.33-38).

A influéncia do cinema hollywoodiano no Brasil,
decisiva paraaconstrucéo de cultura umacosmopolita
de fachada, enveredou-se por varios caminhos: substi-
tuiu a coroados reis pela auréola efémera das estrelas
daterra, construindo um mundo idealizado e romanti-
o, onde amoda e 0s costumes passaram a ser apreen-
didos n&o mais natradi¢go familiar ou no contato com
osmeiostradicionais de educagéo (escola, igreja, cate-
CisSMO €tc), mas antes através de uma grande tela, que
figurava um mundo novo a ser imitado e reinventado

E de temer-se, no entanto, que seguido sempre 0 mesmo rumo
cheguemos a mesma situagao de hipertrofiaimaginativa parauns
e obturidade para outros. Tal € a obsess&o cinematogréfica. Nao
falta por cad quem viva para o cinema, banalizado e materializado
assim como o arroz doce e a marmelada. N&o escasseiam tam-
bém os que, ndo contentes com isso, vivem para além dastelas e
dasfitas... Cimulo daabstracéo, armando-se em lindas cabecinhas
cinematografos ideais em que se projetam - projegoes de proje-
coes - reminiscéncias de filmes e vidas inteiras de atores e atri-
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zes, mediocres e nulos na generalidade. E nesses cinemas de cine-
meas, onde hasempreameialuz ealampadamisteriosadeumaidéa
central, rompem dramas e paix3es rebentam, como no outro cinema.

Haquem prosseguindo nesse ardor, traga ao peito medal hdes
com herdicas efigies norte-americanas... E - 6 maior de santa
bisavozinhas que se foram morrendo no seu quarto, ao pé do sa-
grado nicho da Senhora das Dores! - Existem mais quem traga a
cabeceira, em lugar do antigo Santo Antonio, o descabelado re-
trato de George Walsh (O Estado de Sdo Paulo, 5/5/1920).

Avulta nas cronicas cinematogréficas da época
teméticas do universo feminino, pois que éindiscuti-
vel que o universo cultural hollywoodiano, ja nessa
época, representava fonte inexaurivel de padrdes de
habitos, costumes, comportamentos, val ores, moda;
enfim, de um “modus vivendi” feminino.

E embleméti co dessa influéncia o episodio escri-
to por Blaise Cendrars em um de seus contos,
entitulado “As negras Louras’ em gue ele conta que
estava no Brasil na época em que saiu a “ A Vénus
Platinada” , filme

“que fez tal sucesso no Rio de Janeiro que em menos de uma
semana todas as belas mulatas e as negras indolentes que saem
para passear no fim da tarde na Avenida ou para desfrutar do ar
fresco abeira-mar napraiado Flamengo, haviam mandado desco-
lorir os cabel os e se maguiavam todas de cor-de-rosa.(...) Eratao
engracado! Mas era ao mesmo tempo inquietante, poistodas elas
pareciam ndo ser mais gque 0 avesso delas mesmas como esses
personagens que entrevemos por transparéncia quando examina-
mos um negativo a olho nu. Imagine sé aquele cortejo de negras
louras aluz do crepuscul o, a contraluz, com anédoa clarade seu
rosto magquiado e seus cabel os mortos, mas brilhantes! Um corte-
jo de fantasmas, poder-se-ia dizer. Um dia cheguei a encontrar
uma negra que tinhatingido os cabelos com hena e exibiao mais
belo ruivo irlandés. Era uma criatura soberba, mas ruiva, sober-
bamente ridicula (CENDRARS, 1990, p.126-129).

O discurso sobre consumismo esteve em ata no
final dos anos 20. Stewart Ewen (EWEN, 1976) ar-
gumenta que a industria da propaganda dos anos 10
e 20 desenvolveu umanova estratégia para esta nova
fase do capitalismo baseado no excedente dos bens

produzidos em massa. A medida que a produgdo em
massa se tornou manufaturada, muitos dos bens que
umavez eram produzidos por mulheres em suas ca
sas (individual ou coletivamente), passaram a ser pro-
duzidos em larga escala nas fabricas. As mulheres
eram vistas como o alvo ideal dessa producdo esca-
lar, além de se veicular aidéia de que estas ativida-
des eram finalmente gratificantes para suas vidas.

O autor descreve dois esquemas de ataque dirigi-
dos ao publico feminino, via cinema e publicidade.
Uma das estratégias era de continuar a dizer que as
mulheres eram donas de casa e mées - no lugar de sua
profissdo-, mesmo sabendo que a grande maioria
delas estavam trabalhando fora desde a 1°. Guerra
Mundial. As propagandas tentavam fazer com que as
mulheres se identificassem com seus lares, mas
redefiniamo“lar” paraque o consumo capitalistando
se perdesse, criando um novo papel para as mulhe-
res, o de “administradoras do lar... dirigindo-o ...,
deixando com que ela selecionasse e consumisse to-
dos os bens e servicos que a soci edade estava produ-
zindo” (CENDRARS, 1990, p.168).

Além disso, a publicidade e o cinema, jogando
com afantasia e a excitagdo, permitiram que as mu-
Iheres imaginassem um fim para o enfadonho traba-
Iho doméstico e para o desgjo cronico de outra vida
através de imagens de cozinhas e el etrodomeésticos
modernos, de roupas e maguiagens bonitas e baratas
em cartaz nas telas de cinema e nas novas revistas
femininas, acrescentando assim nova dimens&o ao
romantismo. Poucas mulheres compravam fogdo a
gés ou substituiam os lavatérios externos pelos ba-
nheiros hiper-higiénicos, revestidos de pastilhas e
passadeiras. Apesar da aparente facilidade traduzida
por uma“ gama variada de aparel hos el étricos ofere-
cidos ao publico e por anlincios, nos quais as mulhe-
res executavam os mais dificeis e sujos servicos do-
meésticos sempre sorrindo”, ainda era muito restrito
0 acesso a hovos utensilios e a servigos como el etri-
cidade e &gua encanada.(MALUF E MOTT, 1998,
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p.403). Assim, o que se verificaéumadesigual aqui-
sicdo dos novos bens de consumo oferecidos pela
industria de massas, pois somente uma parcela da
popul acdo composta por aqueles que “ podiam pagar”
€ que desfrutavam de suas benesses.

Asidéiasdeliberdade eigual dade paraas mulhe-
res foram rapidamente disseminadas pelas feminis-
tas da época de 1900-1929 e foram conscientemente
incorporadas na retérica da propaganda, como uma
arma adicional de seu arsenal.

Pesquisas feitas com as propagandas de jornais
comerciais mostram que, por exemplo, os publicita-
rios e os diretores de cinema estavam cientes de que
fumar cigarros eraum simbol o daemancipacao femi-
nina e usavam esta associagdo em suas propagandas
efilmes. Cigarros eram of erecidos como simbolo de
liberdade - e assim construiu-se um novo mercado
para as industrias tabagistas.

Escolha e liberdade para as mulheres, tornaram-
se sinbnimos da producéo em massa de bens de con-
sumo, despojando-os de suas conotagdes e alterando
aestruturadasociedade. Entretanto, osefeitosdaidéia
de que aliberdade e a escolha eram legitimamente
desgjados pelas mulheres, ndo eram inteiramente acei-
tos pela Big Business. Este aspecto contraditério do
consumismo capitalista, em suas incessantes pesqui-
sas por matérias-primas e novos mercados, incentiva
ideol ogias potencial mente subversivase quetem rela
¢80 com cada discurso relativo ao women film.

A outra estratégia de propaganda dirigida para as
mulheres com gosto similar por seus objetivos etemas,
concentra-se mais em um tipo diferente de “feminili-
dade”, mulheres fisicamente parecidas e usando are-
toricaeatécnicados entdo emergentes* campos do ego
edafilosofiasocia.”

Enquanto aideologia da beleza, ndo era novida-
de, apropaganda do século XX introduziaaidéade
gue a beleza ndo era um bem dado, era ao contrario
um bem que poderia ser conquistado por qualquer
mulher, desde que ela usasse os produtos “ corretos”:

cosméticos, tons e marcas de maquiagem, moda e
tratamentos de beleza. A propagandareiterava conti-
nuamente as mulheres que suas habilidades para
manter um marido deriva da aceitacdo de seu look,
depende de suaaparéncia. Valendo-se do conceito de
“ser social” desenvolvido pela psicologia social: a
idéia de que a identidade era baseada na reacao dos
outros, representava-se mulheres rodeadas por olhos
criticos, vigilantes, que buscavam defeitos que pode-
riam causar-lhes um ostracismo social.

“N&o hé estrela sem “sex-appeal” e ndo ha “sex-appeal” sem
maquiagens. Mas sem a linha dos cabelos ndo ha beleza possi-
vel...” Eis o primeiro aforismo de Wally Westmore, o criador da
estética do rosto do cinema.

Estabelecido ha vinte anos em Hollywood, onde se especi-
alizou nos tratamentos de beleza e onde se tornou famoso por
suas pesqui sas e seus éxitos repetidos e muito comentados, Wally
Westmore, mestre maquiador da Paramount, € a0 mesmo tempo
o inventor e o fabricante da maioria das estrelas de renome mun-
dial. De modo que seu julgamento, tal como o do papa em maté-
ria de religido, passa por ser infalivel quando se trata de beleza
levada atela

Especialista em “sex-appead’, é ele que submete as artistas
mais cotadas, portanto as mais altivas e intangiveis, a humilha-
G&o de um teste fisiol6gico trimestral e que entrega a cada uma
delas a ficha pessoal de beleza, a qual todas estéo sujeitas. Do
mesmo modo, ndo ha principiante, ndo ha“starlet” com possibili-
dade de vencer no cinema se Westmore, esse méagico clarividen-
te, ndo fixar seu "género” e depois seu “tipo’

“Diz-se comumente que os olhos sfo asjanelasdaama; isto é
bem possivel afinal, mas o estilo atual do penteado de Milady éa
chave de seu “sex-appeal’”, afirmaWestmore. “Osolhos, aboca, a
compleicdo, afisionomia podem ser impecéveis e bem proporcio-
nais, mas nao ha verdadeiro “sex-appea” para umamulher sem o
edificio, sem o artificio do penteado, pois todos os seus encantos
naturais so teréo equilibrio gragas a linha de seus cabelos’(...) “A
maioriadas estrelas tem defeitos que podemos remediar através da
maquiagem, dailuminagéo, ou aindade trucagensfotogréficas, mas
se amassa e aimplantagéo de seus cabel os forem assimétricas, ou
mesmo se a linha de seu penteado estiver fora de tom, todos os
Nnossos esforgos seréo em vao e seu rosto parecera sempre despro-
porcional em suas diferentes partes, isto é, parecera contrafeito e
atormentado, portanto sem beleza” (CENDRARS, 1990, p.124).
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Apenas com o uso dos produtos designados pode-
riase prevenir um desastre: as mul heres eram educadas
para se auto-conceberem como Coisas, a serem Cria
das para competirem umas contra as outras, pintadas
e escul pidas pel as propagandas do mercado moderno;
as técnicas de tentativa de sobrevivéncia neste mundo
damodernidade construidatornaram asuamais cons-
picua forma de se auto definirem.

O modo como esta ideologia foi tomada pelo ci-
nema hollywoodiano e a atual conex&o entre os fil-
mes e as indUstrias de propaganda é discutida por
Charles Eckert (ECKERT, 1976). O cinema holly-
woodiano, especiamente das décadas de 20-30, era
estruturado em parte sobre a apresentacdo da mulher
como um objeto glamouroso, disputado e consumi-
do, e parte sobre acriagdo de um mise en scene cujos
fetiches sao objetos consumidos e um estilo de vida
consumista. Eckert articula esses modos de represen-
tacdo com a prética da propaganda dos produtos que
estavam conectados com a producdo industrial e o
cinema hollywoodiano. Significativamente, as prin-
cipais industrias de bens de consumo que recorriam
amplamente a estratégi a da exposi ¢do de seus produ-
tos em filmes e de usar estrelas como propagandas,
estavam almejando principal mente como alvos o con-
sumo feminino: modas, cosméticos, moveis e uten-
silios para casa.

N&o escapavaaos empresarios modernos o fato de
que as mulheres, ap6s a Primeira Guerra Mundial,
sgjam elas operdrias, das classes médias e da €lite,
cada vez mais estavam presentes no espago publico
dasruas, gerenciando diretamente ou através de seus
servigais a aquisicao de bens de consumo

O discurso consumista, bem como suamensagem
de que a felicidade das mulheres depende de suas
criagBes proprias, daaquisi¢cdo de objetos desegjados,
através do consumo dos produtos de massa era, no
final dos anos 30, proveniente em grande parte, do
fluxo de idéias e imagens contemporaneas.

Com o desenvolvimento urbano, o objetivo de
higienizacdo das cidades e a preocupagdo em moder-
nizar o espago publico, servigos antigos como por
exemplo o da lavagem de roupa “para fora” foram
condenados juntamente com os velhos habitos da
velhacidade, arcaicaefétida, dando lugar as* maravi-
Ihas elétricas’, a substituicao do velho fogéo a car-
vao e da espiriteira pelo fogdo a gés, interpretado
como sinal de bom gosto e prestigio dafamiliaque o
possuisse; ou ainda a edificagéo da prépria cozinha,
higienizada, composta pelas maravilhas elétricas,
revestidade pisos claros e profilaticos, equipadacom
um exército de aparadores e guardanapos bordados,
além das panelas em aluminio brilhante, iluminagédo
incandescente e pedras de marmore ou granito enfei-
tando as soleiras de entrada nesse mundo magico e
moderno que é a cozinha.

Porém, o que se sabe de fato é que muitas cozi-
nhas permaneceram até meados deste seculo como
um apéndice da casa, um puxado coberto por telhas-
vas, voltado mais para o quintal do que propriamen-
te parao interior deresidéncia. “ Eraum lugar quen-
te, enfumagado, cheio de picuma, engordurado pela
carne-seca, linglica e toucinho pendurados no fumei-
ro, com os tijolos do chdo desgastados pelas panca-
das do machado nalenha, onde a dona de casa per-
manecia de cocoras, debrucada sobre gamelas e
peneiras, ou em pé, socando o pil&o, o que deixava
as mais novas e inexperientes com as maos verme-
Ihas e cheias de bolhas em raz&o do esforco repeti-
do” (...)"para alimpeza das panelas e frigideiras de
ferro, pedra, barro, cobre e, moderadamente, alumi-
nio, consideradas mais econémicas e higiénicas, utili-
zava-se sabdo feito em casacom umamisturade cin-
zas e folha de pau de pita; as panelas eram areadas
com areia, cacos de telha reduzidos a pé e batatinha’
(MALUF e MOTT, 1998, p.412-413).

Nesse alvoroco de mudangas que exigiainovagoes
e criatividade, esgueiram-se em contraposi¢ao ten-
déncias ameacadoras de mobilizag&o paraaacdo co-
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letiva e uniformizadora, que viriam a gerar o plane-
jamento e a massificagdo. O espaco aberto para o
provisorio e as inovagdes em S&o Paulo tornava-se
perigosamente propicio a forjar identidades através
da exploracéo do ideal de umaraga nova de homens
disciplinados e modernos.(DIAS, 1992, p.X1I1) Pen-
semos naurbanizagdo acel eradae naremodel agéo da
cidade. Elas criaram espacos de desfile e exibicdo
social, mais ou menos ostensivos, conforme aé&reae
conforme o publico, implicados no consumo, o qual
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