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Resumo

As imagens fotografias da revista The National Geographic Magazine, na vi-
rada do século XIX para o século XX, retrataram os Estados Unidos como o
pais daimensiddo dos espagos geogréficos e do continuo progresso econdmico.
A representagdo da grandiosidade do pais se fez tanto por meio da escolha dos
temas como em decisdes estéticas envolvendo técnicas fotogréficas e métodos
editoriais. Porém, por trés dessas imagens aparentemente neutras e objetivas,
havia um antigo imaginario socia e um projeto para o pais.
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Abstract

The images photographs of the magazine The National Geographic Ma-
gazinein theturn of century X1X for century XX had portrayed the United
States as a country of the immensity of the geographic space and of it an
continue economic progress. The representation of the largeness of the
country is made with choices of the subjects as in aesthetic decisions
involving photographic techniques and publishing methods. However, for
backwards of these neutral and apparently objective images it had one
old imaginary social and project for the country
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Benedict Anderson conceitua nagdo da seguinte maneira:

“Nagéo € uma comunidade politicaimaginada— e imaginada como im-
plicitamente limitada e soberana™ .

A imaginagdo de que nos fala 0 autor esta ancorada em uma série de sim-
bolos/signos que formam uma imagem conceitual de nagdo, uma referéncia
segura aos pertencentes daquela sociedade limitada (a comunidade nacional),
gue irdidentificdla e distingui-la das demais nactes. Evidentemente, as fontes
produtoras ou gestoras de tais repertorios simbolicos variam historicamente,
mudando-se 0s suportes e mesmo os veiculos transmissores, a medida que se
transformam os padrdes estéticos e comportamentos da prépria sociedade. Na
passagem do século XX para o século XX, as imagens impressas em revistas
de grande circulagdo se mostraram importantes fontes de divulgacdo de idéias,
valores e conceitos que integram esse imaginario nacional.

O presente artigo se prop&e a discutir um periodo especifico da histéria
norte-americana a partir de uma fonte produtora desse repertério simbdlico,
gue por sua vez privilegiou um suporte para descrever aquele pais. A fonte
em questéo é arevista The National Geographic Magazine, e o suporte sdo as
fotorreportagens sobre os Estados Unidos daquele periédico. Procuraremos
compreender, apartir de um ponto dessa histéria do imaginario nacional nor-
te-americano, a forma como um importante meio de comunicagdo se apro-
priou e retransmitiu o repertorio simbdlico do “nacional” daquele pais, tra-
zendo para seu publico leitor uma imagem-conceito do mesmo.

O caso norte-americano nos parece especialmente interessante, pois des-
de os primeiros anos de independéncia politica tem se esmerado na constru-
¢a0 e manutencao do repertdrio simbdlico sobre 0 seu nacional. Evidentemen-
te, tal producéo simbdlica— e principal mente sua materializagdo — néo sefez
pela “comunidade” nacional como um todo — apesar dos valores e simbolos
nacionais serem de dominio pubico e difuso —, mas sim por grupos dentro da
comunidade que conseguiram traduzir e materializar seu olhar.

Para compreendermos o percurso desse processo se faz necessario enten-
der como se combinaram essas questes chaves na historia da revista.

1 ANDERSON, Benedict. Nagéo e Consciéncia Nacional. Sao Paulo: Atica, 1991, p.14.
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A histéria da revista

A revista The National Geographic Magazine? foi lancada em novembro
de 1888 pela National Geographic Society, exatamente dez meses apds afunda-
¢80 da Associagdo. O nascimento da revista esta intimamente relacionado com
a Instituicdo que a concebeu. Assim, para melhor compreensdo do periddico,
faz se necessario a caracterizacdo, ainda que sumaria, desta Sociedade.

A National Geographic Society era uma entidade privada, sem fins lucra-
tivos, com sede em Washington (Estados Unidos), fundada, segundo palavras
de seu proprio presidente, por homens “cultos’; sendo a maioria ocupante de
cargos publicos ou com notdriainfluéncia em assuntos do Estado. Os primei-
ros membros da Associacdo, em um total de duzentos, eram engenheiros de
reparticdes publicas, deputados, senadores, embai xadores, assessores dasmais
variadas esferas de governo, militarestanto do exército como damarinha, altos
funcionérios de museus ou arquivos publicos, e também, ricos comerciantes,
industriais ou profissionais liberais®.

A criagdo daentidade teve como propdsito a pesquisa e divulgagdo da geo-
grafiaparao publico norte-americano, um assunto considerado, por seusfunda-
dores, importante, porém ausente do debate nacional*. Assim, a Society, mes-
mo sendo juridicamente privada, tinha um caréter publico claro. O proprio
nome “ National” era muito mais uma referéncia a sua conformacao publica,
pro-oficial, do que a uma eventual limitagdo regional do espaco geogréafico
de suas pesquisas.

A maioria absoluta dos artigos ou reportagens publicadas na revista vi-
nhade col aboradores associados ou de articulistas pertencentes ao circulo res-
trito dos socios-membros, que, por suavez, eram, ao que tudo indica, os pro-
priosleitores. Assim, nos primeiros anos, arevista, naprética, eraum boletim
da National Society.

Do seu surgimento até 1896, as edigdes tinham periodicidade irregular,
sendo publicados no méximo cinco ndmeros por ano, em meses alternados,
continuos ou ndo. A numeracdo das paginas era seqlienciada durante o ano,

2 Sera usado, no decorrer do texto, para designar a The National Geographic Magazine
parte de seu nome: National, ou simplesmente “a revista’. Da mesma forma, a associa-
¢ao National Geographic Society sera designada por Society, Sociedade, Entidade ou,
ainda, Associagdo. Paraevitar confusdes, portanto, quando for usada aexpressdo National,
esta estara se referindo apenas a revista.
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de modo gue o novo nimero da revista dava continuidade ao nimero anteri-
or, compondo-se no final do ano um imenso volume. Tal fato sinalizava o in-
tencional desgjo de monumentalidade a publicacéo, ou, no minimo, de um
saber enciclopédico e ndo descartavel apos aleituramensal. A quantidade de
paginas aternava, entre cinglienta e oitenta, a depender do nimero de arti-
gos, que por suavez oscilavam entre dois e oito. As primeiras edic¢des traziam
matérias fundamental mente regionais sobre os Estados Unidos, e outras pou-
cas sobre paises do Oriente (China, india e Egito) e o Canada. Os artigos, de
carater analitico e conceitual, existiam em maior quantidade do que as repor-
tagens de campo. Asilustragdes ndo eram componentes freguientes ou obriga-
torios das reportagens. As imagens — sobretudo de mapas da regi&o reportada
— quando surgiram, eram constituidas por desenhos ou reprodugdes pintadas,
com func&o meramente ilustrativa da matéria, ndo sendo objeto de comenté-
rio pelo texto escrito.

Apesar de ser porta-voz da Sociedade, a revista tinha autonomia editori-
al, mas ndo financeira. Apos oito anos de constantes subsidios, que mostra-
ram suainviabilidade comercial, adiregdo da Entidade cogitou o encerramento
da publicagéo. O auge da crise foi 1895, ano em que se editaram apenas dois
exemplares, em abril e outubro. O encerramento definitivo das atividades néo
ocorreu gragas ao novo presidente da Sociedade, Alexander Graham Bell. O
novo presidente, inventor do telefone e prospero empresario (de seu proprio
invento), era genro do fundador da Sociedade e foi conduzido ao cargo a pe-
dido do préprio sogro, que via em sua figura uma pessoa dinémica e criativa,
capaz de alavancar tanto a Associagcdo, como a revista.

Ao assumir o cargo de editor-chefe da National, Bell trouxe consigo um
notével redator da cidade, Gilbert Hovey Grosvenor, e lhe incumbiu de
redirecionar a publicacéo, transformando-aem um produto melhor aceito pelo
mercado. O projeto sugerido pelo novo redator passava, ho entanto, por uma
reformulacéo darevista de tal ordem que implicaria mudar seu proposito ini-
cial. A idéia central eratrazer para as paginas reportagens mais curiosas e
menos impregnadas de pesados conceitos puramente cientificos’. Sem perder
0 compromisso com a pesquisa e a seriedade nainformacao, arevista, segun-

3LUTZ, CatherineA. e COLLINS, Jane L. Reading National Geographic. Chicago, The
University of Chicago Press, 1993, pp. 19-22.
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do Grosvenor, deveria ser mais leve, mais informativa, mais curiosa e menos
sisuda. O objetivo eraa cancar um publico maior, exatamente umaclasse média
urbana de profissionais liberais e homens de negdcios, que estariam solicitos
e abertos a receber informacdo séria, porém menos rebuscada. O slogan do
novo conceito era: “What they want to Know”.

O novo projeto editorial causou inicialmente polémica no seio da Socie-
dade, exatamente pelo risco de perder a qualidade inicial e a densidade das
discussbes em nome da difusdo. Os resistentes, no entanto, foram voz vencida
€ 0 Novo projeto da revista veio a0 mercado em janeiro de 1896.°

As mudancas a partir daquele ano foram de tal ordem que implicaram,
inclusive, a alteracdo grafica completa do periddico, da capa as paginas inter-
nas. A capa deixou o vermelho fosco e tomou cores mais brandas, tendo ao
fundo o desenho de um enorme mapa mundi. As edic¢fes tornam-se regulares,
sendo publicadas mensalmente. | nternamente também houve mudangas signi-
ficativas. Os mapas passaram a ser coloridos e os graficos mais esguemati cos
e de melhor compreensdo paraum publico leigo. Também aumentou a quanti-
dade de reportagens/artigos, reduzindo-se o nimero total de paginas de cada
matéria. Os titulos, mais atraentes, passaram a ser entrecortados por subtitu-
los, com textos “menos cansativos’. Os textos, de fato, tornaram-se mais di-
déticos e com abordagens mais “digestivas’. Mas a maior mudanca editorial
foi ainsercdo da fotografia.

Atéjaneiro de 1896, arevistando utilizava o recurso fotogréfico. A partir
dessa data ndo so passou a usé-la com freqiiéncia, como afotografiafoi alca-
daaprincipa atracdo darevista. Tanto assim que na propria capa do periodi-
co vinhaainformagdo de que se tratava de umarevistamensa eilustrada. As
reportagens com fotos foram tomando rapidamente cada vez mais espago, che-
gando a ser a marca do periddico, ainda nos ultimos anos do século XIX. A

4O primeiro grupo de especialistas em geografia, com graduacdo académica, se formou
apenas em 1903, LUTZ e COLLINS, op. cit, p.20

® SCHULTEN, Susan. The Geographical Imagination in America, 1888-1950. Chicago:
The University of Chicago Press, 2002, p.48.

®LUTZ, Opcit., p. 22. “Como resultado das inovacGes de Grosvenor, o estilo Geogréfi-
co setornou mais similar comparado com outras publicagdes mensai s popul ares, marcadas
por ‘um realismo cheio de energia e informag&o’, e uma forma de enderecar diretamente
ao leitor que era ‘coloquial, forte, direta e aparentemente pessoal”.
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partir de 1899, um artigo-padréo (de quinze paginas), carreava, em média, uma
duzia de fotografias — a maioria cobrindo péginas inteiras - sobre o tema.
Segundo nimeros da propriarevista, em 1912, a National publicou nada me-
nos do que 1.452 fotos em suas péginas. O discurso da diregdo do magazine
sobre a fotografia era claro. A entrada da fotografia em grande escala estava
em sintonia com a pretensa imparcialidade cientifica das matérias e um mai-
or profissionalismo do periddico. O propoésito da foto na revista era mais do
que merailustracdo, era trazer informac&o mais precisa ao publico leitor’.

Os nlmeros da revista, em 1912, ja eram grandiosos. S6 naguele ano as
vendas chegaram, somados todos os exemplares das doze edi¢gbes mensais, a
significativa marca de um milhdo e setecentas mil cépias’. Na verdade, a
National, j& em 1905, tornara-se referéncia de publicacdo ilustrada entre os
peri6dicos norte-americanos, e a fotografia era reconhecida pela direcéo da
revista como seu principal trunfo na tarefa de prestar informagdo e conheci-
mento. Paraaeditoriadarevista, aboareportagem era agquela que trazia docu-
mentacdo fotogréfica de qualidade, dando credibilidade & informagao.

O sucesso da nova editoracdo foi de tal ordem que desde o primeiro nd-
mero da nova série a revista ndo deixou nem um (nico més de ser publicada’.
A tiragem também aumentou significativamente, um crescimento que se fa-
Zia sentir ano apds ano. Se em 1895 discutiu-se 0 encerramento darevista, na
década de 1910, a situacéo era oposta. A revista — gragas ao incremento de
vendas proporcionado pel as fotografias — tornou-se a principal fonte de recur-
sos da sociedade.

"0. P Austin, “Progress of the National Geographic Society”, fevereiro/1913, pp. 251-
256. Para evitar repeti¢do excessiva nas notas, trechos darevista The National Geographic
Magazine serdo citados da seguinte forma: nome do articulista, titulo da reportagem,
data e paginas. Nos casos de artigo ndo assinado, citar-se-80 apenas os demais dados.
“Cadanumero darevista contera artigos esplendidos de autoridades famosas e uma média
de 125 a 150 das ilustrages maravilhosas que deram a revista sua reputagéo Unica por
interesse e instrugdo.A revista comprou material em quase toda parte do mundo e tem
hoje uma das cole¢des mais valiosas de fotografias nos Estados Unidos.”

8 ldem; "Havia 1,705,000 copias da revista publicadas durante 1912, a média de edic&o
mensal do ano foi de 142.083, com um ganho de 48,666 por més. A média de edi¢do em
1911 foi de 93,417; em 1910, 68,833; em 1909, 52,833; em 1908, 41,000".

° Este é um fato notavel se for lembrado que, nos anos 1930, os Estados Unidos sofreram
amaior recessao de sua histéria e a maioria das revistas fechou nessa época. Nesse sen-
tido, ver MORIN, Edgar. Cultura de Massa no Século XX. O Espirito do Tempo. Rio de
Janeiro: Forense, 1969.
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0 papel que a fotografia desempenhou na revista

A razdo da credibilidade que o publico depositava na fotografia reside na
crenca de que amesma se trata de um registro isento da participacéo humana,
que traz uma apresentacdo imparcial e implacéavel do real. Porém, ainda que
tal percepcdo seja assumida pelo leitor — induzida certamente pel os proprios
meios de comunicagdo —, € preciso observar que a foto é, antes de tudo, um
suporte para veicular uma informac&o, com caracteristicas proprias que des-
vinculam a imagem transportada da pretensa naturalidade. A leitura da foto
pelo olho humano pressupde convencdes obrigatorias. abolicdo daterceiradi-
mensdo, que transforma o espaco real, percebido pela objetiva, em espaco vir-
tual da fotografia; limitagdo do mesmo espaco pela propria dimensdo da
objetiva; eliminacéo do efeito de movimento — sugerido porém na fotografia
e aceito pelo olhar do receptor; alteragcdo das cores (sobretudo nas fotos em
preto e branco) ou possibilidade de intervencdo nestas; alteracdo de escala,
gue, por suavez, aumentaou diminui apercepcao dagranul osidade, bem como
eliminag&o de outros estimulos sensoriais — diferengas que a afastam, fisica-
mente, do objeto representado™.

Se os atributos fisicos do suporte fotografia e as convencdes a que sub-
mete 0 olho humano jadesautorizam seu entendimento como transmissor exato
do real reportado, ao se verificar o processo de elaboracdo da fotografia, des-
de a escolha do fotégrafo ao produto final publicado narevista, tal distancia-
mento se torna enorme. A comegar pelo campo visual da lente do fotégrafo,
gue, ao escolher o espaco do recorte fotografado, determinara previamente o
gue ird e 0 que ndo ira compor a cena. Além disso, 0 angulo escolhido (de
cima para baixo, de lado, com determinada distancia da caBmara fotogréfica
etc) fornecera apenas uma possibilidade de ver o objeto, dentre tantas outras
possiveis. Ainda, as duas varidveis anteriores multiplicam-se quando se leva
em consideragdo o fator tempo/movimento — também escolhido pelo fotégra-
fo—, poisinterferird de maneira definitiva no produto final, namedidaem que
redefine a abordagem do objeto alvo.

10 Sobre as caracteristicas fisicas da foto ver DUBOIS, Philippe. O Ato fotogréfico e Outros
ensaios. Campinas. Papirus, 1994, e AUMONT, Jacques. A Imagem. Campinas: Papirus, 1995.
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Além disso, como se trata de um conjunto de imagens preordenadas, a
editoracdo é de cabal importancia. Dentre os elementos que interferem no
resultado final da mensagem fotogréafica esté a escolha da “melhor” foto que
irdilustrar a matéria. Indispensavel se levar em conta as razées culturais, po-
liticas, comerciais e tantas outras que envolvem, consciente ou inconsciente-
mente, a escolha feita pela editoria da revista, de uma foto em face de outra.
Por fim, o tamanho da foto, sua aocagéo espacial nas paginas, bem como sua
relacdo com as demaisimagens damesmareportagem e destacom asequiéncia
e légica das outras reportagens e artigos que formam o conjunto do exemplar,
sdo também outros fatores que definem a prépria informacgao transmitida.
Assim, muito menos do que a pretensa “realidade objetiva’ do que é fotografa-
do, afotografia contém a prépriarealidade sdcio-cultural do fotdgrafo — ou, como
€ 0 caso de imagens fotogréficas de imprensa, do redator da publicagdo —, pois
revelasuas escol has e posi cionamentos politi cos/cul turai /i deol égicos. Como lem-
bra Kossoy:

“A eleicdo de um aspecto determinado - isto é, selecionado do real,
Com seu respectivo tratamento estético -, a preocupagdo na organiza-
¢8o visual dos detalhes que compdem o assunto, bem como a explora-
¢80 dos recursos oferecidos pela tecnologia: todos séo fatores que in-
fluirdo decisivamente no resultado final e configuram a atuagdo do
fotégrafo enquanto filtro cultural. O registro visual documenta, por
outro lado, a prépria atitude do fotégrafo diante da realidade; seu es-
tado de espirito e suaideologia acabam transparecendo em suas ima-
gens, particularmente naquelas que realiza para st mesmo enquanto
forma de expressdo pessoal.”

Mas se a fotografia mostrou ser o suporte ideal da revista para transmitir
credibilidade a suas informagdes, falta compreender o objeto dessa informa-
¢a0 e 0 porgué de seu interesse para 0 publico norte-americano.

A geografia da The National Geographic Magazine

A fundag&o da Society, assim como o langamento da revista, foram sinto-
mas do ressurgimento do debate em torno da geografia ocorrido no final do

11 KOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria, S&o Paulo: Atica, 1989, p.27.
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século X1X*2, Um momento de “definicao” do status cientifico desse ramo do
conhecimento. O revigoramento da Geografia—no plano internacional —estava
diretamente associado ao novo quadro da politicainternacional, mais particu-
larmente com as disputas de territorios pelos paises industrializados®.

E fazia sentido ser assim. O desenvolvimento da Geografia naquele mo-
mento foi um imperativo paraas novasrelacBesinternacionais. A industrializa-
¢do do sistema capitalista de produgdo no século XIX culminou na expansao
territorial dos estados centrais para uma nova colonizagdo do planeta em bus-
ca de mercados. Conseqliéncia e ao mesmo tempo combustivel para a indis-
tria, 0 imperialismo se apresentava como um encaminhamento natural da po-
liticados paises centrais do capitalismo. Cumprindo aduplafuncéo de servir-se
dos recursos naturais e de criar compul soriamente mercados externos, os pai-
ses periféricos do sistema estavam sendo anexados diretamente pela invasao
militar ou, indiretamente, pelo constrangimento econémico. O diferencial do
novo processo imperialista consistia na desproporcéo tecnol égico-industrial
entre dominante e dominado, dividindo o mundo, aos olhos do colonizador,
claramente entre civilizacdes atrasadas e modernas™.

O novo quadro mundial exigia, portanto, o conhecimento dos espagos e de
seus habitantes, para melhor estabelecer a natureza da relagéo entre os povos (a
saber, 0 dominio). Mais do que asimples catal ogacao das diferengas territoriais
e suas articulagdes, era premente estabelecer conhecimento seguro que facili-
tasse o controle®™. A concepcado que talvez sintetize melhor arelagéo entre geo-

12 Nesse sentido ver CAPEL, Horécio. “Institucionalizacion de la geografiay estrataegias
de la comunidad cientifica de los geografos’. In Revista de la Universidad de Barcelo-
na, ano |, nimero: 8 , marzo de 1977.

3 1dem.

¥ HOBSBAWN, Eric. A era dos impérios (1875-1914). Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989, p. 33.

5 Nas palavras de Y ves Lacoste: “A geografia €, de inicio, um saber estratégico estreita-
mente ligado a um conjunto de préticas politicas e militares e sdo tais praticas que exi-
gem o conjunto articulado de informagdes extremamente variadas, heterdclitas a primeira
vista, das quais ndo se pode compreender a razdo de ser e a importancia, se ndo se en-
quadra no bem fundamentado das abordagens do Saber pelo Saber. S&o tais préticas es-
tratégicas que fazem com que a geografia se torne necessaria, ao Chefe Supremo, aque-
les que sdo os donos dos aparelhos do Estado. Trata-se de fato de uma ciéncia? Pouco
importa, em Ultima andlise: a questao ndo é essencial, desde que se tome consciéncia de
que a articulagdo dos conhecimentos relativos ao espaco, que é a geografia, € um saber
estratégico, um poder”. LACOSTE, Ives. A Geografia — 1sso Serve, em Primeiro Lugar,
para Fazer a Guerra. 6" edicdo. Campinas: Papirus, 2002, p. 23.
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grafiae poder estava na capa de umarevistafrancesa, congénere e contempora-
neadaNational, quedizia “ La Tierra pertenecera a quien la conozca mejor”*°,

O conhecer tinha uma entonacdo técnical/prética, bem ao gosto do positi-
vismo da época. Nao é por outro motivo que a geografia se definiu como uma
ciénciade sintese, agregando saberes técnicos sobre a natureza, tais como car-
tografia, geologia, climatologia, hidrologia e mineralogia. Todas, no entanto,
dirigidas para preocupacdes Estatais. A nova ciéncia geogréfica foi dado um
papel prético e que definiu seu objeto mais pelas necessidades do Estado (Im-
perialista) e menos por uma concepcdo tedrica ou académica. A propria per-
cepcao do conhecimento geogréfico tinha, portanto, um aspecto de maior
praticidade, forjado a partir das preocupacdes concernentes a estratégias es-
tatais, como foi claramente exposto pelo general A. W. Greely, na edi¢éo de
janeiro de 1906 da revista:

“O crescimento, desenvolvimento e limitacdo das nagdes sdo ampla-
mente influenciadas pelo ambiente geografico, quando ndo o sdo to-
talmente. A localizacdo dos grandes centros de agricultura e comér-
cio, deindustrias especiais, e extragdo de minérios, € um resultado das
cuidadosas exploragGes dos recursos econdmicos.”

Mais a diante, o articulista completa o raciocinio, explicitando, inclusive,
a ordem de interesse do gedgrafo:

“O trabalho de exploracdes geogréficas passou por trés fases distin-
tas: primeiro, interesses comerciais, segundo, avanco do conhecimen-
to; terceiro, exploragdes cientificas”®

16 Citado por CAPEL, op. cit., p. 46.

7 A W. Greely, “Geographica exploration: its moral and material results’, janeiro/1906,
p.2. “The growth, development, and ultimate limitation of nations are largely influenced
if not entirely dueto geographical environment. Thelocation of great centers of agriculture
and commerce, of special industries, mining and stockraising, is the outcome of careful
explorations of the special economic resources on which their success depends”.

81dem. “The work of geographical explorations has usually passed through three
distinctive phases: first, commercial purposes; second, advancement of knowledge, third,
scientific explorations.”
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As observagoes do general americano ndo eram declaragdes isoladas ou
peculiares de um militar prético, pelo contrério, parecem seguir a regra do
proprio discurso geografico da época. Como relata Freeman, as sociedades
geogréficas européias tinham o mesmo enfoque descrito acima:

“Las sociedades geogréficas no solo satisfacian una curiosidad natu-
ral sobre los aspectos més salvajes de la naturalezay la sociedad, sino
gue también consideraban astutamente las eventual es posibilidades de
comercio y expansion colonia” *°.

E a sociedade norte-americana — ao menos sua elite — tinha razdes de sobra
para se interessar por esse tipo de saber geografico. O fina do século XIX e a
primeira década do século XX nos Estados Unidos € um periodo crucial no pro-
cesso de definicdo de suasfronteiras internas e debate sobre a expansdo territorial
ou ndo daguele pais. Por exemplo, o ano 1890 foi marcado como o ano da* solu-
¢a0” da questdo indigena?®, com o confinamento do Ultimo grupo indigena em
umareserva, e, portanto, com a definicdo mais exata das terras a disposicéo para
as ditas atividades produtivas. Nesse periodo também estiveram no debate publi-
CO: 0 ingresso ou ndo dos Estados Unidos em uma Guerra contra a Espanha —
algo que de fato ocorreu em 1898; a ingeréncia estadunidense no novo governo
cubano; o controle politico-administrativo das Filipinas e de Porto Rico; aprocla
macao do corolério Roosevelt a doutrina Moore e 0 acalorado debate sobre a
construcdo do canal que ligaria 0 oceano Atlantico ao Pacifico (que culminou —
com clara gjuda do governo de Washington — no “nascimento” de um novo pais
— Panama— para a sede dessa monumenta obra norte-americana).

Mas apesar das controvérsias e polémicas sobre tais assuntos que moviam
torridos debates naimprensa, arevista permaneciaem umaposturaaparentemente
discreta, ndo se envolvendo diretamente nas questdes politicas ou tomando parti-
do abertamente de um lado ou de outro. Os artigos da revista tinham como pro-
postasituar osleitores municiando-os de elementos e dados sobre o debate que se
desenrolava. Assim, as péginas da revista ocupavam-se das regides onde estava

¥ FREEMAN, T. W. A Hundred Years of Geography. London: Gerald Duckworth, 1961, p. 51.

% JUQUEIRA, Mary Anne, Estados Unidos. A Consolidag&o da Nag&o, Sdo Paulo: Con-
texto, 2001, p115.
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voltada a atencdo do publico; os artigos eram técnicos e descritivos, abordavam:
ocupacdo de territorios, distribuicéo das bacias hidrogréficas, fluxo migratério,
composicao étnica da populacdo e sua forca de trabalho, desenvolvimento
tecnol 6gico, capacidade produtiva da indUstria estratégia, reservas minerais, sis-
temas de defesa naturais a ataques estrangeiros, co-relagdes entre condigdes ge-
ogréficas e histdricas no desenvolvimento de regides do pais, etc.

O interesse sobre a Geografia ndo era exclusividade norte-americano, porém
este pais tinha particular preocupac@o com essa area do conhecimento. Era ao
mesmo tempo um saber necessario a qualquer nagdo candidata a exploragdo ou
exercicio de poder no novo quadro geopalitico internacional, eindispensavel para
0 conhecimento dos proprios leitores da revista sobre seu pais, que aguela dtura
estava redefinindo internamente seu territdrio. Ha, porém, uma peculiaridade no
caso horte-americano que entendemos ser igual mente importante para explicar o
sucesso darevista. O meio natural dos Estados Unidosintegrou, desde muito cedo,
um forte elemento simbdlico do nacional . A naturezanorte-americanasemprefai,
para os artifices do nacional naguele pais, um simbolo de forte apelo. E arevista
analisada soube, exatamente em um momento de forte ascensdo nacionalista,
canaizar muito bem esse discurso pré-existente na sociedade.

0 teor das imagens fotograficas sobre os Estados Unidos

Quando a The National Geographic Magazine comegou a circular, os
Estados Unidos estavam passando por grandes transformagfes econémicas e
sociais. Os anos de 1890 sdo identificados pela historiografia norte-america-
nacomo oinicioda“EraProgressista’, que se estendeu até adécadade 1920%.
A marca do periodo foi 0 espetacular desenvolvimento econdmico do pais,
colocando-o definitivamente em posi¢éo de destague no quadro dos paisesin-
dustrializados. A vitéria dos Estados do norte na Guerra de Secess&o, trinta
anos antes, acelerou o processo de industrializacdo que tomou forga na dlti-
ma década do século XIX. Foi nos anos noventa daquele século que o pais
completou umaunificacdo interna, multiplicando suamalhaferroviéria, ampli-
ando e estendendo leitos navegaveis de rios e implantando um monumental
sistema de comunicagdes para a integracdo de todo o pais.

2 Nesse sentido, ver LINK, Arthur. Histéria Moderna dos Estados Unidos. Rio de Ja-
neiro: Zahar editores, 1965, e LEUCHTENBURG, William (org.). O Século Inacabado.
A América desde 1900. Rio de Janeiro: Zahar editores, 1973.
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Entre 1895 e 1914, 0 governo norte-americano investiu milhdes de doélares
na construcdo de estradas de ferro, usinas elétricas, portos, tlne's, barragens,
sistemas de irrigacdo para a agricultura, pavimentacdo de estradas e ruas urba-
nas, construcao de dutos e tubulactes para cabos de transmissio de telégrafos,
postes para implementar a instalagdo de rede elétrica e cabos de telefone. A
politica de realizagéo de obras publicas atendia a exigéncia do novo modelo
industrial, constituido, cada vez mais, por grandes empresas. Os novos gigan-
tesdaeconomiaindustrial concentravam dinheiro e poder, que, combinadoscom
0 avango tecnol6gico da época, promoviam uma produgdo a0 mesmo tempo
diversificada e em escala até entdo nunca imaginada. O poder politico estava,
mais do que nunca, a servico desses grandes conglomerados e praticamente se
fundira em uma plutocracia empenhada num mesmo objetivo: aiciar insumos
para alavancar o desenvolvimento industrial do pais. O modelo de de-
senvolvimento estava calcado na producdo em grande escala, para 0 consumo
em massa, de um diversificado nimero de produtos criados ou inventados como
necessarios para a vida civilizada, o que exigia maior volume de mao-de-obra,
atraindo correntes migratorias de praticamente toda parte do mundo.

A revista estava em perfeita sintonia com o0s novos ares de modernidade da
economiado pais. Um bom exemplo foi um artigo publicado em abril de 1907,
da lavra de um funcionério do Estado norte-americano, discorrendo sobre os
milhdes de ddlares que 0 governo de seu paisiriainvestir naguele ano em obras
deirrigacéo. O titulo dareportagem foi “Millions for moisture - An account of
the work of the U. S. Reclamation Service”. Em tom nacionalista e claramente
otimista em relacdo a seu pais, o articulistainicia o texto com a seguinte frase:

“ Estamos vivendo a Era das grandes coisas. E umaépocacriativa. Nossa
perspectiva tem se ampliado a uma extensdo tal que jando mais pode-
mos deixé-la fixada a linhas geogréficas. Ela abragca o mundo todo, os
P6los desconhecidos ndo sio excegdo. E o momento do engenheiro e
em nenhum outro periodo de nossa histéria ele ocupou um lugar téo
preeminente nos negdcios nacionais como hoje.”%.

2 C. J. Blanchard, “Millions for moisture”, abril/1907, pp. 217-243. * Milhdes para irriga-
¢80 Uma Preastacdo de Contas do Trabalho do Servico de Reivindicacdo dos EUA. “We are
living in an age of big things. It is a crestive epoch. Our perspective has broadened to such an
extent that it is no longer confined by geographical lines. It embraces the whole world, the
undiscovered Poles not excepted. It is the day of the engineer, and in no previous period of
our history has he occupied so prominent a place in national affairs as he does today”.
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No decorrer do longo artigo o autor descreve os milhdes de dolares que o
governo de seu pais estavainvestindo narecuperacdo de terras até entdo indspi-
tas e improdutivas, transformando-as em oasis para a agricultura. De fato, foi
um periodo das grandes obras de engenharia, das grandes méaquinas, da gran-
de producdo, daimigracdo em massa, do transporte e comunicagdo mais rapi-
dos, do consumo privado mais facil (em quantidade, variedade e com pregos
melhores); em suma, foi 0 momento da afluéncia econdémica que o paisvivia.
Mas foi também um periodo de grandes crises sociais, de revolta dos peque-
nos fazendeiros, de miséria urbana, de ddio racial, do alcoolismo epidémico,
da prostituicdo e de abalo das institui¢des politica do pais.

Colado ao avanco econdmico estava, como dissemos deinicio, um vigoro-
so nacionalismo, e com ele, a retomada, a consolidag&o ou a reformulagéo de
mitos e idéias sobre o préprio pais. A National se insere nesse contexto e, como
agente do processo, fez um recorte bem preciso desse periodo e forneceu uma
versdo sobre ele, transposta em reportagens acompanhadas por farto material
fotogréfico. Durante o periodo de 1895 a 1914, os Estados Unidos estiveram
presentes em todos 0s nUmeros da revista, 0 que representa um universo supe-
rior aduzentos artigos e/ou reportagens. Os temas eram bem variados: sistemas
de transporte, recursos naturais ou minerais de determinada regi&o, desenvol-
vimento econdmico de determinado setor, belas regides do pais, produtividade
agricola, migragdes e tantos outros; mantendo-se um discurso coerente e um
enfoque positivo dos feitos e resultados obtidos pelo desenvolvimento econd-
mico, ou, simplesmente, enaltecendo-se as belezas naturais do pais.

Em linhas gerais, pode-se afirmar que as reportagens sobre os Estados Uni-
dos estavam divididas em dois grandes blocos. Um primeiro grupo, certamente
em escalamenor, tinha como objeto abelezanaturd do pais. Neste, areportagem
ressalta aimponéncia do meio natura do pais e convida seus leitores a conhecé-
lo, repleto de belas montanhas, animais selvagens ou florestas majestosas.

O segundo bloco, constituido por reportagens sobre a transformagdo do
territério nacional, descreve o meio natural como umagrande reservacom des-
tinagc@o econdmica. Antes de serem belas, intocadas ou mesmo sagradas, as
florestas, montanhas, lagos, rios e planicies eram bens na expresséo juridica
do termo: representavam riquezas para serem exploradas. Na ordem do dis-
CUrso, 0 espago era primeiramente apresentado pelarevista de maneira quanti-
tativa (extensdo do territorio, volume de matérias-primas existentes, métodos
de extracdo e transporte, tudo traduzido em nimeros e gréficos estatisticos).
Em seguida, o texto apresentava a importancia estratégica da regido e de sua
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reserva, justificando a pertinéncia do tema da reportagem/artigo. Por ultimo,
arevista mostrava as transformactes operadas pela acéo direta do homem, o
dominio do espago e, em linguagem econdmica, sua realizagéo financeira.

Assim, o repertdrio tematico da revista no periodo oscila entre a grandio-
sidade danatureza (rios, colinas, canions, florestas, grandes animais), osgran-
des recursos naturais (quantidade do rebanho bovino, quantidade e qualidade
dos rios navegéveis ou a extracdo de minérios) e a transformacdo que o pais
estava sofrendo gragas ao processo de modernizacdo capitalista. Nesse caso
0 que as imagens e os artigos déo conta é das mudangas da pai sagem com 0s
novos equipamentos removendo e redesenhando o pais. Sao tratores, colhei-
tadoras, dragas, trens, barragens, usinas e guindastes em acéo transformadora.

Tal repertdrio tematico é apresentado por meio de novos métodos tecno-
|6gicos (afotografia deimprensa) cujos recursos estéticos influenciam decisi-
vamente na mensagem final.

O meio natural foi representado como imponente, majestoso e sublime.
O modo como cachoeiras, vales, canions, florestas e animais de grande porte
foram fotografados compdem tal mensagem. Uma série de recursos técnicos
€ empregada para transmitir tais sensacfes. Invariavelmente as imagens so-
bre quedas d agua, por exemplo, sdo colhidas em angulo vertical, de baixo
paracima, impondo ao olhar do observador dafoto asensacdo de alturadagquela
cachoeira. O mesmo acontece quando as imagens da revista convidam o lei-
tor a ver aimensidao de um canion. Nesse caso, a foto, também na vertical,
de baixo para cima, aumenta aimpressao do tamanho do meio natural. Uma
posicdo diferente da lente fotografica ocorre quando a revista informa sobre
osrebanhos norte-americanos. Nesse caso, aquantidade de animaisébem mais
visivel quando aimagem é colhida de cima para baixo. O mesmo posiciona-
mento da camera é eleito quando arevista se dedicaafaar de umaflorestado
pais. Nesse caso, em hipdétese algumaimagens de floresta sdo colhidas na ho-
rizontal, o que reduziria a sensacdo de grandiosidade e vastid&do. Fotos na
horizontal somente ocorrem quando o tema € uma Unica érvore, mas o “tru-
que” fotogréfico passa pela colocagdo de um elemento em paralelo ao objeto
fotografado, para dar a dimensdo de escala do tamanho do tema central da
foto. Esse procedimento também foi exaustivamente usado para fotografar
“coisas’ gigantes. Por exemplo, em junho de 1903, com o sugestivo titulo da
reportagem de “Big Thing of West”, a revista, para descrever o tamanho das
mel ancias col hidas naquel aregido, apresentou umafoto com umacriancacolo-
cada dentro da fruta, ficando apenas com a cabega para fora. Na mesma re-
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Foto extraida da reportagem:
"Our National Parks", junho de
1912, p. 535

Pintura de Albert Bierstadt.
"Mariposa Grove". 1876.
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Foto extraida da reportagem: "Our National Parks", junho de 1912, p. 534.
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portagem, para mostrar a fertilidade do solo, a foto apresenta um homem em
posicdo ereta ao lado de um pé de tomate que |he supera em tamanho varias
vezes. Os animais de grande porte por sua vez tém fotos frontais, na horizon-
tal, ecom acameramuito proxima, sem foco no segundo plano, o que aumenta
aimpressdo de tamanho da fera.

Tal formade representar o meio natural norte-americano - ressaltando sua
grandiosidade e excepcionalidade - havia sido feita por outro suporte deima-
gem, também do conhecimento do publico leitor darevista.

Durante toda a primeira metade do século X1X, um movimento artistico in-
titulado de Escola do Rio Hudson, composto por umageragéo de artistas nativos ou
radicados naAmérica do Norte, €legeu como tema centra de seus quadros a natu-
reza do pais (especia mente a regido que deu nome ao grupo, que se localiza ao
Nordeste dos Estados Unidos) e arelagéo desta com o homem norte-americano.

Pintores como Cole, Bierstadt, Durand e Bingham, transpuseram para a
telao universo simbdlico do discurso sobre anaturezanorte-americana. Pintada
pela Escola, 0 meio natural mantém os tragos do desafiador, do incontrolével,
porém é esteticamente bela. Os cénones da representacdo mostram a filiacéo
do movimento com o Romantismo inglés (mais exatamente com as escolas
do Sublime e do Pitoresco), cuja sensibilidade se voltava para o resgate da
natureza como valor positivo. Os quadros dos representantes dessa escola re-
trataram umaAméricamagica, exuberante e arrebatadora. De dimensdes enor-
mes, 0 mei 0 selvagem norte-americano, ab mesmo tempo em que acenavapara
a grandiosidade do pais, colocava 0 homem em posic¢do desafiadora.

Como lembra Maria Ligia Coelho Prado:

“As paisagens na pintura dessa escola tinham algumas caracteristicas
peculiares. Os homens possuiam uma pequena dimensdo diante da
natureza ndo-domesticada. As paisagens eram grandiosas, inatingivels,
intocadas, cheias de mistérios, de grande beleza e originalidade. A na-
turezaapresentava-se como reflgio, tanto espiritual como fisico. A an&
lise dessas pinturas mostra que contribuiram para a elaboracéo de ima-
gensconstitutivas de umaidentidade nacional, eraumaarte nacionalista
gue pretendia afirmar que a natureza atingira sua forma mais pura e
elevada nos Estados Unidos’ %,

2 PRADO, Maria Ligia. América Latina no Século XIX. Tramas, telas e textos. S0 Pau-
lo: Edusp, 1999, p. 191.
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Foto extraida da reportagem: "Our National Parks", junho de 1912, p. 533.

Segundo a historiadora, as pinturas nacionalistas norte-americanas, mui-
to além de representarem a propria natureza tema dos quadros,

“(...) acabaram sendo uma contribuicgo efetiva para o imaginario naci-
onal. Os Estados Unidos eram esse grandioso pais no qua a natureza
selvagem eraaprovade que aDivina Providénciahaviatocado essaterra
com um olhar especial, de terra eleita. Ao mesmo tempo, a wilderness
indicava a originalidade norte-americana diante da Europa. Essa natu-
reza forte, intocada, grandiosa, enigmética, erao sinal positivo queprevia
a grande nac&o que os Estados Unidos seriam algum dia’ .

Avancando ainda mais naandlise e repercusséo do significado dessas pin-
turas, arremata a autora:

“A natureza ndo &, portanto, um objeto neutro, perscrutado pelo olhar su-
postamente imparcia do cientista ou pelo do artista em busca da “beleza

% 1dem.
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purd’. Suas representagdes s8o carregadas de idé as que produzem imagens
e simbolos, contribuindo para compor 0 imaginario de uma sociedade’. %

A contribuicdo de que fala Prado (especialmente a da Escola do Rio
Hudson) parece ter sido extremamente consistente, quando comparados os
acervos imageéticos produzidos pel os pintores e as fotografias da The National
Geographic Magazine. Mesmo se tratando de suportes distintos, pode-se ver,
com relativa clareza, a proximidade entre as pinturas da Hudson River School
e as fotografias da The National Geographic Magazine. A comparagdo entre
0S acervos parece inevitavel, ndo s quanto ao repertorio temético, mas tam-
bém quanto ao tratamento e aos recursos técnicos utilizados. Em praticamen-
te todas as imagens da revista se perceber a escolha do angulo privilegiando
gue melhor proporciona umaimpressao de amplid&o do espaco, seja utilizan-
do angulos aéreos, visdes panorémicas ou, ainda, 0 uso de recursos como a
existéncia de figuras humanas para estabelecer a escala da grandiosidade.

Tais escolhas — muito bem sucedidas e de amplo conhecimento do publi-
co norte-americano —também foram empregadas quando asimagens darevista
eram sobre as transformagdes tecnol dgicas que estavam em curso no pais.
Nesse caso, 0 mesmo método de fotografar a natureza migra para as maravi-
Ihasdo mundoindustrial. A cachoeira, fotografadade baixo paracima, dalugar
a pilha de sacos de cereais colhidas na ultima safra®. A figura humana usada
para dar nocéo de escala e trazer a idéia de grandiosidade da arvore passa a
ser usada paramostrar o gigantismo damaquinaagricolaempregada nalavou-
ra?’. A fotografia frontal do urso dareservaflorestal também é usada para re-
gistrar a draga que esta limpando os rios do pais®.

Mas a preocupacdo com aimagem do pais ndo se encerranas grandes obras
naturai s ou humanas, ela desce a pormenores ndo menosimportantes e signifi-
cativos da mensagem proposta. O mundo norte-americano do trabalho é com-
posto, segundo a revista, por ferramentas sofisticadas. serras elétricas, brita-
deiras, lupas, luz elétrica e uma infinidade de equipamentos motorizados. O

% |bidem.

% Foto publicadanaedicao dejulho de 1903, nareportagem intitulada “ The United States;
Its soils their Product”.

2 |dem.
% Foto publicada na edico dejunho de 1902, nareportagem intitulada“ Our National Park”.



Rafael Baitz / Revista de Historia 153 (2° - 2005), 225-250 9245

cenério do trabal ho érepleto de fios e cabos de ago operados por homens bran-
cos e uniformizados. As elaboracfes de manufaturados ocorrem sempre em
fabricas modernas. A agricultura é realizada ndo por processos rudimentares,
mas sim por equi pamentos sofisticados. O transporte, nunca por meios e equi-
pamentos obsol etos, mas sim por modernos trens ou veicul os motorizados. E
o resultado nunca é relativo a singularidades, mas sim a enormes quantida-
des, dando contadafarturaadvindado trabal ho disciplinado, disposto, realiza-
do pelos mais sofisticados métodos modernos.

As escol has temaéticas e 0s recursos estéticos sao apenas partes da estraté-
gia de informag&o e criagdo dessas imagens-conceito sobre os Estados Uni-
dos. Muito aém daquilo que se mostra e do modo como é apresentado, indis-
pensavel, para compreensdo da informagao final que se pretendia transmitir,
também assinalar o que se ocultava. Apesar do grande nimero de negros, mu-
Iheres e mesmo criancas que trabalhavam nalinha de montagem das fébricas
e demais frentes de trabalho, em nenhum momento eles aparecem nas ima-
gens fotogréficas da revista. Nao ha imagem alguma de devastagdo das flo-
restas ou mesmo das catastrofes naturais que assolaram o pais nagueles anos
(bom lembrar que a cidade de S&o Francisco foi completamente arrasada por
um incéndio decorrente de um tremor de terra ocorrido em 1906).

Importante destacar que taisimagensforam apresentadas em contraste com
outros paises, especia mente dos vizinhos | atino-americanos. Comparado com
as imagens sobre 0s paises |atino-americanos € saliente a diferenca entre as
imagens fornecidas sobre os Estados Unidos e as imagens sobre a América
Latina, cujos recursos estéticos, os temas escol hidos e a forma de apresentéa-
los, d&o contade um local indspito, desprovido de ordem institucional e mergu-
Ihado no mais profundo atraso econémico.

O produto final damensagem proposta pelarevista é de umaimagem-con-
ceito extremamente positiva dos Estados Unidos, obtida principa mente pela
exposicdo, a exaustacdo, de uma infinidade de escolhas teméticas e estéticas
apresentadas de maneira coerente durante longos anos.

Consideracoes finais

Quando arevista reportou os Estados Unidos, ressaltou aimagem positi-
vade um paisem francaexpansdo. Porém, éimportante lembrar aparcialidade
da abordagem sobre aquele pais feitapelarevista. A primeira se refere ao ca-
réter embrionério das mudancas que estavam ocorrendo. Sem que figurasse
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Fotos extraidas da reportagem "The United States: Its soils and Their Product", publicado em
julho de 1903.
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em nenhum registro fotografico da National, a esmagadora maioria dos nor-
te-americanos, longe dos grandes centros, tinha vida material ainda moldada
nos padr&es da primeirametade do século X1 X. Noinicio dosanos 1890, cida-
des inteiras do meio oeste dos Estados Unidos haviam sido “levantadas’ da
noite para o dia com madeira extraida de florestas vizinhas®. Por exemplo,
em 1907, foi preciso um decreto obrigando o setor comercial da cidade de
San Francisco asubstituir as construgdes de madeira por tijolos, principal mo-
tivo da devastacéo da cidade pelo incéndio ocorrido no ano anterior.*No cam-
po, onde morava a maioria da populacdo, os raios da declarada modernidade
pareciam ainda mais raros. Arado, cavalos, cercas de madeira eram os instru-
mentos do processo produtivo da grande maioria dos pequenos fazendeiros, e
ndo as modernas maguinas exibidas pela revista.

O fato era que os ritmos e padrdes da chamada modernidade estavam
apenas em seus estagiosiniciais, mesmo nos Estados Unidos, considerado um
dos epicentros das transformagoes.

Mas a editoria da revista ndo apresentou qualquer contradicdo da realidade
de seu pais. Pelo contrério, foi ufanista e defensora da politicagovernamenta . As
imagens escolhidas pelo periddico para reportar os Estados Unidos eram nitida
mente parciais e estavam muito distantes de uma pretensa “verdade objetiva’.
Resgatando asimagens de pinturas conhecidas do publico norte-americano, prin-
cipamente dafamosa Escola do Rio Hudson, a The National Geographic Maga-
Zine apresentou um cendrio majestoso, imenso, do tamanho do orgulho nacional.
E as mesmas técni cas de apresentacéo da grandeza do meio selvagem norte-ame-
ricano foram utilizadas para mostrar o desenvolvimento econdmico do pais. Tra-
tava-se de um suporte novo em um ideario bem conhecido do publico.

Tal enggjamento da editoria darevista esta diretamente associado ao meio
socia que a produziu, uma elite econdbmica e politica. A esmagadora maioria

% FOHLEN, Claude. O Faroeste. So Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 174. Nas
palavras do autor “Existiam certamente casas; mas mereciam o nome de “casa’ essas
cabanas ou tendas que formavam a grande maioria das habitagdes? Todas as cidades eram
construidas as pressas, mais preocupadas com a funcionalidade do que com a estética.
As primeiras moradias eram de lona, seguidas por construgdes de madeira, quando estas
se encontravam a disposic¢do nas proximidades. Na falta desse material, utilizava-se ar-
gila seca ao sol ou adobe, segundo uma técnica que os espanhdis haviam outrora empre-
gado no Novo México. Para todos os efeitos, a palavra casa é uma forca de expressao”

% |dem, p. 182.
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dos artigos foi assinada por altos funcionarios publicos — os associados da
National Society —, comprometidos com o discurso do nacionalismo oficial.
A revista foi escrita pela seleta elite e provavelmente lida também por ela e
por uma classe média em expansdo. A imagem-conceito elaborada pela re-
vista sobre os Estados Unidos, ab mesmo tempo que dava ao publico leitor a
certeza do bom caminho que a nagdo estava trilhando, ainda legitimava os
métodos e propdsitos do grupo dirigente daquele pais.

O percurso imagético do periddico, ao retratar 0 pais como centro irradiador
do progresso material e datecnologia, estava em perfeita sintoniacom atradicéo
do imaginério nacional norte-americano, que via o pais como a grande nacéo
habitada por um povo eleito de Deus. Um publico acostumado com as idéias e
imagens de grandiosidade, que as fotografias de imprensa gjudaram a consolidar.
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